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คํานํา 
 
 

การพัฒนาเศรษฐกิจการค้าให้เติบโตก้าวหน้าอย่างม่ันคงและยั่งยืน  จําเป็นต้องมีข้อมูลสถิติด้าน
เศรษฐกิจสังคมและการค้า  เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการจัดทํานโยบายและยุทธศาสตร์ด้านการค้าท่ีชัดเจน เพ่ือให้
หน่วยงานภาครัฐ สามารถกําหนดทิศทางการดําเนินงานได้อย่างเหมาะสม และร่วมสร้างสภาพแวดล้อมท่ี
เหมาะสมต่อการดําเนินธุรกิจของภาคเอกชน  

กระทรวงพาณิชย์ ได้กําหนดแผนแม่บทยุทธศาสตร์ ปี พ.ศ. 2555-2564 ในฐานะผู้กํากับดูแล 
ด้านเศรษฐกิจการค้าของประเทศ   โดยกําหนดวิสัยทัศน์ “เศรษฐกิจการค้าของประเทศมีความก้าวหน้าอย่าง
ม่ันคง เป็นธรรม ยั่งยืน และมีภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลง เพ่ือความอยู่ดีมีสุขของคนท้ังประเทศ”และมีเป้าหมาย
หลักเพ่ือประชาชนมีความอยู่ดีมีสุข ผู้ประกอบการมีความสามารถในการแข่งขันสูงและมีภูมิคุ้มกันต่อการ
เปลี่ยนแปลง เศรษฐกิจการค้ามีความก้าวหน้าบนพ้ืนฐานของความสมดุลท้ังในมิติเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม  และ
ประเทศยกระดับจากประเทศรายได้ปานกลางเข้าสู่ประเทศท่ีมีศักยภาพสูง (High Performance Country) 

ดังนั้นการจัดทําแผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 – 2558 จึงมีส่วนทําให้
เศรษฐกิจการค้าของประเทศไทยเจริญเติบโตก้าวหน้าอย่างยั่งยืน  
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แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 1 

 

บทท่ี 1 

บทนํา 
  

1.1  ท่ีมาของแผนพัฒนาสถิติรายสาขา  

ประเทศไทยเริ ่มมีการดําเนินงานเกี่ยวกับสถิติของประเทศมาประมาณ 100 ปี สถิติทั ้งหมดได้
ครอบคลุมถึงสถิติท่ีผลิตหรือจัดทําโดยหน่วยงานภาครัฐแต่ละหน่วยท่ีผลิตสถิติจากระบบการรายงานและงาน
ทะเบียนท่ีเก่ียวข้องกับภารกิจและการดําเนินงานของหน่วยงาน และสถิติที่มาจากการสํารวจดําเนินงานโดย
สํานักงานสถิติแห่งชาติ แม้ว่าการผลิตสถิติภายใต้ระบบดังกล่าวได้มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง แต่ก็เป็นการ
พัฒนาภายใต้ข้อจํากัดด้านบุคลากร งบประมาณ ฯลฯ ท่ีแตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดความเหลื่อมล้ําด้านมาตรฐาน
และคุณภาพของงานด้านสถิติ และในบางกรณีก็มีความซํ้าซ้อนหรือขาดแคลนสถิติท่ีสําคัญและจําเป็น เพ่ือ
ดําเนินการพัฒนาสถิติของประเทศจึงได้เป็นท่ีมาของแผนแม่บทระบบสถิติประเทศไทย พ.ศ. 2554 - 2558 ซ่ึง
ได้รับความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีเม่ือวันท่ี 28 ธันวาคม พ.ศ. 2553 นับเป็นแผนแม่บทระบบสถิติฉบับแรก
ของประเทศ มีเป้าประสงค์ท่ีจะพัฒนาระบบสถิติของประเทศให้เข้มแข็งและก้าวหน้าอย่างเป็นระบบเพ่ือให้สถิติ
เป็นฐานสําคัญของการพัฒนาในด้านต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

ยุทธศาสตร์ของแผนแม่บทระบบสถิติฯ คือ 
o การบริหารจัดการระบบสถิติอย่างมีประสิทธิภาพโดยมีเครื่องมือท่ีสําคัญคือแผนพัฒนาสถิติสาขา

ต่างๆ (แผนพัฒนาสถิติรายสาขา) 
o การพัฒนาสถิติให้มีมาตรฐาน โดยมีเครื่องมือสําคัญคือแนวทางการปฏิบัติท่ีดีสําหรับการผลิตสถิติ

และการประเมินคุณภาพสถิติ 
o การให้บริการสถิติอย่างท่ัวถึง โดยมีเครื่องมือสําคัญคือระบบการเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยน 
 สถิติระหว่างหน่วยงานต่างๆ 

กลไกสําคัญในการขับเคลื่อนการดําเนินงานตามแผนแม่บทระบบสถิติฯ คือ คณะกรรมการจัดระบบสถิติ
ประเทศไทย 3 ด้าน (ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) ซ่ึงได้รับการแต่งต้ังจาก
คณะรัฐมนตรีเม่ือวันท่ี 3 พฤษภาคม พ.ศ. 2554 และคณะอนุกรรมการสถิติสาขาต่างๆ รวม 21 คณะ ซ่ึงรัฐมนตรี
กระทรวงเทคโนโลยีและสารสนเทศในฐานะประธานคณะกรรมการฯ ได้มีคําสั่งแต่งต้ังเม่ือวันท่ี 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 
2555 ตามมติของคณะกรรมการฯ ในการประชุมครั้งท่ี 1/2555 เม่ือวันท่ี 20 มกราคม พ.ศ. 2555 คณะอนุกรรมการ
สถิติรายสาขามีภารกิจในการยกร่างแผนพัฒนาสถิติรายสาขาและกํากับการดําเนินงานพัฒนาสถิติรายสาขาให้เป็นไป
ตามแผนฯ รายงานความก้าวหน้า 
 

 



2 แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สํานักงานสถิติแหงชาติ  

หนาท่ี 
ใหคําปรึกษาแนะนํา
ดานวิชาการในการ
ผลิตและใหบริการ
ขอมูลสถิติอยางท่ัวถึง 
เปนธรรม และเขาถึง
ไดงาย เพื่อใหทุกภาค
สวนไดใชประโยชน   

องคประกอบ 
� ประธาน  ปลัดกระทรวงจากหนวยงานหลักของสาขา 
� รองประธาน รองปลัดกระทรวง และรองผูอํานวยการ สสช. 
� อนุกรรมการ หนวยงานที่เกีย่วของ และผูเยวชาญในสาขาน้ันๆ 

 

องคประกอบ 
• รัฐมนตรีวาการกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสือ่สาร 
• ปลัดกระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและ  การ 

สื่อสาร 
• ปลัดกระทรวงมหาดไทย 
• ปลัดกระทรวงศึกษาธิการ 
• ปลัดกระทรวงแรงงาน 
• ปลัดกระทรวงสาธารณสุข 
• ปลัดกระทรวงการพัฒนาสังคมและความม่ันคง

ของมนุษย 
• ปลัดกระทรวงวัฒนธรรม 
• ปลัดกระทรวงยุติธรรม 
• ปลัดกระทรวงการตางประเทศ   
• ปลัดสํานักนายกรัฐมนตร ี
• ปลัดกระทรวงกลาโหม 
• ปลัดกระทรวงการคลัง 
• ปลัดกระทรวงพาณิชย 
• ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม 
• ปลัดกระทรวงคมนาคม 

• ปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกฬีา 
• ปลัดกระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
• ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ 
• ปลัดกระทรวงพลังงาน 
• ปลัดกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 
• เลขาธิการสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติ 
• ผูอํานวยการสํานักงบประมาณ 
• ปลัดกรุงเทพมหานคร 
• ผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ 
• เลขาธิการคณะกรรมการปองกันและปราบปรามยาเสพติด 
• เลขาธฺการคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ 
• ผูวาการธนาคารแหงประเทศไทย 
• ผูทรงคุณวุฒิดานสังคม จํานวน 3 ทาน 
• ผูทรงคุณวุฒิดานเศรษฐกิจ จํานวน 3 ทาน 
• ผูทรงคุณวุฒิดานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม จํานวน 

3 ทาน 
• ผูอํานวยการสํานักงานสถิติแหงชาติ 
• รองผูอํานวยการสํานักงานสถิติแหงชาติ จํานวน 2 ทาน 

 

คณะกรรมการ 
ที่ปรึกษา 

ดานวิชาการ 

องคประกอบ 
� ผูทรงคุณวุฒิจาก

ภาคเอกชน 
� ผูทรงคุณวุฒิจาก              

ภาควิชาการ 

ประธาน 
    ผูทรงคุณวุฒิ 

เลขานุการ 
สํานักงานสถิติแหงชาติ 

คณะรัฐมนตรี 
 

หนวยประสานงาน 
แผนแมบทระบบสถิติฯ 

ภายใน สสช. 

ประสาน 
ในประเทศ 

 

ประสาน 
ตางประเทศ 

 

ผูรับผิดชอบ 
สํานักงานสถิติแหงชาติ  

 
หนาที่ 
� ประสานงานทั้งในและ 

ตางประเทศใน       
การดําเนินการตาม
แผนแมบทระบบสถิติฯ 

� ทบทวนแผนแมบท
ระบบสถิติฯ   

� ติดตามผล         
การปฏิบัติงาน  
 

คณะอนุกรรมการสถิติรายสาขา (24 ก.พ. 2555) 

หนาที่ 
• จัดทําผังสถิตทิางการของสาขา โดยทําการทบทวนรายการขอมูลสถิติ ในสาขาที่เก่ียวของ และ

รับผิดชอบอยูในปจจุบัน และวิเคราะหความตองการขอมลูสถติิทางการ (Data Gap Analysis) โดย
วิเคราะหจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจฯ นโยบายรัฐบาล นโยบายกระทรวง/กรมตางๆ และความตองการใช
ขอมูลสถิติ  

• พิจารณาคัดเลือกสถิติทางการจากขอมูลการบริหารงาน การลงทะเบียน สํามะโน สํารวจ (ขอมูลที่มีการ
จัดทําอยูแลว) และกําหนดหนวยงานรับผิดชอบ 

• พิจารณาหนวยงานรับผิดชอบในการผลิตสถิติทางการที่ยังไมมหีนวยงานใดจัดทํา และประสานใหมีการ
ผลิตสถิติทางการตามผังรวมสถติิทางการของสาขา 

• นําเสนอชุดขอมลูที่แสดงถึงความสัมพันธระหวางขอมูลและประเด็นยุทธศาสตร 
• ประสานงานการพัฒนาคุณภาพสถิตทิางการ และปรับปรุงสถิติใหไดมาตรฐาน 
• บริหารจัดการการจัดทํามาตรฐานสถิติและสงเสริมการนําไปใชประโยชน 
• ประสานงานการเชื่อมโยง แลกเปลี่ยน และเผยแพรสถิตทิางการ 
• ประสานงานดานงบประมาณและการพัฒนาบุคลากรดานสถิติ 
• จัดทํารายงานประจําป (รายงานสถานการณสถิติทางการและรายงานผลการดําเนินงาน) เสนอตอ

คณะกรรมการจัดระบบสถิตปิระเทศไทย 3 ดาน 
• แตงตั้งคณะทํางานฯ และผูแทนจากหนวยงานที่เก่ียวของเพ่ิมเติมไดตามความเหมาะสม 

 

คณะกรรมการจัดระบบสถิติประเทศไทย 3 ดาน  
(ดานสังคม  ดานเศรษฐกจิ  และดานทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม) 

(3 พ.ค.2554) 
(ดานสังคม  ดานเศรษฐกิจ  และดานทรัพยากรธรรมชาติและ

หนาที่ 
� กําหนดนโยบายดานสถิติของประเทศ  
� กํากับ ติดตามการดําเนินงานดานสถิติของประเทศใหเปนไปตามแผนแมบทระบบสถิติฯ   
� รายงานความกาวหนาตามแผนแมบทระบบสถิติฯ และเสนอแนะแนวทางการพัฒนาระบบสถิติตอ

คณะรัฐมนตรี โดยผานสํานักงานสถิติแหงชาติ 
� กําหนดนโยบายเกี่ยวกับงบประมาณ  และการพัฒนาบุคลากรเพ่ือสนับสนุนการดําเนินการตาม 

แผนแมบทระบบสถิติฯ  
� แตงต้ังคณะอนุกรรมการสถิติรายสาขา และผูแทนจากหนวยงานที่เกี่ยวของเพ่ิมเติมไดตาม 

ความเหมาะสม 

ประธาน  รัฐมนตรีวาการกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
รองประธาน    ปลัดกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
เลขานุการ    ผูอํานวยการสํานักงานสถิติแหงชาติ  
วาระ   5 ป ตามแผนแมบทระบบสถิติฯ 

 

แผนแมบทระบบสถิติประเทศไทย พ.ศ. 
2554 – 2558 (28 ธ.ค. 2553) 
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คณะอนุกรรมการสถิติรายสาขา 21 คณะ ประกอบด้วย 
 คณะอนุกรรมการสถิติด้านสังคม: 

1) ประชากรศาสตร์ ประชากรและเคหะ 
2) แรงงาน 
3) การศึกษา  
4) ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม  
5) สุขภาพ 
6) สวัสดิการสังคม 
7) หญิงและชาย 
8) รายได้และรายจ่ายของครัวเรือน 
9) ยุติธรรม ความม่ันคง การเมืองและการปกครอง 

คณะอนุกรรมการสถิติด้านเศรษฐกิจ   
10) บัญชีประชาชาติ 
11) เกษตรและประมง 
12) อุตสาหกรรม 
13) พลังงาน 
14) การค้าและราคา  
15) ขนส่งและโลจิสติกส์  
16) เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
17) การท่องเท่ียวและกีฬา 
18) การเงิน การธนาคาร และการประกันภัย 
19) การคลัง 
20) วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

คณะอนุกรรมการสถิติด้านทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม  
21) ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  

 
1.2 วัตถุประสงค์ของแผนพัฒนาสถิติรายสาขา 

แผนพัฒนาสถิติรายสาขา (รวมสาขาการค้าและราคา) คือเครื่องมือสําคัญในการบริหารจัดการเพ่ือให้ 
• ประเทศมีข้อมูลสถิติท่ีสําคัญจําเป็นต่อการวิเคราะห์สถานการณ์แนวโน้ม เพ่ือวางแผนและ

ประเมินผลการพัฒนาในแต่ละสาขา 
• หน่วยสถิติต่างๆ และบุคลากรมีสมรรถนะเพ่ิมข้ึนด้านการจัดทําข้อมูลและการจัดทําสถิติ  
• ประชาชนเข้าใจและเข้าถึงสถิติสาขาต่างๆ ได้สะดวกรวดเร็ว   

แผนพัฒนาสถิติรายสาขามีองค์ประกอบสําคัญคือ “ผังสถิติทางการ” ท่ีกําหนดรายการสถิติท่ีสําคัญ
จําเป็นต่อการวางแผนและติดตามผลการพัฒนาระดับประเทศและสาขา พร้อมท้ังกําหนดหน่วยสถิติท่ี
รับผิดชอบผลิตและพัฒนาสถิติดังกล่าว  กําหนดยุทธศาสตร์หรือแนวทางการพัฒนาการผลิต การเผยแพร่ 
และการใช้ประโยชน์สถิติ   รวมท้ังวิเคราะห์ข้อจํากัดและแนวทางการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในการ
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ดําเนินงาน แนวทางการพัฒนาสมรรถนะของหน่วยงานสถิติต่างๆ การสนับสนุนทรัพยากรและการสนับสนุน
ด้านอ่ืนๆ ท่ีจําเป็น     

แผนพัฒนาสถิติรายสาขามีกรอบระยะเวลา 5 ปี และใช้เป็นกรอบการรายงานผลการดําเนินงาน
ประจําปีของคณะอนุกรรมการสถิติสาขาต่างๆ ต่อคณะกรรมการจัดระบบสถิติ 3 ด้าน 
 
1.3 แนวทางการจัดทําแผนพัฒนาสถิติรายสาขา 

การจัดทําแผนพัฒนาสถิติรายสาขา (รวมสาขาการค้าและราคา) ประกอบด้วยข้ันตอนสําคัญดังนี้ 
1) ศึกษานิยาม ขอบเขต และความสําคัญของสถิติสาขานั้นๆ จากกฎหมายท่ีเก่ียวข้อง การให้

คํานิยามท่ีเก่ียวข้อง  โดยพิจารณาแนวทางการจัดจําแนกข้อมูลของสํานักงานสถิติประเทศ
ต่างๆ และองค์การระหว่างประเทศ เช่น สหประชาชาติ ธนาคารโลก มาตรฐานการจัด
จําแนกประเภทของสหประชาชาติ (UNACC, Administrative Committee on Coordination 
Programme Classification)  เพ่ือนํามาปรับใช้เหมาะสมกับบริบทของประเทศไทย 

2) ศึกษาตัวอย่างโครงสร้างและการจัดหมวดหมู่รายการสถิติแต่ละสาขา  ตลอดจนรายการ
สถิติจากประเทศต่างๆ เพ่ือนําแนวคิดท่ีเหมาะสมมากําหนดโครงสร้างหมวดหมู่สถิติราย
สาขาของประเทศไทย 

3) ศึกษาด้านอุปสงค์ ได้แก่ การศึกษาสถานการณ์และแนวโน้มการพัฒนาสาขา นโยบายและ
ยุทธศาสตร์ระดับประเทศและระดับสาขาท่ีเก่ียวข้อง อาทิ รัฐธรรมนูญ แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แผนบริหารราชการแผ่นดิน แผนยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติ
ราชการระดับกระทรวง เป้าหมายและตัวชี้วัดระดับสากล และประเทศ เพ่ือให้ทราบความ
ต้องการสถิติท่ีสําคัญ  

4) ศึกษาด้านอุปทาน ได้แก่ การศึกษารายการข้อมูลสถิติเก่ียวกับสาขานั้นๆ ท่ีมีการจัดทําใน
ปัจจุบัน  โดยสืบค้นจากแหล่งต่างๆ อาทิ ระบบฐานข้อมูลของหน่วยงาน รายงานสถิติ
ประจําปีของหน่วยงาน รายงานสถิติประจําปีของสํานักงานสถิติแห่งชาติ และเว็บไซต์
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง   

5) คัดเลือกรายการสถิติ ท่ี มีความสําคัญจําเป็นต่อการกําหนดนโยบายและติดตาม
ความก้าวหน้าของสถานการณ์การพัฒนาให้เป็น “สถิติทางการ” และจัดหมวดหมู่ตาม
โครงสร้างท่ีกําหนด  

6) จัดทํา “ผังสถิติทางการ” ซ่ึงแสดงหมวดหมู่  และรายการสถิติทางการ ความถ่ีในการ
เผยแพร่ และหน่วยงานรับผิดชอบ ท้ังนี้สถิติทางการบางรายการอาจจะยังไม่มีการผลิต 
หรือขาดหน่วยงานท่ีรับผิดชอบในปัจจุบัน หรือมีหลายหน่วยงานท่ีผลิตกันอย่างซํ้าซ้อน  
ซ่ึงคณะอนุกรรมการฯ จะมีภารกิจในการพิจารณากําหนดหน่วยงานรับผิดชอบให้ชัดเจน  

7) วิเคราะห์สถานการณ์การผลิต ระบบการบริหารจัดการและเผยแพร่สถิติ  และจัดทํา
ยุทธศาสตร์/แนวทางการพัฒนาสถิติรายสาขา  
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1.4 นิยามและขอบเขตของสถิติสาขาการค้าและราคา 

สถิติสาขาการค้าและราคาครอบคลุมประเด็นสําคัญด้านการค้าและราคา ซ่ึงมีขอบเขตตามคํานิยามดังนี้ 

 “ธุรกิจ1/” หมายความว่า การงานประจําเก่ียวกับอาชีพค้าขาย หรือกิจการอย่างอ่ืนท่ีสําคัญและท่ี
ไม่ใช่ราชการ (กฎ) การประกอบกิจการในทางเกษตรกรรม  อุตสาหกรรม  หัตถกรรม พาณิชยกรรม  การ
บริการ หรือกิจการอย่างอ่ืนเป็นการค้า 

“การค้าขาย หรือ การค้า (Trade)” หมายความว่า กิจกรรมในการขายและซ้ือซ้ือสินค้าและบริการ 
(trade2/ : the action of buying and selling goods and services) 

 “ตลาด3/” หมายความว่า ท่ีชุมนุมเพ่ือซ้ือขายของต่างๆ (กฎ) สถานท่ีซ่ึงปรกติจัดไว้ให้ผู้ค้าใช้เป็นท่ี
ชุมนุมเพ่ือจําหน่ายสินค้าประเภทสัตว์ เนื้อสัตว์ ผัก ผลไม้ หรืออาหารอันมีสภาพเป็นของสด ประกอบหรือ
ปรุงแล้ว หรือของเสียง่าย ท้ังนี้ไม่ว่าจะมีการจําหน่ายสินค้าประเภทอ่ืนด้วยหรือไม่ก็ตาม และหมายความ
รวมถึงบริเวณซ่ึงจัดไว้สําหรับให้ผู้ค้าใช้เป็นท่ีชุมนุมเพ่ือจําหน่ายสินค้าประเภทดังกล่าวเป็นประจําหรือเป็น
ครั้งคราวหรือตามวันท่ีกําหนด 

 “สินค้า4/” หมายความว่า สิ่งของท่ีอาจใช้ในการอุปโภคหรือบริโภค รวมท้ังเอกสารแสดงสิทธิในสิ่งของ  

 “บริการ5/” หมายความว่า การรับจัดทําการงาน การให้สิทธิใด ๆ หรือการให้ใช้หรือให้ประโยชน์ใน
ทรัพย์สินหรือกิจการใด ๆ โดยเรียกค่าตอบแทนเป็นเงินหรือผลประโยชน์อ่ืนแต่ไม่รวมถึงการจ้างแรงงานตาม
กฎหมายแรงงาน  

 “ผู้บริโภค6/” หมายความว่า ผู้ซ้ือหรือผู้ได้รับบริการจากผู้ประกอบธุรกิจหรือผู้ซ่ึงได้รับการเสนอหรือ
การชักชวนจากผู้ประกอบธุรกิจเพ่ือให้ซ้ือสินค้าหรือรับบริการ และหมายความรวมถึงผู้ใช้สินค้าหรือผู้ได้รับ
บริการจากผู้ประกอบธุรกิจโดยชอบ แม้มิได้เป็นผู้เสียค่าตอบแทนก็ตาม  

 “ผู้ประกอบธุรกิจ7/” หมายความว่า ผู้ขาย ผู้ผลิตเพ่ือขาย ผู้สั่งหรือนําเข้ามาในราชอาณาจักรเพ่ือขาย
หรือผู้ซ้ือเพ่ือขายต่อซ่ึงสินค้า หรือผู้ให้บริการ และหมายความรวมถึงผู้ประกอบกิจการโฆษณาด้วย  

 “ค้าส่ง” หมายความว่า การดําเนินกิจการขาย (เป็นการขายท่ีไม่มีการเปลี่ยนรูป/ดัดแปลงสินค้า
และ/หรือบริการ) สินค้าใหม่และสินค้าท่ีใช้แล้วให้แก่ผู้ขายปลีก ผู้ใช้ในงานอุตสาหกรรม ผู้ใช้ในงานพาณิชยก
รรม ผู้ใช้ในงานสถาบัน ผู้ใช้ในงานวิชาชีพ หรือผู้ค้าส่งรายอ่ืนๆ หรือบุคคล/บริษัทท่ีทําหน้าท่ีตัวแทนหรือ
นายหน้าซ้ือขายสินค้า เพ่ือการจัดซ้ือจัดหาสินค้าให้หรือการขายสินค้าไปยังผู้ซ้ืออีกทอดหนึ่งซ่ึงเป็นบุคคลหรือ
บริษัท (Wholesale trade8/ is defined in the International Standard Industrial Classification 
(ISIC) as the resale (sale iwiiiiiithout tranivsformation) of new and used goods to retailers; to 

                                                 
1/ พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
2/oxforddictionaries.com 
3/ พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
4/ พระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ.2542 
5/ พระราชบญัญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522  พระราชบัญญัติการแข่งขนัทางการค้า พ.ศ.2542   พระราชบญัญัติขายตรงและตลาดแบบตรง พ.ศ.2545 
6/ พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 
7/ พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 
8/ Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) 
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industrial, commercial, institutional or professional users; to other wholesalers; or acting as 
agents in buying merchandise for, or selling merchandise to, such persons or companies. ) 

 “ราคา9/” หมายความว่า ราคาสินค้าต่อหน่วย และให้หมายความรวมถึงค่าตอบแทนสําหรับการให้บริการด้วย 

 “มูลค่า10/” หมายความว่า ค่าของสิ่งของ  

 “สิทธิบัตร11/” หมายความว่า หนังสือสําคัญท่ีออกให้เพ่ือคุ้มครองการประดิษฐ์ หรือการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ท่ีมีลักษณะตามกฎหมายกําหนด ได้แก่ สิทธิบัตรการประดิษฐ์ สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
และอนุสิทธิบัตร 

 “เครื่องหมายการค้า12/” หมายความว่า เครื่องหมายท่ีใช้หรือจะใช้เป็นท่ีหมายหรือเก่ียวข้องกับ
สินค้าเพ่ือแสดงว่าสินค้าท่ีใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้นแตกต่างกับสินค้าท่ีใช้
เครื่องหมายการค้าของบุคคลอ่ืน  

 “เครื่องหมายบริการ13/” หมายความว่า เครื่องหมายท่ีใช้หรือจะใช้เป็นท่ีหมายหรือเก่ียวข้องกับ
บริการเพ่ือแสดงว่าบริการท่ีใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายบริการนั้นแตกต่างกับบริการท่ีใช้
เครื่องหมายบริการของบุคคลอ่ืน 

“เครื่องหมายรับรอง14/” หมายความว่า เครื่องหมายท่ีเจ้าของเครื่องหมายรับรอง ใช้หรือจะใช้เป็น
ท่ีหมายหรือเก่ียวข้องกับสินค้าหรือบริการของบุคคลอ่ืนเพ่ือเป็นการรับรองเก่ียวกับแหล่งกําเนิด
ส่วนประกอบ วิธีการผลิต คุณภาพ  หรือ คุณลักษณะอ่ืนใดของสินค้านั้น หรือเพ่ือรับรองเก่ียวกับสภาพ  
คุณภาพ ชนิด หรือ คุณลักษณะอ่ืนใดของบริการนั้น 

“เครื่องหมายร่วม15/”  หมายความว่า  เครื่องหมายการค้าหรือเครื่องหมายบริการท่ีใช้หรือจะใช้
โดยบริษัทหรือวิสาหกิจในกลุ่มเดียวกัน หรือโดยสมาชิกของสมาคม สหกรณ์สหภาพ สมาพันธ์ กลุ่มบุคคล
หรือองค์กรอ่ืนใดของรัฐหรือเอกชน 

 “ลิขสิทธิ์16/” หมายความว่า สิทธิแต่ผู้เดียวท่ีจะทําการใด ๆ ตามพระราชบัญญัตินี้ เก่ียวกับงานท่ีผู้
สร้างสรรค์ได้ทําข้ึน งานอันมีลิขสิทธิ์ตามพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537 ได้แก่ งานสร้างสรรค์ประเภท
วรรณกรรม นาฏกรรม ศิลปกรรม ดนตรีกรรม โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร์ สิ่งบันทึกเสียง งานแพร่เสียงแพร่
ภาพ หรือ งานอ่ืนใดในแผนกวรรณคดี แผนกวิทยาศาสตร์ หรือแผนกศิลปะของผู้สร้างสรรค์ ไม่ว่างาน
ดังกล่าวจะแสดงออกโดยวิธีหรือรูปแบบอย่างใด การคุ้มครองลิขสิทธิ์ไม่คลุมถึงความคิด หรือข้ันตอน กรรมวิธี 
หรือระบบ หรือวิธีใช้ หรือทํางาน หรือแนวความคิด  หลักการ การค้นพบ หรือทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์ หรือ
คณิตศาสตร์ 

                                                 
9/ มติจากท่ีประชุมคณะอนุกรรมการสถิติสาขาการค้าและราคา คร้ังท่ี 2/2555 วันท่ี 10 กันยายน พ.ศ. 2555 
10/ มติจากท่ีประชุมคณะอนุกรรมการสถิติสาขาการค้าและราคา คร้ังท่ี 2/2555 วันท่ี 10 กันยายน พ.ศ. 2555 
11/ พระราชบัญญัติสิทธิบัตร พ.ศ. 2522 แก้ไขเพิ่มเติมโดย พ.ร.บ. สิทธิบัตร (ฉบับท่ี 3) พ.ศ. 2542 
12/ พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการค้า พ.ศ. 2534 
13/ พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการค้า พ.ศ. 2534 
14/ พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการค้า พ.ศ. 2534 
15/ พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการค้า พ.ศ. 2534 
16/ พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537 
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 “ธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์17/” กิจกรรมท่ีกระทําข้ึนระหว่างหน่วยธุรกิจ บุคคล รัฐ ตลอดจน
องค์กรเอกชนหรือองค์กรของรัฐใดๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจ การค้า การบริการและการติดต่องาน
ราชการ โดยใช้วิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์ท้ังหมดหรือแต่บางส่วน 

 “มาตรฐานสินค้า18/” หมายความว่า คุณภาพ ชั้น ประเภท หรือชนิดของสินค้ามาตรฐานท่ี
กําหนดข้ึนโดยใช้ปริมาณ หน่วย น้ําหนัก ปริมาตร ขนาด ส่วนผสม ส่วนประกอบ ส่วนสัด สี ตัวอย่าง และ
อ่ืน ๆ ท้ังนี้แต่อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างเป็นเกณฑ์รวมตลอดถึงวิธีการบรรจุ หุ้มห่อ หรือผูกมัด และ
วัตถุท่ีใช้ในการนั้นด้วย 

 “หอการค้า19/” หมายความว่า สถาบันท่ีบุคคลหลายคนจัดต้ังข้ึนเพ่ือส่งเสริมการค้า การบริการ
ประกอบวิชาชีพอิสระ อุตสาหกรรม เกษตรกรรม การเงินหรือเศรษฐกิจ อันมิใช่เป็นการหาผลกําไรหรือรายได้
แบ่งปันกัน 

 “สมาคมการค้า20/” หมายความว่า สถาบันท่ีบุคคลหลายคนซ่ึงเป็นผู้ประกอบวิสาหกิจ จัดต้ังข้ึนเพ่ือ
ทําการส่งเสริมการประกอบวิสาหกิจอันมิใช่เป็นการหาผลกําไรหรือรายได้แบ่งปันกัน 

 “ส่งออก21/” หมายความว่า นําหรือส่งออกไปนอกราชอาณาจักรซ่ึงสินค้า 

 “นําเข้า22/” หมายความว่า นําหรือส่งเข้ามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินค้า  

 “การค้าชายแดน23/” เป็นการทําธุรกรรมทางเศรษฐกิจในรูปแบบการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้าตาม
แนวชายแดนท่ีติดต่อกับประเทศเพ่ือนบ้าน  

 “คนต่างด้าว24/” หมายความว่า  
(1) บุคคลธรรมดาซ่ึงไม่มีสัญชาติไทย 
(2) นิติบุคคลซ่ึงไม่ได้จดทะเบียนในประเทศไทย 
(3) นิติบุคคลซ่ึงจดทะเบียนในประเทศไทย และมีลักษณะดังต่อไปนี้ 

(ก) นิติบุคคลซ่ึงมีหุ้นอันเป็นทุนต้ังแต่ก่ึงหนึ่งของนิติบุคคลนั้นโดยถือบุคคลตาม (1) หรือ (2) 
หรือนิติบุคคลซ่ึงมีบุคคลตาม (1) หรือ (2) ลงทุนมีมูลค่าต้ังแต่ก่ึงหนึ่งของทุนท้ังหมดใน
นิติบุคคลนั้น 

(ข) ห้างหุ้นส่วนจํากัดหรือห้างหุ้นส่วนสามัญท่ีจดทะเบียน ซ่ึงหุ้นส่วนผู้จัดการหรือผู้จัดการ
เป็นบุคคลตาม (1) 

(4) นิติบุคคลซ่ึงจดทะเบียนในประเทศไทย ซ่ึงมีหุ้นอันเป็นทุนต้ังแต่ก่ึงหนึ่งของนิติบุคคลนั้นถือ
โดยบุคคลตาม (1) (2) หรือ (3) หรือนิติบุคคลซ่ึงมีบุคคลตาม (1) (2) หรือ (3) ลงทุนมีมูลค่า
ต้ังแต่ก่ึงหนึ่งของทุนท้ังหvมดในนิติบุคคลนั้น 

                                                 
17/ พระราชบัญญัติว่าด้วยธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ พ.ศ. 2544 
18/ พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าขาออก  พ.ศ. 2503 กรมการค้าต่างประเทศ 
19/ พระราชบัญญัติหอการค้า พ.ศ. 2509 กรมพัฒนาธุรกจิการค้า 
20/ พระราชบัญญัติสมาคมการค้า พ.ศ. 2509 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
21/ พระราชบัญญัติการส่งออกไปนอกและการนําเข้ามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินค้า พ.ศ. 2522 กรมการค้าต่างประเทศ 
22/ พระราชบัญญัติการส่งออกไปนอกและการนําเข้ามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินค้า พ.ศ. 2522 กรมการค้าต่างประเทศ 
23/ มติจากท่ีประชุมคณะอนุกรรมการสถิติสาขาการค้าและราคา คร้ังท่ี 2/2555 วันท่ี 10 กันยายน พ.ศ. 2555 
24/ พระราชบัญญัติการประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว  พ.ศ. 2542 
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เพ่ือประโยชน์แห่งคํานิยามนี้ให้ถือว่าหุ้นของบริษัทจํากัดท่ีมีใบหุ้นชนิดออกให้แก่ผู้ถือเป็นหุ้น
ของคนต่างด้าว เว้นแต่จะได้มีกฎกระทรวงกําหนดไว้เป็นอย่างอ่ืน 

ขอบเขตของสถิติสาขาการค้าและราคา 
สถิติสาขาการค้าและราคา มีขอบเขต ดังนี้ 

1) สถิติการค้าส่ง ค้าปลีก ค้าบริการ 
2) สถิติการค้าระหว่างประเทศ ได้แก่ ดุลการค้า มูลค่านําเข้า ส่งออก ของไทยกับประเทศคู่ค้า 
3) สถิติราคา ได้แก่ ราคาสินค้า ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 
4) ข้อมูลสถิติอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้องกับการทําการค้า เช่น การจดทะเบียนธุรกิจ สถิติการจดทะเบียน
ทรัพย์สินทางปัญญา  การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า เป็นต้น 

ท้ังนี้สถิติท่ีอยู่ในผังสถิติการค้าและราคา จะเป็นสถิติท่ีผลิตข้ึนในประเทศไทยเท่านั้นไม่นับรวมสถิติของ
ต่างประเทศ
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บทที่ 2 

สถานการณ์ แนวโน้ม นโยบายและยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาสถิต ิ
สาขาการค้าและราคา 

 
2.1 สถานการณ์และแนวโน้มเศรษฐกิจ  

สถานการณ์เศรษฐกิจของไทยในปัจจุบัน มีการเปลี่ยนแปลงไปในระนาบเดียวกันกับการ
เปลี่ยนแปลงของสถานการณ์เศรษฐกิจโลก ในขณะท่ีโลกเข้าสู่แนวโน้มท่ีเรียกว่า  Mega Trends  หรือการ
เปลี่ยนแปลงสําคัญท่ีกําลังเกิดข้ึนในวงกว้างและคาดว่าจะส่งผลต่อไปในอนาคต ซ่ึงผลกระทบเหล่านี้มัก
ครอบคลุมหลายมิติและหลายระดับ ต้ังแต่การดําเนินชีวิตของประชาชน ไปจนถึงผลกระทบในระดับประเทศ 
และแนวโน้มเหล่านี้มักจะเกิดข้ึนต่อเนื่องเป็นระยะเวลายาวนานหลายปี โดยไม่จํากัดรูปแบบ  

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีโครงสร้างทางเศรษฐกิจท่ีพ่ึงพาการส่งออก ดังนั้นจึงไม่สามารถ
หลีกเลี่ยงกระแสแห่งการเปลี่ยนแปลงของโลกได้ท้ังในด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และเทคโนโลยี ฉะนั้น 
การเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงจึงเป็นสิ่งท่ีท้าทาย และจําเป็นต้องมีการเตรียมความพร้อมเพ่ือรองรับ
สถานการณ์การเปลี่ยนแปลง  รวมถึงแสวงหาโอกาส จากแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของโลกและการ
เปลี่ยนแปลงต่างๆ ภายในประเทศซ่ึงจะส่งผลกระทบต่อภาคเศรษฐกิจ โดยปัจจัยต่างๆ เหล่านี้ เป็นได้ท้ัง
โอกาสและอุปสรรค ซ่ึงส่งผลกระทบท้ังเชิงบวกและเชิงลบ  

 2.1.1  แนวโน้มการเปล่ียนแปลงของโลก 

 2.1.1.1 การเติบโตของภูมิภาคเอเชียและตะวันออกกลางหลังวิกฤตเศรษฐกิจ ซ่ึงขณะนี้ 
(ปี พ.ศ. 2554) มีอัตราขยายตัว 6-7% ต่อปี ในขณะท่ีโลกขยายตัวในอัตรา 4-5% ต่อปี สาเหตุการขยายตัว
สูงมาจากท่ีมีกลุ่มชนชั้นกลางเพ่ิมสูงข้ึน ส่งผลให้มีกําลังซ้ือเพ่ิมข้ึน ประกอบกับการเติบโตด้านการผลิต 
อุตสาหกรรม นโยบายการแข่งขันทางการค้า และนวัตกรรมทางการค้า  

 2.1.1.2 บทบาทของกลุ่มเศรษฐกิจใหม่ (BRICS)25/ และการเปล่ียนแปลงข้ัวอํานาจทาง
เศรษฐกิจของโลก กลุ่มเศรษฐกิจใหม่ประกอบด้วย จีน รัสเซีย บราซิล และอินเดีย รวมประเทศขนาดใหญ่ 
ใน 3 ทวีป เข้าด้วยกัน รวมประชากรและทุนสํารองระหว่างประเทศเป็น 40% ของโลก ซ่ึงคาดการณ์ว่าจะมี
เศรษฐกิจท่ีเติบโตกว่ากลุ่ม G626/ ในอีก 40 ปีข้างหน้า การใช้จ่ายจะเป็นสองเท่าของกลุ่ม G6 ในอีก 15 ปี
ข้างหน้า 

 2.1.1.3  การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ การก้าวเข้าสู่เศรษฐกิจโลกแบบหลายศูนย์กลางจากการ
รวมกลุ่มทางเศรษฐกิจจํานวนมากในขณะนี้ โดยเฉพาะประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)27/ ในปี พ.ศ.
2558 สิ่งท่ีต้องเผชิญคือการเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิต ต้นทุนการผลิต นโยบายด้านโลจิสติกส์ มาตรการ 
กฎระเบียบ อัตราภาษี NTBs28/ ฯลฯ 

                                                 
25/ กลุ่มประเทศท่ีมีการพัฒนาทางเศรษฐกิจอยา่งรวดเร็วอันประกอบด้วย บราซิล (Brazil) รัสเซีย (Russia) อินเดีย (India) จีน (China) และ
แอฟริกาใต้ (South Africa) 
26/ กลุ่มของรัฐมนตรีมหาดไทยจาก 6 ประเทศ ประกอบด้ววย ฝร่ังเศส เยอรมัน อังกฤษ สเปน อิตาลี และโปแลนด์ 
27/ ASEAN Economic Community 
28/ มาตราการอุปสรรคทางการค้าท่ีมิใช่ภาษี (Non Tariff Barriers : NTBs) 
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 2.1.1.4 การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศโลก (Climate Change) เป็นผลให้
ทุกประเทศท่ัวโลกมีอากาศแปรปรวน เกิดภัยธรรมชาติบ่อยครั้ง เกิดการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ และความ
หลากหลายทางชีวภาพ เกิดความต่ืนตัวเรื่องการปรับตัวให้เข้ากับสิ่งแวดล้อม การบริหารจัดการด้าน
สิ่งแวดล้อม เช่น การรีไซเคิล การมีกรีนเทคโนโลยี การผลิตพลังงานทดแทน การใช้พลังงานชีวภาพ เป็นต้น 

 2.1.1.5 การผลิตอาหารและพืชพลังงาน  เป็นปัจจัยหนึ่งท่ีสําคัญต่อการเปลี่ยนแปลงอัน
เนื่องมาจากแนวโน้มการขาดแคลนอาหาร ซ่ึงเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงสภาวะภูมิอากาศ และการ
เติบโตของเมือง ความต้องการใช้พืชพลังงาน ส่งผลต่อปริมาณและราคาอาหาร 

 2.1.1.6 โครงสร้างประชากร  แนวโน้มการเพ่ิมข้ึนของประชากรผู้สูงอายุในโลก มี
แนวโน้มท่ีสูงข้ึนอย่างชัดเจน เป็นผลให้ภาคเศรษฐกิจขาดแคลนแรงงาน รูปแบบการผลิตเปลี่ยนแปลงไป
จากแรงงานสู่การใช้เทคโนโลยี 

 2.1.1.7 การพัฒนาเทคโนโลยี  ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีเป็นปัจจัยท่ีมีผลกระทบ
อย่างสูง ในด้านความสามารถทางการแข่งขัน เกิดธุรกิจใหม่ ภาคการบริการขยายตัว เช่น ธุรกิจ
อินเทอร์เน็ต สังคมออนไลน์ (Social Network) 

 2.1.1.8 กฎระเบียบด้านการค้าการลงทุน  มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา สาเหตุจาก
กระแสด้านสิ่งแวดล้อมท่ีทวีความสําคัญต่อโลก โครงสร้างระบบเศรษฐกิจท่ีเปลี่ยนรูปแบบเป็นแบบหลาย
ศูนย์กลาง การรวมกลุ่มเศรษฐกิจ แนวโน้มการค้าท่ีไปเกิดในภูมิภาคอ่ืน การรวมกลุ่มระหว่างธุรกิจ
การเงิน ดังนั้น การกําหนดมาตรการทางการค้าการลงทุนจึงมีแนวโน้มท่ีจะกําหนดข้ึนเพ่ือป้องกัน แก้ไข 
และเพ่ือการแข่งขัน  

2.1.2 การเปล่ียนแปลงภายในประเทศ 

2.1.2.1 ทรัพยากรกายภาพ คน ทุน ความรู้   มีการเปลี่ยนแปลงไปของสภาพภูมิอากาศ 
ความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติ การพ่ึงพาวัตถุดิบภายนอก เช่น น้ํามัน กําลังคนในระดับแรงงาน 
สังคมผู้สูงอายุ การเคลื่อนย้ายทุน และความรู้  

2.1.2.2 โครงสร้างพ้ืนฐาน  การเปลี่ยนแปลงเป็นสังคมเมือง การเจริญเติบโตด้านวัตถุ 
การเติบโตเฉพาะในเมืองใหญ่ การพัฒนาขาดความสมดุล  มลพิษชายฝั่งทะเลตะวันออก ข้อพิพาท
แถวแนวตะเข็บชายแดน โครงสร้างพ้ืนฐานด้านธรรมาภิบาล เสถียรภาพทางการเมือง 

2.1.2.3 ความต้องการของตลาด  ลักษณะของความต้องการในปัจจุบันมีแนวโน้มท่ี
ต้องการในสินค้า/บริการใหม่ๆ มีการนํานวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์มาสร้างมูลค่าเพ่ิม และเน้นไป
ในแนวความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมมากข้ึน มีความต้องการแบบสังคมเมือง ธุรกิจบริการ 
ธุรกิจการท่องเท่ียวมีการขยายตัวสูง 

2.1.2.4 อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องและสนับสนุน  โครงสร้างอุตสาหกรรมสนับสนุนมีผล
ต่อศักยภาพการแข่งขัน ซ่ึงปัจจุบันเป็นการพัฒนาแบบแยกส่วน ยังขาดการเชื่อมโยงผลผลิตทาง
การเกษตรกับอุตสาหกรรมการเกษตร 

2.1.2.5 กลยุทธ์  โครงสร้าง และการแข่งขัน   ธุร กิจปัจจุ บัน มุ่งเน้นการพัฒนา
ประสิทธิภาพเพ่ือการแข่งขัน มีเป้าหมายชัดเจนเพ่ือเชื่อมโยงระดับประเทศ  
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2.1.2.6 บทบาทของภาครัฐ  มีการปรับตัวและนําแนวคิดด้านเศรษฐกิจใหม่มาใช้ให้
สอดคล้องกับสถานการณ์ เช่น การนําปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงประยุกต์ใช้และกําหนดในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจ ฉบับท่ี 10 เพ่ือให้มีภูมิคุ้มกันทางการค้า การคลัง เพ่ิมเสถียรภาพของสถาบันการเงิน ปรับ
โครงสร้างเศรษฐกิจ โดยพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้สมดุลกับเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ส่งเสริม
การผลิตพืชอาหารและพืชพลังงานอย่างสมดุล  

การเปลี่ยนแปลงที่กล่าวมาแล้วข้างต้น  มีหลากหลายมิติ และมีความซับซ้อน ทําให้
จําเป็นต้องกําหนดยุทธศาสตร์และแผนกลยุทธ์เพื่อทํางานเชิงรุกและรองรับการเปลี่ยนแปลงล่วงหน้า
ได้อย่างถูกต้องและรวดเร็วเพียงพอและจะต้องดําเนินการเชิงรุกให้มากข้ึน   

 
2.2 นโยบาย แผนและยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา  

2.2.1 รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 และกฎหมายอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง 

รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 ได้ระบุถึงสิทธิด้านการค้าและราคาของประชาชน 
ดังนี้ 

หมวด 5 แนวนโยบายพ้ืนฐานแห่งรัฐ 
ส่วนท่ี 6 
แนวนโยบายด้านการต่างประเทศ 

มาตรา 82  
รัฐต้องส่งเสริมสัมพันธไมตรีและความร่วมมือกับนานาประเทศ และพึงถือหลักในการปฏิบัติ

ต่อกันอย่างเสมอภาค ตลอดจนต้องปฏิบัติตามสนธิสัญญาด้านสิทธิมนุษยชนท่ีประเทศไทยเป็นภาคี 
รวมท้ังตามพันธกรณีท่ีได้กระทําไว้กับนานาประเทศและองค์การระหว่างประเทศ 

รัฐต้องส่งเสริมการค้า การลงทุน และการท่องเท่ียวกับนานาประเทศ ตลอดจนต้องให้ความ
คุ้มครองและดูแลผลประโยชน์ของคนไทยในต่างประเทศ 

ส่วนท่ี 7 
แนวนโยบายด้านเศรษฐกิจ 

มาตรา 84 
(1) สนับสนุนระบบเศรษฐกิจแบบเสรีและเป็นธรรมโดยอาศัยกลไกตลาด และสนับสนุนให้มี

การพัฒนาเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน โดยต้องยกเลิกและละเว้นการตรากฎหมายและกฎเกณฑ์ควบคุมธุรกิจซ่ึง
มีบทบัญญัติท่ีไม่สอดคลองกับความจําเป็นทางเศรษฐกิจและต้องไม่ประกอบกิจการท่ีมีลักษณะเป็นการ
แข่งขันกับเอกชน เว้นแต่มีความจําเป็นเพ่ือประโยชน์ในการรักษาความม่ันคงของรัฐ รักษาผลประโยชน์
ส่วนรวม หรือการจัดให้มีสาธารณูปโภค 

(5) กํากับให้การประกอบกิจการมีการแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม ป้องกันการผูกขาด 
ตัดตอนไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อม และคุ้มครองผู้บริโภค 

(6)  ดําเนินการให้มีการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม คุ้มครอง ส่งเสริมและขยายโอกาสในการ
ประกอบอาชีพของประชาชนเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจ รวมท้ังส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาภูมิปัญญา
ท้องถ่ินและภูมิปัญญาไทย เพ่ือใช้ในการผลิตสินค้า บริการ และการประกอบอาชีพ 

(8)  คุ้มครองและรักษาผลประโยชน์ของเกษตรกรในการผลิตและการตลาด ส่งเสริมให้
สินค้าเกษตรได้รับผลตอบแทนสูงสุด รวมท้ังส่งเสริมการรวมกลุ่มของเกษตรกรในรูปของสภาเกษตรกร
เพ่ือวางแผนการเกษตรและรักษาผลประโยชน์ร่วมกันของเกษตรกร 
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2.2.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 (2555-2559) 

แนวคิดการพัฒนาประเทศในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 11 ท่ีมีความต่อเนื่องจากแนวคิด
ของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 8-10 โดยยังคงยึดหลัก “ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” และ “คนเป็น
ศูนย์กลางของการพัฒนา” และ “สร้างสมดุลการพัฒนา” ในทุกมิติ โดยมียุทธศาสตร์ในการพัฒนาท่ี
สอดคล้องกับสาขาการค้าและราคา ดังนี้ 

ยุทธศาสตร์ท่ี 1   ยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมในสังคม 

จากการวิเคราะห์ความเสี่ยงท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคตชี้ให้เห็นถึงความ
เหลื่อมล้ําในสังคมท่ีเป็นผลจากการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมท่ีไม่สมดุล 
ส่งผลให้เกิดความขัดแย้งในสังคมอาจทวีความรุนแรงในอนาคต จึงจําเป็นต้องสร้างภูมิคุ้มกันให้สังคมไทย
ด้วยการใช้แนวทางการพัฒนาเพ่ือสร้างความเป็นธรรมในสังคม ซ่ึงมุ่งเน้นการสร้างความม่ันคงทาง
เศรษฐกิจและสังคมให้ทุกคนในสังคมไทย และเสริมสร้างขีดความสามารถในการจัดการความเสี่ยงและ
สร้างโอกาสในชีวิตให้แก่ตนเอง แนวทางการพัฒนาท่ีเก่ียวข้องกับสาขานี้ ได้แก่ 

พัฒนากลไกการให้ความช่วยเหลือประชาชนและผู้ประกอบการท่ีได้รับผลกระทบจากการ
ดําเนินนโยบายตามข้อตกลงการค้าและการลงทุนเสรีระหว่างประเทศ ควบคู่ไปกับการสร้างภูมิคุ้มกัน โดย
การเพ่ิมความรู้และทักษะสําหรับแรงงานไทย สร้างโอกาสทางอาชีพและธุรกิจใหม่ๆ โดยความร่วมมือกับ
ภาคธุรกิจเอกชนท่ีได้รับผลประโยชน์ และให้การสนับสนุนด้านแหล่งเงินทุนท่ีจําเป็นในช่วงของการปรับตัว
สู่อาชีพหรือการประกอบการใหม่ๆ รวมท้ังการยกระดับด้านเทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันในบริบทใหม่สําหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

ยุทธศาสตร์ท่ี 4   ยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพ
และย่ังยืน 

ผลการพัฒนาท่ีผ่านมาชี้ให้เห็นว่าโครงสร้างเศรษฐกิจของไทยไม่สามารถรองรับการเจริญเติบโต
ได้อย่างยั่งยืน โดยยังต้องพ่ึงพิงและเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงจากปัจจัยภายนอกประเทศมากข้ึนตามลําดับ
นอกจากนี้ ระบบเศรษฐกิจของไทยยังมีความอ่อนแอด้านปัจจัยสนับสนุนในส่วนของวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี คุณภาพการให้บริการของโครงสร้างพ้ืนฐาน กฎหมาย กฎ และระเบียบทางเศรษฐกิจท่ีไม่เอ้ือต่อ
การจัดระบบการแข่งขันท่ีเป็นธรรมและเหมาะสมกับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ ในขณะท่ี
ประเทศไทยมีภูมิคุ้มกันทางเศรษฐกิจท่ีดีอยู่แล้ว แต่ยังไม่เพียงพอท่ีจะเป็นปัจจัยขับเคลื่อนไปอย่างม่ันคง
ภายใต้สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงท่ีดําเนินอยู่ในปัจจุบัน  

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีหนึ่ง ได้แก่ ปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การพัฒนาท่ีมีคุณภาพ
และยั่งยืน ด้วยการปรับโครงสร้างการค้าและการลงทุนให้สอดคล้องกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ
เอเชีย แอฟริกา และเศรษฐกิจภายในประเทศ รวมถึงปรับโครงสร้างภาคบริการ ให้สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมกับสาขาบริการท่ีมีศักยภาพและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมบนฐานความคิดสร้างสรรค์และ
นวัตกรรม  

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีสอง ได้แก่ การพัฒนาความสามารถในการแข่งขันท่ีมี
ประสิทธิภาพ เท่าเทียม และเป็นธรรม ด้วยการพัฒนาระบบการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา ต้ังแต่ส่งเสริม
การจดทะเบียน การใช้ ไปจนถึงการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา รวมถึงปฏิรูปกฎหมาย กฎ และระเบียบ
ต่างๆ ทางเศรษฐกิจ ในด้านต่างๆ  
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ยุทธศาสตร์ท่ี 5  การสร้างความเช่ือมโยงกับประเทศในภูมิภาค เพ่ือความม่ันคงทาง
เศรษฐกิจและสังคม 

จากผลการพัฒนาท่ีผ่านมาประเทศไทยได้ดําเนินนโยบายในเชิงรุกเพ่ือเสริมสร้างความ
ร่วมมือในทุกมิติและทุกระดับส่งผลให้ไทยมีความเชื่อมโยงกับประเทศในระดับอนุภูมิภาคและภูมิภาคท้ัง
ด้านเศรษฐกิจและสังคมท่ีแน่นแฟ้นยิ่งข้ึน อย่างไรก็ดี การให้ทุกภาคส่วนในประเทศมีศักยภาพและมีความ
พร้อมท่ีจะใช้ประโยชน์จากท่ีประเทศได้สร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจและสังคมอย่างเปิดกว้างนั้นจะ
ส่งผลให้มีการขยายตัวด้านการค้าและการลงทุน ท้ังภายในอนุภูมิภาค ระหว่างอนุภูมิภาคกับภูมิภาค
อาเซียน ตลอดท้ังการใช้ประโยชน์จากศักยภาพการเชื่อมโยงกับอนุภูมิภาคใกล้เคียง และขยายไปถึงกรอบ
ความร่วมมือสาคัญอ่ืนๆ ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีหนึ่ง ได้แก่ การพัฒนาความเชื่อมโยงด้านการขนส่งและ
ระบบโลจิสติกส์ภายใต้กรอบความร่วมมือในอนุภูมิภาคในภูมิภาคอาเซียน โดยพัฒนาบริการขนส่งและ    
โลจิสติกส์ท่ีมีประสิทธิภาพและได้มาตรฐานสากล โดยเฉพาะรูปแบบบริการขนส่งท้ังทางถนน รถไฟ        
รถไฟรางคู่ รถไฟความเร็วสูง และการขนส่งทางน้ํา/การเดินเรือชายฝั่ง ตลอดจนการพัฒนาด่านศุลกากร
ชายแดน  ศูนย์เศรษฐกิจชายแดน และการอํานวยความสะดวกการผ่านแดนท่ีรวดเร็ว  ท่ีจะช่วยเพ่ิม
ประสิทธิภาพการใช้พลังงาน   การพัฒนาระบบเครือข่ายและการบริหารเครือข่ายธุรกิจของภาคบริการขนส่ง
และโลจิสติกส์ตลอดท้ังห่วงโซ่อุปทานในภูมิภาค เพ่ือให้สามารถใช้ทรัพยากรร่วมกันและเกิดการถ่ายทอด
องค์ความรู้ ซ่ึงจะนําไปสู่การลดต้นทุนการทําธุรกิจ การปรับปรุงประสิทธิภาพความเชื่อมโยงระบบการ
ขนส่ง ระบบอํานวยความสะดวกการเดินทาง การค้า และการขนส่งสินค้าผ่านแดนและข้ามแดน โดยใช้
ศักยภาพการเชื่อมโยงด้านโครงสร้างพ้ืนฐานในทุกแนวพ้ืนท่ีเศรษฐกิจท่ีมีอย่างสูงสุด โดยมีการบูรณาการ
แผนยุทธศาสตร์ท่ีสามารถนําไปสู่การเชื่อมโยงในภาพรวมของประเทศและการเชื่อมโยงในแต่ละแนวพ้ืนท่ี
พัฒนาเศรษฐกิจในแต่ละอนุภูมิภาคและระหว่างอนุภูมิภาคในภูมิภาคอาเซียน และพัฒนาความเชื่อมโยง
ต่อเนื่องตามแผนแม่บทว่าด้วยความเชื่อมโยงระหว่างกันในอาเซียน รวมท้ังแผนความเชื่อมโยงกับระบบ
การขนส่งและโลจิสติกส์ของอนุภูมิภาคข้างเคียง พร้อมท้ังคํานึงถึงยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาของประเทศ
มหาอํานาจของโลกและข้ัวอํานาจใหม่ในเอเชียในประเทศเพ่ือนบ้านของไทยและแผนงานของประเทศ
เพ่ือนบ้านแต่ละประเทศท้ังท่ีได้นําเสนอในกรอบความร่วมมือกับไทยและท่ียังมิได้นําเสนอและอาจเสนอใน
อนาคต โดยรัฐลงทุนนําในโครงการท่ีมีความสําคัญเชิงยุทธศาสตร์ของประเทศในแต่ละแนวพ้ืนท่ีเศรษฐกิจ 
พร้อมท้ังเปิดโอกาสการร่วมลงทุนแบบความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีสอง ได้แก่ การพัฒนาฐานลงทุนโดยเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขันในระดับอนุภูมิภาคและภูมิภาคอาเซียน โดยพัฒนาเขตเศรษฐกิจชายแดนและเมืองชายแดนให้
มีบทบาทการเป็นประตูเชื่อมโยงเศรษฐกิจกับประเทศเพ่ือนบ้าน ท้ังพ้ืนท่ีเศรษฐกิจชายแดนท่ีพัฒนา
ต่อเนื่องและพ้ืนท่ีใหม่ โดยเฉพาะการพัฒนาระบบคมนาคมขนส่ง ระบบโลจิสติกส์ มาตรฐานการให้บริการ
และอํานวยความสะดวกบริเวณจุดผ่านแดน ขีดความสามารถของบุคลากรและผู้ประกอบการท้องถ่ิน เพ่ือ
สนับสนุนการพัฒนาการค้า การลงทุน การท่องเท่ียว โดยคํานึงถึงและมีมาตรการรองรับท่ีเหมาะสมต่อ
ผลกระทบเข้าสู่ประเทศโดยส่วนรวมอันอาจเกิดจากการเคลื่อนย้ายแรงงานจากประเทศเพ่ือนบ้าน การขน
ย้ายยาเสพติดและสิ่งผิดกฎหมายข้ามแดนเข้าสู่พ้ืนท่ีอ่ืนๆของประเทศ ท้ังนี้ ในการพัฒนาเขตเศรษฐกิจ
ชายแดนและเมืองชายแดนจะต้องคํานึงถึงศักยภาพด้านกายภาพ เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของพ้ืนท่ี 
มีแผนบูรณาการด้านการบริหารจัดการและพัฒนาด้านแรงงานเพ่ือการใช้ประโยชน์ร่วมกันระหว่างไทย
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และประเทศเพ่ือนบ้านตามกรอบความร่วมมืออนุภูมิภาคต่างๆ และความสอดคล้องกับแผนการพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานเชื่อมโยงระหว่างประเทศตามแผนแม่บทการเชื่อมโยงระหว่างกันในอาเซียนและ
ยุทธศาสตร์ในภาพรวมอ่ืนๆ 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีสาม ได้แก่ การสร้างความพร้อมในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน 
โดยพัฒนาความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคธุรกิจเอกชนท่ีมีศักยภาพ ในการร่วมพัฒนาบุคลากรในทุก
ภาคส่วนเศรษฐกิจ ภาคการผลิต อุตสาหกรรมแปรรูป รวมท้ังผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม โดย
เสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจ ในเรื่องประชาคมอาเซียน ให้ได้รับข้อมูลและศึกษากฎระเบียบและข้อตกลง
ต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง รวมท้ังภาษา ขนบธรรมเนียม และวัฒนธรรมเพ่ือให้มีความเข้าใจชัดเจน เพ่ือให้มีความรู้
และมีสมรรถนะในการแข่งขันในระบบเสรี เพ่ือเตรียมความพร้อมของธุรกิจในการได้ประโยชน์จากความเป็น
เสรีท้ังด้านการค้า การลงทุนและบริการ การเสริมสร้างความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ตลอดจนแนวทางการ
ขยายตลาดตามโอกาสและข้อตกลงใหม่ๆ ท่ีจะเกิดข้ึน รวมท้ังมีระบบการเยียวยาช่วยเหลือผู้ได้รับผลกระทบ
จากการปรับโครงสร้างและการแข่งขัน พร้อมท้ังเตรียมการรองรับผลกระทบในด้านการเปลี่ยนแปลงราคา
สินค้าเกษตร พลังงานและโอกาสในการเกิดการขาดแคลนสินค้าเกษตรอันเนื่องจากการเคลื่อนไหวเสรีของ
สินค้าโดยแสวงหาความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนผู้ผลิตรายใหญ่ 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีสี่ ได้แก่ การเข้าร่วมเป็นภาคีความร่วมมือระหว่างประเทศ
ระหว่างภูมิภาคโดยมีบทบาทท่ีสร้างสรรค์ เพ่ือเป็นทางเลือกในการดําเนินนโยบายระหว่างประเทศในเวที
โลก เพ่ือรักษาสมดุลในปฏิสัมพันธ์ระหว่างไทยและมหาอํานาจต่างๆ ท้ังในระดับโลกและภูมิภาค และ
ประโยชน์อ่ืนๆ ของประเทศท้ังในด้านการค้า ความม่ันคงของอาหารและพลังงาน โอกาสทางการตลาด
ของผลิตภัณฑ์ไทย โอกาสในการเข้าถึงตลาดเงินและตลาดทุนท่ีทันสมัยและเป็นทางเลือกของประเทศ 
การสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างประชาชนในกรอบนานาชาติและการรักษาเสถียรภาพและความม่ันคงของ
ไทยและภูมิภาคโดยรวม 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีห้า ได้แก่ การสร้างความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจในภูมิภาค
ด้านการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ การเคลื่อนย้ายแรงงาน และการส่งเสริมแรงงานไทยในต่างประเทศ โดย
ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการขยายการลงทุนไปสู่ต่างประเทศ โดยเฉพาะในประเทศเพ่ือนบ้าน เพ่ือ
แก้ปัญหาการขาดแคลนแรงงานและวัตถุดิบในประเทศ และใช้ประโยชน์จากสิทธิพิเศษ ของประเทศเพ่ือน
บ้านในการผลิตเพ่ือส่งออก โดยการสร้างตราสัญลักษณ์ และสร้างเครือข่ายธุรกิจโดยการหาตัวแทนและ
หุ้นส่วนในต่างประเทศ การสนับสนุนด้านสินเชื่อ การให้ความรู้เก่ียวกับการจัดต้ังธุรกิจและการเข้าสู่ตลาด
ต่างประเทศ การจัดต้ังหอการค้าและสมาคมธุรกิจเอกชนไทยในต่างประเทศ จัดต้ังเวทีประสานงานระหว่าง
ภาครัฐและภาคเอกชน ควบคู่กับสภาธุรกิจของกรอบความร่วมมืออนุภูมิภาค และศูนย์ประสานงานระดับ
ท้องถ่ินกับประเทศเพ่ือนบ้านบริเวณชายแดน การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการและผู้ส่งออกไทยใช้สิทธิพิเศษทาง
การค้าตามข้อตกลงทางการค้าต่างๆ 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีหก ได้แก่ การผลักดันการจัดทําความตกลงการค้าเสรี และวาง
แนวทางป้องกันผลเสียท่ีจะเกิดข้ึน โดยเร่งขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจผ่านความตกลงเขตการค้าเสรี 
และกําหนดมาตรการการให้ความช่วยเหลือผู้ท่ีได้รับผลกระทบ ตลอดจนสร้างองค์ความรู้ให้กับภาคธุรกิจ
โดยเฉพาะผู้ได้รับผลกระทบท้ังเชิงบวกและลบเพ่ือให้สามารถพัฒนาศักยภาพและโอกาสของตนเองในการ
ใช้ประโยชน์จากการเปิดการค้าเสรี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ภาคธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการ
สนับสนุน เยียวยาและดูแลจากรัฐในกรณีท่ีไม่สามารถปรับตัวได้ทัน 
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ยุทธศาสตร์ท่ี 6  การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม อย่างย่ังยืน  

ปัญหาความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สะท้อนให้เห็นว่าการพัฒนา
ประเทศในช่วงท่ีผ่านมาขาดความสมดุลและไม่ยั่งยืน ขณะท่ีประเทศไทยกาลังจะต้องเผชิญกับความท้า
ทายท่ีสาคัญยิ่งในมิติของการพัฒนาจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ดังนั้น ในการกําหนดทิศทาง
ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 11 จึงควรให้ความสําคัญกับการอนุรักษ์และ
ฟ้ืนฟูดูแลฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ควบคู่กับการใช้อย่างตระหนักรู้คุณค่า บริหารจัดการ
อย่างดี สร้างความเป็นธรรม ลดความเหลื่อมล้ําและความขัดแย้งในการเข้าถึงและการใช้ประโยชน์
ทรัพยากร และคํานึงถึงต้นทุนสิ่งแวดล้อมของประเทศ การปรับกระบวนทัศน์การพัฒนาและขับเคลื่อน
ประเทศไปสู่การเป็นเศรษฐกิจและสังคมคาร์บอนตํ่าและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การยกระดับขีด
ความสามารถในการรับมือและปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศเพ่ือให้สังคมมีภูมิคุ้มกัน การ
เตรียมความพร้อมเพ่ือรับมือกับภัยพิบัติทางธรรมชาติ การควบคุมและลดมลพิษเพ่ือสร้างคุณภาพ
สิ่งแวดล้อมท่ีดีให้กับประชาชน และการพัฒนาระบบ การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมให้มีประสิทธิภาพ โปร่งใสและเป็นธรรม รวมท้ังการสร้างภูมิคุ้มกันด้านการค้าจากเง่ือนไขด้าน
สิ่งแวดล้อมและการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ตลอดจนการเพ่ิมบทบาทประเทศไทยในเวทีประชาคม
โลกท่ีเก่ียวข้องกับกรอบความตกลงและพันธกรณีด้านสิ่งแวดล้อมระหว่างประเทศ  

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีหนึ่ง ได้แก่ การสร้างภูมิคุ้มกันด้านการค้าจากเง่ือนไขด้าน
สิ่งแวดล้อมและวิกฤตจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ โดยติดตามและเฝ้าระวังมาตรการการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมท่ีอาจส่งผลกระทบต่อการค้าและการลงทุน ท้ังท่ีเป็นมาตรการฝ่ายเดียวของภาคีการค้าหลัก
และมาตรการในกรอบทวิภาคีและพหุภาคีท่ีเก่ียวข้อง เตรียมมาตรการรองรับผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนจาก
มาตรการทางการค้าและข้อตกลงระหว่างประเทศเก่ียวกับสิ่งแวดล้อมและการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ โดยเฉพาะมาตรการภาษีท่ีเก็บจากสินค้าข้ามพรมแดน ตามบทบัญญัติของข้อตกลงท่ัวไปว่า
ด้วยภาษีศุลกากรและการค้าหรือแกตต์ สร้างแรงจูงใจให้เกิดอุตสาหกรรมใหม่ๆ เพ่ือการพัฒนา
สิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนหรือท่ีเน้นความคิดสร้างสรรค์ รวมท้ังสร้างตลาดรองรับ โดยส่งเสริมงานวิจัยและ
พัฒนาเพ่ือต่อยอดด้านการค้าการลงทุน ตลอดจนสนับสนุนธุรกิจการค้าคาร์บอนเครดิต ส่งเสริมให้ผู้
ส่งออกทําคาร์บอนฟุตพริ้นต์ โดยสนับสนุนท้ังด้านการเงิน การให้ความรู้ และการอํานวยความสะดวก
เพ่ือให้ผู้ส่งออกรายย่อยได้รับการรับรองมากข้ึน รวมท้ังส่งเสริมการทําบัญชีต้นทุนคาร์บอนในระดับแหล่ง
วัตถุดิบ โดยเฉพาะในภาคเกษตรและประมง ตลอดจนพัฒนาระบบตรวจสอบและรับรองผลิตภัณฑ์ 

แนวทางการพัฒนา ประการท่ีสอง ได้แก่ การเพ่ิมบทบาทประเทศไทยในเวทีประชาคมโลกท่ี
เก่ียวข้องกับกรอบความตกลง และพันธกรณีด้านสิ่งแวดล้อมระหว่างประเทศ โดยพัฒนาความร่วมมือใน
กลุ่มอาเซียน และประเทศคู่ค้าสําคัญ เพ่ือประโยชน์ร่วมกันโดยเฉพาะความร่วมมือในการพัฒนาทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการลดก๊าซเรือนกระจก และการปรับตัว การบริหารจัดการและการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติร่วมกันอย่างยั่งยืน อาทิ ด้านทรัพยากรน้ํา ความหลากหลายทางชีวภาพ และสร้าง
แนวร่วมเพ่ือสร้างอํานาจต่อรองในเวทีระหว่างประเทศด้านการค้า การลงทุน และสิ่งแวดล้อม รวมท้ัง
จัดเตรียมแผนรองรับการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีจะส่งผลกระทบต่อทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมของประเทศ ท้ังในระดับภาคและระดับประเทศ 
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2.2.3 นโยบายรัฐบาล นายกรัฐมนตรี นางสาวย่ิงลักษณ์  ชินวัตร (พ.ศ. 2554) 

นโยบายของรัฐบาลชุดนายกรัฐมนตรียิ่งลักษณ์ ชินวัตร มีจุดมุ่งหมาย 3 ประการ ประกอบด้วย  
ประการท่ี 1 เพ่ือนําประเทศไทยไปสู่โครงสร้างเศรษฐกิจท่ีสมดุล มีความเข้มแข็งของ

เศรษฐกิจภายในประเทศมากข้ึน  
ประการท่ี 2 นําประเทศไทยสู่สังคมท่ีมีความปรองดองสมานฉันท์  
ประการท่ี 3 นําประเทศไทยไปสู่การเป็นประชาคมอาเซียนในปี 2558 อย่างสมบูรณ์  

โดยกําหนดนโยบายเป็น 2 ระยะ คือ ระยะเร่งด่วนท่ีจะเริ่มดําเนินการในปีแรก และระยะการบริหาร
ราชการ 4 ปี โดยมีรายละเอียดของนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับการค้าและราคา ดังนี้ 

 

1. นโยบายเร่งด่วนท่ีเริ่มดําเนินการในปีแรก  

(1) เร่งฟ้ืนฟูความสัมพันธ์และพัฒนาความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้านและนานาประเทศ 
เพ่ือสนับสนุนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในภูมิภาคร่วมกัน โดยเฉพาะการเร่งแก้ไขปัญหา
กระทบกระท่ังตามแนวพรมแดน ผ่านกระบวนการทางการทูตบนพ้ืนฐานของสนธิสัญญาและกฎหมายท่ี
เก่ียวข้อง และเร่งดําเนินการตามข้อผูกพันในการรวมตัวเป็นประชาคมอาเซียนในปี 2558 ท้ังในมิติ
เศรษฐกิจ สังคม และความม่ันคงตลอดจนการเชื่อมโยงเส้นทางคมนาคมขนส่งภายในและภายนอก
ภูมิภาค 

(2) แก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนและผู้ประกอบการ เนื่องจากภาวะเงินเฟ้อและ
ราคาน้ํามันเช้ือเพลิง โดย 

- ดูแลราคาสินค้าอุปโภคบริโภคและราคาพลังงานให้อยู่ในระดับท่ีเหมาะสมและ
เป็นธรรมแก่ผู้บริโภคและผู้ผลิต 

- แก้ไขปัญหาค่าครองชีพโดยการดูแลราคาสินค้าและการมีรายได้เพ่ือเพ่ิมกําลังซ้ือ
สุทธิของประชาชนโดยป้องกันและแก้ไขการผูกขาด ท้ังทางตรงและทางอ้อม 

2. นโยบายท่ีจะดําเนินการภายในระยะการบริหารราชการ 4 ปี 

 (1) นโยบายเศรษฐกิจ 
  (1.1) นโยบายสร้างรายได้  

- ยกระดับความสามารถในการแข่งขันและขยายช่องทางการตลาดของธุรกิจ
อุตสาหกรรม ธุรกิจบริการในประเทศ และธุรกิจวิสาหกิจชุมชนให้เข้าสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการ
ผลิตสินค้าและบริการท่ีมีคุณค่าและคุณภาพสูงซ่ึงจะต้องสร้างคนท่ีมีฐานความรู้ ความชํานาญ และ
ความคิดสร้างสรรค์ ต่อยอดความรู้สู่การสร้างนวัตกรรมจากงานวิจัย พัฒนา สร้างตราสินค้าใหม่จากภูมิ
ปัญญาท้องถ่ิน โดยเฉพาะงานศิลปหัตถกรรม ผลิตภัณฑ์ชุมชน อัญมณี และอ่ืนๆ 

- ส่งเสริมการขยายความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน และการเงิน 
ภายใต้ประโยชน์ร่วมกันของกรอบความร่วมมือและข้อตกลงทางการค้าหลายฝ่าย โดยจัดมาตรการ
เตรียมพร้อมและให้ธุรกิจและประชาชนไทยสามารถปรับตัวเพ่ือแสวงหาโอกาสใหม่และมีความพร้อม
รองรับผลกระทบท่ีอาจจะเกิดข้ึนในทุกภาคส่วน 
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 (1.2) นโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ 

 ภาคการตลาด การค้า และการลงทุน 

- ส่งเสริมนโยบายการแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรมเพ่ือป้องกันการผูกขาดตัดตอน 
ส่งเสริมและพัฒนาบทบาทขององค์กรท่ีเก่ียวข้องกับการคุ้มครองผู้บริโภคท้ังภาครัฐและเอกชน แก้ไข
ปรับปรุงกฎหมาย มาตรการต่าง ๆเพ่ือสร้างความเป็นธรรมให้แก่ผู้บริโภค รวมท้ังสร้างความม่ันใจให้แก่
ผู้ประกอบการในด้านการคุ้มครองและป้องกันการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาของสินค้าและผลิตภัณฑ์ไทยใน
ต่างประเทศ 

- สร้างความเชื่อม่ันให้นักลงทุนท้ังในประเทศและต่างประเทศ โดยปรับปรุงพัฒนา
กฎหมายและกฎระเบียบท่ีส่งเสริมการค้าการลงทุนท่ีครอบคลุมการลงทุนด้านเกษตร อุตสาหกรรม และ
บริการ และปรับปรุงมาตรการบริหารการนําเข้าเพ่ือป้องกันการค้าท่ีไม่เป็นธรรม การทุ่มตลาด และสินค้าท่ี
ไม่ได้มาตรฐานทางด้านคุณภาพและความปลอดภัย การปรับเปลี่ยนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้มี
คุณภาพท่ีสามารถขยายตัวได้อย่างยั่งยืน กระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจได้อย่างท่ัวถึงและมีภูมิคุ้มกันต่อ
กระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกในปัจจุบันและอนาคต 

- ปรับปรุงมาตรการการส่งเสริมการลงทุนให้ครอบคลุมการให้สิทธิประโยชน์แก่ธุรกิจ
ในภาคเกษตร อุตสาหกรรม การท่องเท่ียวการกีฬา และบริการ โดยเน้นกิจการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม มีการใช้เทคโนโลยีข้ันสูง และมีส่วนรับผิดชอบต่อสังคม 

- ส่งเสริมการขยายตลาดเชิงรุกเพ่ือรักษาตลาดเดิมและสร้างตลาดใหม่เพ่ือลดการพ่ึงพา
การส่งออกไปตลาดหลัก โดยส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการในตลาดใหม่ ได้แก่ จีน อินเดีย ตะวันออก
กลาง แอฟริกา และยุโรปตะวันออกพร้อมท้ังรักษาส่วนแบ่งในตลาดหลักไม่ให้ลดลง ตลอดจนการเตรียม
ความพร้อมในเชิงของทักษะเทคโนโลยี และวิทยาการท่ีจําเป็นในการแข่งขันระดับโลกเพ่ือการขยายตัวอย่าง
ยั่งยืนของประเทศในอนาคต และเป็นการส่งเสริมให้สินค้าและบริการของไทยเป็นท่ีรู้จักและยอมรับอย่าง
แพร่หลายจากผู้บริโภคในประเทศต่าง ๆ 

- พัฒนาสินค้าและบริการท่ีสร้างโอกาสใหม่ในการหารายได้ การผลิตสินค้าและบริการ
อันเป็นท่ีต้องการของผู้บริโภคในตลาดโลกซ่ึงพัฒนาจากแนวคิดระบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีใช้นวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถ่ินโดยคํานึงถึงการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซ่ึงจะขยายโอกาสในการส่งออก ลดต้นทุนจากการ
พัฒนาระบบการกระจายสินค้าจากแหล่งผลิตท้องถ่ินไปสู่ตลาดในทุกระดับ โดยให้ความสําคัญในการ
เชื่อมโยงให้ประเทศไทยเป็นประตูสู่ตลาดโลกของภูมิภาค รวมท้ังพัฒนาและส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็น
ศูนย์กลางการค้าสินค้าและบริการระหว่างประเทศและศูนย์กลางการผลิตและส่งออกอาหารฮาลาลในโลก 

- ขยายความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจการค้าการลงทุน และการตลาดภายใต้กรอบ
ความร่วมมือและข้อตกลงการค้าเสรีในระบบพหุภาคีและทวิภาคี โดยเร่งรัดการใช้ประโยชน์จากความตก
ลงท่ีมีผลบังคับใช้แล้ว พร้อมท้ังวางแนวทางป้องกันผลเสียท่ีจะเกิดข้ึน กําหนดมาตรการในการให้ความ
ช่วยเหลือผู้ท่ีได้รับผลกระทบ และสร้างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจเพ่ือ
เตรียมพร้อมในการพัฒนาสินค้าและบริการให้สอดคล้องกับกฎ ระเบียบ และมาตรฐานต่าง ๆ 

- เร่งรัดจัดต้ังเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ โดยให้ความสําคัญต่อ
จังหวัดชายแดน เพ่ือส่งเสริมการค้า การตลาดการลงทุน การจ้างงาน และการใช้วัตถุดิบจากประเทศเพ่ือน
บ้าน ซ่ึงเป็นการใช้ประโยชน์จากความเชื่อมโยงด้านคมนาคมขนส่งของภูมิภาคอาเซียน 
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 (2) นโยบายการต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 

 - เร่งส่งเสริมและพัฒนาความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน โดยส่งเสริมความร่วมมือท้ัง
ภาครัฐ เอกชน ประชาชน และสื่อมวลชน เพ่ือเสริมสร้างความเข้าใจอันดีและความใกล้ชิดระหว่างกัน อันจะ
นําไปสู่การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้า การลงทุน การส่งเสริมการท่องเท่ียว การขยายการ
คมนาคมขนส่ง และความร่วมมือด้านอ่ืน ๆ ภายใต้กรอบความร่วมมืออนุภูมิภาคเพ่ือส่งเสริมความเป็นเพ่ือน
บ้านท่ีดีต่อกัน 

 - สร้างความสามัคคีและส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศอาเซียน  เพ่ือให้บรรลุ
เป้าหมายในการจัดต้ังประชาคมอาเซียนและส่งเสริมความร่วมมือกับประเทศอ่ืน ๆ ในเอเชียภายใต้กรอบ
ความร่วมมือด้านต่าง ๆ และเตรียมความพร้อมของทุกภาคส่วนในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 
๒๕๕๘ ท้ังในด้านเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม และความม่ันคง 

 - กระชับความร่วมมือและความเป็นหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์กับประเทศ กลุ่มประเทศ และ
องค์การระหว่างประเทศท่ีมีบทบาทสําคัญของโลก เพ่ือเสริมสร้างความเชื่อม่ันในประเทศไทย พร้อมกับ
การสร้างภูมิคุ้มกันและขีดความสามารถในการแข่งขันให้เศรษฐกิจไทย 
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 2.2.4 แผนบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2555-2558 

 นโยบายเร่งด่วนท่ีเริ่มดําเนินการในปีแรกท่ีเก่ียวข้องกับสาขาการค้าและราคา คือ 

(1) เร่งฟ้ืนฟูความสัมพันธ์และพัฒนาความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้านและนานาประเทศ  

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย  คือ  มีการเชื่อมโยงเส้นทางคมนาคมขนส่งภายในและภายนอกภูมิภาค และการ
อํานวยความสะดวกการค้าและการขนส่งเพ่ือสนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจในภูมิภาคร่วมกัน 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 

-  มีการประสานความร่วมมือระหว่างภาครัฐภาคเอกชน ประชาชน และสื่อมวลชน เพ่ือส่งเสริม
การมีส่วนร่วมและพัฒนาศักยภาพเพ่ือเตรียมความพร้อมในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน 

  -  มีการพัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน รวมถึงกฎหมายและกฎระเบียบภายในประเทศให้สามารถ
รองรับการดําเนินการตามข้อผูกพันต่าง ๆ 

นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1. เร่งฟ้ืนฟูความสัมพันธ์และพัฒนาความร่วมมือ
กับประเทศเพ่ือนบ้านและนานาประเทศ เพ่ือ
สนับสนุนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจใน
ภูมิภาคร่วมกัน โดยเฉพาะการเร่งแก้ไขปัญหา
กระทบกระท่ังตามแนวพรมแดน ผ่านกระบวนการ
ทางการทูตบนพ้ืนฐานของสนธิสัญญาและ
กฎหมายท่ีเก่ียวข้อง และเร่งดําเนินการตาม
ข้อผูกพันในการรวมตัวเป็นประชาคมอาเซียน
ในปี ๒๕๕๘ ท้ังในมิติเศรษฐกิจ สังคม และ
ความม่ันคง ตลอดจนการเชื่อมโยงเส้นทาง
คมนาคมขนส่งภายในและภายนอกภูมิภาค 

- พัฒนาระบบอํานวยความสะดวกการค้าของ
ประเทศเพ่ือรองรับการขยายตัวทางเศรษฐกิจตาม
ข้อผูกพันประชาคมอาเซียน ท้ังในการยกระดับ
คุณภาพและประสิทธิภาพโครงสร้างพ้ืนฐาน
และสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีด่านชายแดน รวมถึงการ
เร่งพัฒนาระบบ National Single Window 
(NSW) และระบบสนับสนุนของรัฐ ให้เชื่อมต่อกับ
ระบบของอาเซียนได้ 

 

(2) แก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนและผู้ประกอบการ เนื่องจากภาวะเงินเฟ้อ
และราคาน้ํามันเช้ือเพลิง  

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย คือ ลดค่าครองชีพของประชาชน และสามารถเข้าถึงสินค้าอุปโภคบริโภคได้อย่าง
ท่ัวถึงในระดับราคาท่ีเป็นธรรมท้ังต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 
-  ประชาชนมีค่าใช้จ่ายด้านพลังงานลดลงโดยเฉพาะในช่วงท่ีราคาพลังงานมีความผันผวนมาก 
-  ต้นทุนค่าขนส่งและราคาสินค้าอุปโภคและบริโภคลดลงเป็นเวลา ๓ เดือน 
-  ประชาชนมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางลดลง 
-  ข้อร้องเรียนด้านราคาสินค้าท้ังจากผู้ผลิตและผู้บริโภคลดลง 
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นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1. ชะลอการเก็บเงินเข้ากองทุนน้ํามันเชื้อเพลิง
สําหรับน้ํามันเชื้อเพลิงบางประเภทชั่วคราว
เพ่ือให้ราคาน้ํามันเชื้อเพลิงลดลงทันที และ
ปรับโครงสร้างราคาพลังงานท้ังระบบให้มุ่งสู่
การสะท้อนราคาต้นทุนพลังงาน 

- บริหารจัดการสภาพคล่องของกองทุนน้ํามันโดย
การจัดหาเงินให้กองทุนน้ํามันเชื้อเพลิงจากแหล่งท่ี
เหมาะสม เพ่ือใช้กองทุนน้ํามันเป็นเครื่องมือใน
การรักษาเสถียรภาพราคาขายปลีกน้ํามันเชื้อเพลิง 
แก้ไขและป้องกันภาวะ การขาดแคลนน้ํามัน
เชื้อเพลิง ท้ังในระยะสั้นและระยะยาว 

- กําหนดมาตรการภาษีสรรพสามิตเพ่ือทดแทนการ
ชะลอการเก็บเงินเข้ากองทุนน้ํามันสําหรับน้ํามัน
เบนซินและน้ํามันดีเซล 

2. ดูแลราคาสินค้าอุปโภคบริโภคและราคา
พลังงานให้อยู่ในระดับท่ีเหมาะสมและเป็น
ธรรมแก่ผู้บริโภคและผู้ผลิต 

- ลดภาระค่าครองชีพของประชาชน เพ่ือให้เข้าถึง
บริการสาธารณะได้ โดยการให้เงินอุดหนุนบริการ
สาธารณะของรัฐวิสาหกิจด้านไฟฟ้า 

3. แก้ไขปัญหาค่าครองชีพโดยการดูแลราคา
สินค้าและการมีรายได้เพ่ือเพ่ิมกําลังซ้ือสุทธิ
ของประชาชนโดยป้องกันและแก้ไขการ
ผูกขาด ท้ังทางตรงและทางอ้อม 

-  คุ้มครองและพิทักษ์ความเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค 

- พัฒนาระบบการค้าภายในประเทศให้เกิดการ 

  แข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม 

- ให้ประชาชนผู้มีรายได้น้อยสามารถเข้าถึงบริการ
สาธารณะ 

- ลดภาระค่าเดินทางของประชาชน 
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นโยบายท่ีจะดําเนินการภายในระยะการบริหารราชการ 4 ปี 
 (1) นโยบายเศรษฐกิจ 
  (1.1) นโยบายสร้างรายได้  

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย  คือ  ไทยเป็นศูนย์กลางตลาดซ้ือขายล่วงหน้าของสินค้าเกษตรและอาหาร29/ เพ่ือ
ส่งเสริมการเป็นครัวท่ีมีคุณภาพของโลก 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 
-  มีกลไกและแผนธุรกิจเพ่ือส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าสําหรับเกษตรกร 
-  มูลค่าธุรกิจการซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าเพ่ิมมากข้ึน 

นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1.  ยกระดับความสามารถในการแข่งขันและ
ขยายช่องทางการตลาดของธุรกิจอุตสาหกรรม 
ธุรกิจบริการในประเทศ และธุรกิจวิสาหกิจ
ชุมชน ให้เข้าสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
การผลิตสินค้าและบริการท่ีมีคุณค่าและ
คุณภาพสูง ซ่ึงจะต้องสร้างคนท่ีมีฐานความรู้ 
ความชํานาญ และความคิดสร้างสรรค์ ต่อ
ยอดความรู้สู่การสร้างนวัตกรรมจากงานวิจัย 
พัฒนาสร้างตราสินค้าใหม่จากภู มิปัญญา
ท้อง ถ่ิน โดย เฉพาะงาน ศิลปหั ตถกรรม 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนอัญมณี และอ่ืนๆ 

- เพ่ิมขีดความสามารถในการปรับตัวและการแข่งขัน
ของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลกตามแนวทาง
เครือข่ายวิสาหกิจ (Cluster) 

- ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการและมาตรฐาน
ธุรกิจในระดับสากล ตลอดจนการส่งเสริมศักยภาพ
ธุรกิจ โอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ 

- ยกระดับความสามารถการแข่งขันและขยาย
ช่องทางการตลาดของธุรกิจอุตสาหกรรมและ
ผลักดันการใช้เทคโนโลยีเพ่ืออนาคตและการสร้าง
คุณค่า (value creation) แก่ผลิตภัณฑ์ โดยเน้น
อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ 

2.  ส่งเสริมการขยายความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ
การค้ า การลงทุน และการเ งิน ภายใ ต้
ประโยชน์ร่วมกันของกรอบความร่วมมือและ
ข้อตกลงทางการค้าหลายฝ่ายโดยจัดมาตรการ
เตรียมพร้อมและให้ธุรกิจและประชาชนไทย
สามารถปรับตัวเพ่ือแสวงหาโอกาสใหม่และมี
ความพร้อมรองรับผลกระทบท่ีอาจจะเกิดข้ึน
ในทุกภาคส่วน 

- พัฒนาขีดความสามารถในการบริหารจัดการด้าน
การท่องเท่ียวและกีฬาเพ่ือรองรับการเปิดเสรี
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและตามกรอบความ
ร่วมมือ IMT-GT30/ และ GMS31/ 

 

                                                 
29/ ไม่ครอบคลุมเฉพาะตลาด AFET (Agricultural Futures Exchange of Thailand) 
30/ โครงการความร่วมมือเขตเศรษฐกิจสามฝ่าย อินโดนีเซีย-มาเลเซีย-ไทย (Indonesia-Malaysia-Thailand Growth Triangle:IMT-GT)ได้เร่ิมต้น

ขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2536 โดยผู้นําท้ัง 3 ประเทศได้เห็นชอบท่ีจะให้ผลักดันการพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจในลักษณะไตรภาคี ระหว่าง
ภาคใต้ของไทย ภาคเหนือของมาเลเซีย และพื้นท่ีบนเกาะสุมาตราของอินโดนีเซีย 

31/ GMS (Greater Mekong Sub-region) เป็นความร่วมมือการพัฒนาเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศท่ีอยู่ติดแม่น้ําโขง ได้มีการก่อต้ังมาต้ังแต่ปี 
1992 ประกอบด้วยสมาชิก 6 ประเทศ ได้แก่ ไทย จีน เวียดนาม พม่า สปป.ลาว และ กัมพูชา ภายใต้การสนับสนุนของธนาคารเพื่อการพัฒนา
เอเชีย หรือ ADB ให้การสนับสนุนด้านการเงิน ตลอดจนความร่วมมือและความมุ่งม่ันในการผลักดันพันธกิจ จนก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลง
ความก้าวหน้าและความเจริญ โดยอาศัยเส้นทางขนส่งของ GMS 
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3. ขยายบทบาทให้ธุรกิจการเกษตรและอาหาร  
    ซ่ึงเป็นแหล่งรายได้และการจ้างงานใน 
    ประเทศมาเป็นเวลานานให้ก้าวข้ามไปสู่การ 
    เป็นศูนย์กลางการผลิตและการค้าอาหาร 
    คุณภาพสูง เป็นท่ีต้องการของผู้บริโภคท่ีมี 
    ฐานะและรสนิยมเฉพาะตัว การพัฒนา 
    ประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางตลาดซ้ือขาย 
    ล่วงหน้าสินค้าเกษตรและอาหาร เช่น ข้าว 
    น้ําตาล มันสําปะหลัง และอ่ืน ๆ จะทําให้ 
    เป้าหมายการเป็นครัวท่ีมีคุณภาพของโลก      
    สัมฤทธิ์ผลรวดเร็วยิ่งข้ึน 

-  ดูแลรักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรโดย 
   ใช้กลไกตลาด และการส่งเสริมตลาดสินค้า 
   เกษตรล่วงหน้าให้แก่เกษตรกร 
 

 (1.2) นโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ 
 ภาคการตลาด การค้า และการลงทุน 

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย  คือ   
-  ขยายมูลค่าการส่งออกไปตลาดต่างประเทศ 
-  เป็นศูนย์กลางเครือข่ายการค้าสินค้าอินทรีย์ 
- ขยายผลของความตกลงด้านการค้าการลงทุนไปสู่การปฏิบัติโดยให้ผู้ประกอบการได้รับประโยชน์

สูงสุด รวมท้ังเตรียมพร้อมในการป้องกันผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึน 
-  กําหนดยุทธศาสตร์การส่งเสริมการลงทุนใหม่ในช่วง 5 ปี 
-  เพ่ิมขีดความสามารถผู้ประกอบการด้านการขนส่งของไทย ให้มีความสามารถในการแข่งขัน รองรับ

การเปิดตลาดเสรีภายใต้กรอบความร่วมมือและข้อตกลงการค้าเสรี 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 
-  ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึนของมูลค่าการส่งออก(ร้อยละ 10) 
-  มูลค่าการค้าสินค้าอินทรีย์เพ่ิมข้ึน 
-  การใช้ประโยชน์จากกฎระเบียบและสิทธิประโยชน์ทางการค้าเพ่ิมข้ึน  
-  มียุทธศาสตร์และมาตรการส่งเสริมการลงทุนใหม่ในช่วง 5 ปี 
-  ศึกษามาตรการส่งเสริมสนับสนุนและแนวทางการลดผลกระทบต่อผู้ประกอบการด้านการขนส่งให้

แล้วเสร็จในปี 2557 

นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1.  ส่งเสริมนโยบายการแข่งขันอย่างเสรีและเป็น
ธรรมเพ่ือป้องกันการผูกขาดตัดตอนส่งเสริม
และพัฒนาบทบาทขององค์กรท่ีเก่ียวข้องกับ
การคุ้มครองผู้บริโภคท้ังภาครัฐและเอกชน
แก้ไขปรับปรุงกฎหมายมาตรการต่าง ๆ เพ่ือ
สร้างความเป็นธรรมให้แก่ผู้บริโภค รวมท้ัง 

- คุ้มครอง ส่งเสริมและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญาในเชิงพาณิชย์ 

- พัฒนาระบบการค้าภายในประเทศให้เกิดการแข่งขัน
อย่างเสรีและเป็นธรรม 
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    สร้างความม่ันใจให้แก่ผู้ประกอบการในด้าน
การคุ้มครองและป้องกันการละเมิดทรัพย์สิน
ทางปัญญาของสินค้าและผลิตภัณฑ์ไทยใน
ต่างประเทศ 

- มีการวางนโยบายและยุทธศาสตร์การคุ้มครอง
ผู้บริโภคในระยะยาว และกําหนดเป้าประสงค์ท่ี
ต้องการบรรลุไว้เพ่ือวัดความก้าวหน้า และผลสัมฤทธิ์ 

- สนับสนุนการจัดต้ังและพัฒนา เครือข่ายด้านการ
คุ้มครองผู้บริโภค 

 - ส่งเสริมให้มีการพัฒนารูปแบบการดําเนินงานด้าน
การคุ้มครองผู้บริโภค และการติดตามประเมินผล
การดําเนินงานคุ้มครองผู้บริโภค 

 - มีการกําหนด/ทบทวน/แก้ไข/ปรับปรุงกฎหมาย 
ระเบียบ ข้อบังคับท่ี เก่ียวข้องกับการคุ้มครอง
ผู้บริโภค  

 - ส่งเสริมและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศด้าน
การคุ้มครองผู้บริโภคให้มีประสิทธิภาพ 

- ส่งเสริม สนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชนให้
เป็นผู้บริโภคท่ีเข้มแข็งรวมถึงการพัฒนาศักยภาพ
โดยการเผยแพร่ความรู้สู่ประชาชน 

- ส่งเสริม สนับสนุนการบริหารจัดการองค์ความรู้ 
และศึกษาวิ จั ย ด้ านการ คุ้ มครองผู้ บริ โภค ท่ี
หลากหลาย 

- ผลักดันความร่วมมือการดําเนินงานด้านการคุ้มครอง
ผู้บริโภคภายในกรอบอาเซียน 

- มีการพัฒนาคุณภาพกลไก การรับฟังความคิดเห็น 
และการบริการ เ พ่ือเ พ่ิมความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

- มีการพัฒนาประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการ 

- ส่งเสริมการบริหารและพัฒนาบุคลากรให้มีความรู้ 

2. สร้างความเชื่อม่ันให้นักลงทุนท้ังในประเทศ
และต่างประเทศ โดยปรับปรุงพัฒนากฎหมาย
และกฎระเบียบท่ีส่งเสริมการค้าการลงทุนท่ี
ครอบคลุมการลงทุนด้านเกษตรอุตสาหกรรม 
และบริการ และปรับปรุงมาตรการบริหารการ
นําเข้าเพ่ือป้องกันการค้าท่ีไม่เป็นธรรม การทุ่ม
ตลาด และสินค้าท่ีไม่ได้มาตรฐานทางด้าน 

- เจรจาเพ่ือเสริมสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจการค้า
ระหว่ า งประเทศ รวม ท้ั งรั กษาและปกป้อง
ผลประโยชน์ของไทย 

- ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการและมาตรฐาน
ธุรกิจในระดับสากล ตลอดจนการส่งเสริมศักยภาพ
ธุรกิจโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ 
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คุณภาพและความปลอดภัยการปรับเปลี่ยน
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้มีคุณภาพท่ี
สามารถขยายตัวได้อย่างยั่ งยืน กระจาย
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจได้อย่างท่ัวถึงและมี
ภูมิคุ้มกันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก
ในปัจจุบันและอนาคต 

- เพิ่มความคล่องตัวในการประกอบธุรกิจและลด
อุปสรรคทางการค้าภายในประเทศ 

3. สนับสนุนการลงทุนในต่างประเทศในสาขาท่ี
ผู้ประกอบการไทยมีศักยภาพท้ังในการลงทุน
ต้ังโรงงานผลิตสินค้า การทําสัญญาสินค้า
เกษตรตามข้อตกลง การเปิดสาขา การหา
ตัวแทนและหุ้นส่วนในต่างประเทศเพ่ือสร้าง
เครือข่ายธุรกิจไทยในต่างประเทศ ส่งเสริมและ
สนับสนุนการเปิดร้านอาหารไทยของคนไทย 
ตามนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก และนโยบาย
ไทยเป็นครัวอาหารโลก 

- ส่ งเสริมการส่ งออกและการดําเนินธุ รกิจของ
ผู้ประกอบการไทยในต่างประเทศ 

- ส่งเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์เพ่ือ
การพัฒนาท่ียั่งยืน 

- ลดต้นทุนทางการเงินค่าธรรมเนียมในการออก
หนั งสื อ คํ้ าประกันท่ี ใช้ ต้ั งแต่ เริ่ มประมูลงาน 
จนกระท่ังการเข้าไปดําเนินงานหลังจากชนะการ
ประมูล 

4. ปรับปรุงมาตรการการส่งเสริมการลงทุน ให้
ครอบคลุมการให้สิทธิประโยชน์แก่ธุรกิจในภาค
เกษตร อุตสาหกรรม การท่องเท่ียว การกีฬา 
และบริการ โดยเน้นกิจการท่ีใช้ความคิด
สร้างสรรค์ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมีการใช้
เทคโนโลยีข้ันสูง และมีส่วนรับผิดชอบต่อสังคม 

- ส่งเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์เพ่ือ
การพัฒนาท่ียั่งยืน 
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5. ส่งเสริมการขยายตลาดเชิงรุกเพ่ือรักษาตลาด
เดิมและสร้างตลาดใหม่เพ่ือลดการพ่ึงพาการ
ส่งออกไปตลาดหลัก โดยส่งเสริมการส่งออก
สินค้าและบริการในตลาดใหม่ได้แก่ จีน 
อินเดีย ตะวันออกกลาง แอฟริกาและยุโรป
ตะวันออก พร้อมท้ังรักษาส่วนแบ่งในตลาด
หลักไม่ให้ลดลง ตลอดจนการเตรียมความ
พร้อมในเชิ งของทักษะ เทคโนโลยี  และ
วิทยาการท่ีจําเป็นในการแข่งขันระดับโลกเพ่ือ
การขยายตัวอย่างยั่งยืนของประเทศในอนาคต 
และเป็นการส่งเสริมให้สินค้าและบริการของ
ไทยเป็นท่ีรู้จักและยอมรับอย่างแพร่หลายจาก
ผู้บริโภคในประเทศต่าง ๆ 

- กระจายตลาดส่งออกของไทยและการนําธุรกิจของ
ไทยในทุกภูมิภาคของโลก 

- ยกระดับคุณภาพและภาพลักษณ์ของสินค้าและ
บริการของไทยสู่ตลาดระดับบน 

- สร้างเครือข่ายธุรกิจกับต่างประเทศ 

6. พัฒนาสินค้าและบริการท่ีสร้างโอกาสใหม่ใน
การหารายได้ การผลิตสินค้าและบริการอัน
เป็นท่ีต้องการของผู้บริโภคในตลาดโลก ซ่ึง
พัฒนาจากแนว คิดระบบเศรษฐ กิจ เชิ ง
สร้างสรรค์ท่ีใช้นวัตกรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน
โดยคํานึงถึงการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซ่ึงจะ
ขยายโอกาสในการส่งออก ลดต้นทุนจากการ
พัฒนาระบบการกระจายสินค้าจากแหล่งผลิต
ท้ อง ถ่ิ นไปสู่ ตลาดในทุ กระดั บ โ ดย ให้
ความสําคัญในการเชื่อมโยงให้ประเทศไทยเป็น
ประตูสู่ตลาดโลกของภูมิภาค รวมท้ังพัฒนา
และส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการค้า
สินค้าและบริการระหว่างประเทศและศูนย์กลาง
การผลิตและส่งออกอาหารฮาลาลในโลก 

- สนับสนุนธุรกิจและสินค้านวัตกรรมแห่งอนาคต 

- ยกระดับคุณภาพและภาพลักษณ์ของสินค้าและ
บริการของไทยสู่ตลาดระดับบน 

- ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการและมาตรฐาน
ธุรกิจในระดับสากล ตลอดจนการส่งเสริมศักยภาพ
ธุรกิจโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ 

- สนับสนุนและส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจและสินค้าท่ี
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
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นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

7. ขยายความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจการค้าการ
ลงทุน และการตลาดภายใต้กรอบความร่วมมือ
และข้อตกลงการค้าเสรีในระบบพหุภาคีและ
ทวิภาคี โดยเร่งรัดการใช้ประโยชน์จากความ
ตกลงท่ีมีผลบังคับใช้แล้ว พร้อมท้ังวางแนวทาง
ป้องกันผลเสียท่ีจะเกิดข้ึนกําหนดมาตรการใน
การให้ความช่วยเหลือผู้ท่ีได้รับผลกระทบ และ
สร้างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับกรอบความ
ร่วมมือทางเศรษฐกิจ เพ่ือเตรียมพร้อมในการ
พัฒนาสินค้าและบริการให้สอดคล้องกับ
กฎระเบียบ และมาตรฐานต่าง ๆ 

- เจรจาเพ่ือเสริมสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจการค้า
ระหว่ างประเทศ รวมท้ังรั กษาและปกป้อง
ผลประโยชน์ของไทย 

- เข้าร่วมประชุม / อบรม / สัมมนาเชิงปฏิบัติการ 

8. เร่งรัดจัดต้ังเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษบริเวณ
พ้ืนท่ี ท่ี มี ศักยภาพ โดยให้ความสําคัญต่อ
จังหวัดชายแดนเพ่ือส่งเสริมการค้าการตลาด
การลงทุน การจ้างงาน และการใช้วัตถุดิบจาก
ประเทศเพ่ือนบ้าน ซ่ึงเป็นการใช้ประโยชน์จาก
ความเชื่อมโยงด้านคมนาคมขนส่งของภูมิภาค
อาเซียน 

- ลดปัญหาอุปสรรคทางการค้าและอํานวยความ
สะดวกการค้าภูมิภาคและพ้ืนท่ีชายแดน 
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 (2) นโยบายการต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
  - เร่งส่งเสริมและพัฒนาความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน 

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย  คือ  มีความสัมพันธ์ท่ีดีกับประเทศเพ่ือนบ้านและมีการขยายความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจการค้า การลงทุนการท่องเท่ียว การคมนาคมขนส่ง และความร่วมมือด้านอ่ืนๆภายใต้กรอบอนุ
ภูมิภาค 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 
- การท่ีไทยมีความสัมพันธ์อันดีกับประเทศเพ่ือนบ้านโดยมีการแลกเปลี่ยนการเยือนระดับสูง มีการ

ขยายความร่วมมือด้านต่างๆ และการปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในทุกระดับ 

นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1. เร่งส่งเสริมและพัฒนาความสัมพันธ์กับประเทศ
เพ่ือนบ้านโดยส่งเสริมความร่วมมือท้ังภาครัฐ 
เอกชน ประชาชนและสื่ อมวลชน เ พ่ื อ
เสริมสร้างความเข้าใจอันดีและความใกล้ชิด
ระหว่างกัน อันจะนําไปสู่การขยายความ
ร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้า การลงทุนการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียว การขยายการคมนาคม
ขนส่งและความร่วมมือด้านอ่ืน ๆ ภายใต้กรอบ
ความร่วมมืออนุภูมิภาคเพ่ือส่งเสริมความเป็น
เพ่ือนบ้านท่ีดีต่อกัน 

- ผลักดันยุทธศาสตร์ความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ
ในระดับภูมิภาคและระหว่างประเทศ ภายใต้กรอบ
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาค 

 

 

 
 - สร้างความสามัคคีและส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศอาเซียน  

เป้าประสงค์เชิงนโยบาย คือ  ประเทศไทยมีการเตรียมพร้อมในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนด้าน
โทรคมนาคมและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 

- ระดับความสําเร็จในการเจรจาเปิดตลาดการค้าบริการสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารใน
กรอบอาเซียน 

นโยบาย กลยุทธ์/วิธีดําเนินการ 

1.  สร้างความสามัคคีและส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่ างประเทศอาเ ซียน เ พ่ือให้ บรรลุ
เป้าหมายในการจัดต้ังประชาคมอาเซียนและ
ส่งเสริม ความร่วมมือกับประเทศอ่ืน ๆใน
เอเชียภายใต้กรอบความร่วมมือด้านต่างๆ และ
เตรียมความพร้อมของทุกภาคส่วนในการเข้า สู่
ประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 ท้ังในด้าน
เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม และความ
ม่ันคง 

- พัฒนาบุคลากร และเตรียมความพร้อม โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในด้านท่องเท่ียว อุตสาหกรรม การเปิด
ตลาดการค้า และด้านพลังงาน 
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 2.2.5 ยุทธศาสตร์แผนแม่บทกระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. 2555 – 2564 
 

ยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ ตัวช้ีวัด (ปี 2564) 

1) การสร้างขีดความสามารถใน
การแข่งขันให้ผู้ประกอบการ
และวิสาหกิจสู่ Trading 
Nation 

- เพ่ือสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
ให้ผู้ประกอบการและรัฐวิสาหกิจ โดย
เน้นการสร้างและการต่อยอดนวัตกรรม
และการเชื่อมโยงกับภูมิภาคอาเซียนมุ่ง
สู่การเป็น Trading Nation 

1.1 ส่วนแบ่งตลาดโลกของการ
ส่งออกไทยเพ่ิมจาก 1.3 % 
เป็น 2 % 

2) การให้อาเซียนเป็นฐานไปสู่เวทีโลก - เพ่ือใช้ประโยชน์จากความได้เปรียบเชิง
ต้ังทางยุทธศาสตร์ในภูมิภาคของไทยสู่
การเป็นศูนย์กลางการค้าการลงทุนใน
อาเซียนและใช้ประโยชน์จากทรัพยากร
และตลาดของอาเซียนเป็นฐานสู่เวทีโลก 

2.1 สัดส่วนการค้ากับอาเซียนเพ่ิม
จาก 23 % เป็น 30 % 

3) การยกระดับประเทศเข้าสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์มูลค่า 

- เพ่ือยกระดับการสร้างมูลค่าสินค้าและ
บริการ และผลักดันมาตรฐานให้สูงข้ึน
อย่างต่อเนื่องมู่งสู่การผลิตและการค้า
ท่ีใช้องค์ความรู้ตลอดห่วงโซ่คุณค่าเพ่ือ
เป้าหมายการยกระดับมาตรฐานการ
ดํารงชีพของคนในประเทศ 

3.1 ส่วนแบ่งตลาดโลกของการ 
ส่งออกไทยเพ่ิมจาก 1.3 % 
เป็น 2 % 

3.2 อัตราการพ่ึงพิงการส่งออก 
ลดลงจาก 67 % เหลือ60 % 

3.3 การบริโภคภายในประเทศ 
เพ่ิมข้ึนจาก 54 % เป็น 60% 

4) การสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อ
การแข่งขันและมีความเป็นธรรม 

- เพ่ือส่งเสริมกติกาการค้าท่ีเป็นธรรม มี
ธรรมาภิบาล โปร่งใส ป้องกันการ
ผูกขาด การค้าท่ีไม่เป็นธรรม และการ
แทรกแซงกลไกตลาดจนบิดเบือน
ผลประโยชน์ในระยะยาว การดูแล
ระดับสินค้าบริการให้มี เสถียรภาพ 
ส่งเสริมผู้ประกอบการให้มีคุณธรรม
จริยธรรมและสร้างเครือข่ายผู้บริโภค
เพ่ือคุ้มครองตนเอง 

4.1 อันดับความสามารถในการ
แข่งขันโดย World 
Economic Forum ดีข้ึน
จากอันดับท่ี 39 เป็นติดใน 
25 อันดับแรก 

5) การส่งเสริมและพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานทางการค้า 

- เ พ่ือส่ง เสริมและพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานทางการค้า ท้ังบริการโลจิส 
ติกส์ บริการสื่อสารและเทคโนโลยี
สารสนเทศ พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
การเงิน ประกันภัย วิจัยและพัฒนา 
กฎระเบียบและการบังคับใช้กฎหมาย 
และทรัพย์สินทางปัญญา 

5.1 อันดับความสะดวกในการทํา
ธุรกิจการค้าสูงข้ึนจากอันดับ
ท่ี 17 เป็นอันดับท่ี 10 
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 2.2.6 แผนปฏิบัติราชการ 4 ปี  (พ.ศ. 2555 – 2558)  กระทรวงพาณิชย์ 

กระทรวงพาณิชย์ มียุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติราชการ พ.ศ. 2555-2558 ตามนโยบายรัฐบาล
นายกรัฐมนตรี ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ดังนี้ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย 

1. พัฒนาการค้าให้เกิดการแข่งขัน
และสร้างประสิทธิภาพกลไก
การตลาดตามนโยบายเร่งด่วน 

- ประชาชนสามารถลดรายจ่ายใน
การซ้ือสินค้าจําเป็น 

- เกษตรกรได้รับผลตอบแทนจาก
การขายสินค้าเกษตรท่ีรับจํานํา
เพ่ิมข้ึน 

- ร้อยละของรายจ่ายประชาชนในการ
ซ้ือสินค้าท่ีจําเป็นลดลง (ร้อยละ 20 
ต่อปี) 

- ร้อยละของมูลค่าสินค้าเกษตรท่ีรับ
จํานําเพ่ิมข้ึน (ร้อยละ 10 ต่อปี) 

2. พัฒนาตลาดและขยายช่องทาง
การตลาด ผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพ 

- มูลค่าการจําหน่ายสินค้าศิลปาชีพ
เพ่ิมข้ึน 

- ร้อยละของมูลค่าการจํ าหน่าย
สินค้าศิลปาชีพเพ่ิมข้ึน (ร้อยละ 10 
ต่อปี) 

3. ปรับโครงสร้างการผลิต พัฒนา
ระบบตลาดและขยายช่องทาง
การค้า 

- เกษตรกรกลุ่มสินค้าเป้าหมายได้รับ
ผลตอบแทนจากการขายสินค้า
เกษตรเพ่ิมข้ึน  

-  ร้อยละของมูลค่าสินค้าเกษตร
กลุ่มเป้าหมายเพ่ิมข้ึน  

      (ปี 55 ร้อยละ 7, 
       ปี 56 ร้อยละ 9, 
       ปี 57 ร้อยละ 11, 
       ปี 58 ร้อยละ 13 ) 

4. พัฒนาการค้าระหว่างประเทศ
ของไทยและใช้ประโยชน์จาก
การเข้าสู่ AEC 

- มูลค่าการส่งออกไปตลาดต่างประเทศ
ขยายตัว 

-  ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึนของมูลค่าการ
ส่งออกของไทย (ร้อยละ 10 ต่อปี) 

5. เพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันให้ผู้ประกอบการทุก
ระดับ และสนับสนุน
องค์ประกอบทางการค้าให้
คล่องตัว 

- ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา
ศักยภาพและบริการอํานวยความ
สะดวกในการประกอบธุ ร กิ จ
การค้าเพ่ิมข้ึน 

- จํานวนผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมาย
ได้รับการพัฒนาศักยภาพเพ่ิมข้ึน  

     (ปี 55  14,000 ราย, 
      ปี 56  14,700 ราย, 
      ปี 57  14,900 ราย, 
      ปี 58  15,200 ราย) 

- ร้อยละของผู้ประกอบการท่ีได้รับ
บริการด้านการประกอบธุร กิจ
การค้าเป็นไปตามมาตรฐานเวลาท่ี
กําหนด 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย 

6. เสริมสร้างพาณิชย์ ด้วย
ทรัพย์สินทางปัญญา 

- ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา
ศักยภาพและบริการอํานวยความ
สะดวกในการประกอบธุ ร กิ จ
การค้าเพ่ิมข้ึน 

- จํานวนผู้ประกอบการ
กลุ่มเป้าหมายได้รับการพัฒนา
ศักยภาพเพ่ิมข้ึน  

     (ปี 55  14,000 ราย, 
      ปี 56  14,700 ราย, 
      ปี 57  14,900 ราย, 
      ปี 58  15,200 ราย) 

- ร้อยละของประกอบการท่ีได้รับ
บริการด้านการประกอบธุ ร กิจ
การค้าเป็นไปตามมาตรฐานเวลาท่ี
กําหนด (ร้อยละ 90 ต่อปี) 

 
 2.2.7 ยุทธศาสตร์การค้าไทย ปี 2553 – 2558 

กระทรวงพาณิชย์ ได้กําหนดยุทธศาสตร์การค้า 10 ยุทธศาสตร์ ดังนี้  

1. ปรับโครงสร้างการผลิตและกระตุ้นให้เกิดการลงทุน โดยเน้นการปรับปรุงและพัฒนาตัวสินค้า
และธุรกิจเพ่ือเพ่ิมผลิตภาพและลดต้นทุนการผลิต  
กลยุทธ์ 
- การสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่  
- การสร้างมูลค่าเพ่ิมตลอดวงจรสินค้า (Value Chain)  
- การพัฒนา Supply Chain และ Clusters  
- การเพ่ิมสัดส่วนและมูลค่าของ Local Contents   
- การพัฒนามาตรฐาน/คุณภาพสินค้าและบริการ 

2. พัฒนาการค้าให้เกิดการแข่งขันอย่างเป็นธรรม และสร้างประสิทธิ ภาพกลไกการตลาด เพ่ือ
เสถียรภาพราคาสินค้าเกษตร โดยเน้นสร้างความเป็นธรรมทางการค้าให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ของกระทรวงพาณิชย์ ได้แก่ เกษตรกร  ผู้ประกอบการ (ผู้ค้า ผู้ผลิต ผู้ส่งออก)  และผู้บริโภค   
กลยุทธ์ 
- พัฒนาศักยภาพเกษตรกรเพ่ือให้รู้ทันการเปลี่ยนแปลง และเสริมสร้างความรู้ด้านการตลาด 
- ดูแลรักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรโดยใช้กลไกตลาด โดยการใช้ระบบการประกันราคา  

การส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าให้แก่เกษตรกร 
- พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวก เช่น ห้องเย็น ไซโล พัฒนาสถานท่ีเก็บรักษา

ผลผลิต ฯลฯ 
- สําหรับผู้ประกอบธุรกิจ (ผู้ผลิต ผู้ส่งออก ผู้ค้า) มีกลยุทธ์ ดังนี้   

1) การจัดระเบียบและบริหารการนําเข้าส่งออก   
2) การส่งเสริมพัฒนาระบบธุรกิจและอํานวยความสะดวกทางการค้า   
3) การกํากับดูแลให้เกิดการแข่งขันทางการค้าอย่างเป็นธรรม 
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3. พัฒนาระบบตลาด และขยายช่องทางการค้า โดยการเน้นพัฒนาระบบตลาดให้กับ ผู้ซ้ือ ผู้ขาย 
ผู้บริโภค Trader  
กลยุทธ์ 
- ส่งเสริมพัฒนาตลาดและช่องทางการจําหน่ายท่ีมีประสิทธิภาพ  เพ่ือส่งเสริมระบบตลาดชุมชน  ย่าน

การค้า ยกระดับตลาดชายแดนและตลาดภูมิภาค และส่งเสริมการประกอบธุรกิจในต่างประเทศ 
- ส่งเสริม/สนับสนุนช่องทางตลาดท่ีใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น การพัฒนาตลาดซ้ือขายล่วงหน้า 

ตลาดออนไลน์ ตลาด auction ต่างๆ 
- สร้างความแข็งแกร่งและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันให้ธุรกิจการค้าปลีกค้าส่ง เช่น 

กฎหมายแข่งขันทางการค้า พรบ. ค้าปลีกค้าส่ง เป็นต้น 
 

4. เพ่ิมขีดความสามารถในการปรับตัวและการแข่งขันของผู้ประกอบการทุกระดับ โดยเฉพาะ 
SMEs โดยเน้นการพัฒนาธุรกิจ SMEs แบบครบวงจร 
กลยุทธ์ 
- สร้างความพร้อมในการเริ่มต้น/พัฒนาประกอบธุรกิจ  โดยการอบรมให้ความรู้ในการเริ่มต้น

ธุรกิจ    
- ยกระดับคุณภาพการบริหารจัดการและมาตรฐานธุรกิจในระดับสากล ตลอดจนการส่งเสริม

ศักยภาพและโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ 
- ส่งเสริมความร่วมมือระหว่าง SMEs และพัฒนาเครือข่ายพันธมิตรธุรกิจในประเทศและ

ต่างประเทศ 
- พัฒนาปัจจัยพ้ืนฐานให้เอ้ือต่อการประกอบธุรกิจสู่สากล เช่น การพัฒนากฎระเบียบท่ีเอ้ือต่อ

การพัฒนาธุรกิจอย่างยั่งยืน และช่วยเหลือให้เข้าถึงสินเชื่อเพ่ือการประกอบธุรกิจ 

5. สนับสนุนให้องค์ประกอบทางการค้าเอ้ือต่อความสามารถในการแข่งขัน การพัฒนาการค้าท้ังใน
ประเทศและต่างประเทศ ซ่ึงจะทําให้ผู้ประกอบการเกิดความคล่องตัวในการประกอบธุรกิจ โดย
เน้นการบูรณาการข้ันตอนและกระบวนทางการค้าต่างๆ  
กลยุทธ์ 
- เพ่ิมความคล่องตัวในการประกอบธุรกิจ 
- พัฒนาระบบโลจิสติกส์การค้าให้มีประสิทธิภาพสูงสุด 
- ลดอุปสรรคทางการค้าภายในประเทศ 
- การประกันความเสี่ยงทางการค้าและการขนส่ง 
- สนับสนุนสภาพคล่องและเข้าถึงแหล่งเงินทุน 
- คุ้มครองและรักษาผลประโยชน์ของผู้บริโภค 
- การพัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศทางการค้า  และพัฒนาข้อมูลด้านการค้าและการตลาดเชิงลึก 

(Trade Intelligence) 
- การจัดการระบบคลังสินค้าท่ีมีประสิทธิภาพ 
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6. เสริมสร้างพาณิชย์ภูมิปัญญา เป็นการผสมผสานระหว่างเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เศรษฐกิจบน
ฐานความรู้ และเศรษฐกิจภูมิปัญญา เพ่ือนํามาใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ โดยจะต้องนํา
เทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ประโยชน์ร่วมด้วย นอกจากนี้ ยังมุ่งสร้างธุรกิจและผู้ประกอบการใหม่ 
โดยเฉพาะทางด้าน Content Industry การพัฒนารูปลักษณ์ การออกแบบตราสินค้า การคุ้มครอง 
ส่งเสริม และใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ และสนับสนุนสินค้านวัตกรรม
แห่งอนาคต เช่น Biotech, NanoTech, Infotech, และ Info. Structure  
กลยุทธ์ 
- ผสมผสานศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ินไทยเข้ากับเทคโนโลยีและนวัตกรรมร่วมสมัย 
- เสริมสร้างธุรกิจใหม่ๆ ท่ีเน้นศักยภาพศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของไทย 
- ส่งเสริมการออกแบบโดยเน้นความคิดสร้างสรรค์ 
- สนับสนุนธุรกิจและสินค้านวัตกรรมแห่งอนาคต 
- คุ้มครอง ส่งเสริมและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ 

 

7. ขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยการค้าภูมิภาคและค้าชายแดน โดยมุ่งสร้างรายได้จากการค้าชายแดน
ซ่ึงสามารถประหยัดต้นทุนด้านโลจิสติกส์ และสนับสนุนการค้าการลงทุนภายใต้กรอบความตกลง
ทางการค้าในภูมิภาค เช่น ASEAN, APEC, GMS, ACMECS เป็นต้น 
กลยุทธ์ 
- เสริมสร้างการค้าและการลงทุนในเขตชายแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน และในภูมิภาคภายใต้

กรอบต่างๆ 
- ลดปัญหาอุปสรรคทางการค้าและอํานวยความสะดวกการค้าภูมิภาคและพ้ืนท่ีชายแดน 
- พัฒนาระบบขนส่งและเชื่อมโยงระบบ Logistics การค้าชายแดน 
- พัฒนาระบบข้อมูลและหน่วยงานสนับสนุนด้านการค้าชายแดน 

8. พัฒนาการค้าระหว่างประเทศของไทยให้ก้าวหน้า โดยเน้นการปรับปรุงกระบวนการเจรจาทางการค้า 
และส่งเสริมการส่งออก  
กลยุทธ์ 
- ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้องอย่างจริงจังและเป็นรูปธรรม เพ่ือร่วมกัน

ศึกษาและพิจารณาความเป็นไปได้ ผลดีผลเสียในการเจรจาจัดทําความตกลงทางการค้า 
-    ส่งเสริมการส่งออกและการดําเนินธุรกิจของผู้ประกอบการไทยในต่างประเทศ โดยเน้น 
 กลยุทธ์ ดังนี้ 
1) ยกระดับคุณภาพและภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการของไทยสู่ตลาดระดับบน (Upper 

Markets)  
2) ส่ ง เสริ มการผลิ ตและพัฒนาสิ นค้ าและบริการให้ ตรงกับความต้องการของตลาด 

(Customization)  
3) กระจายตลาดส่งออกของไทยและสร้างฐานการทําธุรกิจของไทยในทุกภูมิภาคของโลก  
4) เพ่ิมขีดความสามารถในการปรับตัวและการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก (Capacity 

Building) 
5) เจรจาเพ่ือเสริมสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ รวมท้ังรักษาและปกป้อง

ผลประโยชน์ของไทย 
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9. สร้างภูมิคุ้มกันด้านการค้าจากผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม และวิกฤตภาวะโลกร้อน โดยเน้นการผลิต
สินค้า บริการ และอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซ่ึงควรส่งเสริมงานวิจัยและพัฒนา รวมท้ัง
สร้างแรงจูงใจให้ภาคเอกชนตระหนักในเรื่องสิ่งแวดล้อม โดยการกระตุ้นให้เกิดอุตสาหกรรมใหม่ๆ การ
เป็นพันธมิตรร่วมทุนกับประเทศท่ีมีความก้าวหน้าใน  Green Technology  สร้างตลาดรองรับธุรกิจ
ใหม่ รวมท้ังสนับสนุนธุรกิจการค้า Carbon Credit รวมถึงการการบริหารจัดการและเตรียมการรองรับ
ผลกระทบต่อภาวะโลกร้อนในอนาคต เช่น เรื่องความม่ันคงทางการอาหาร (Food Security) เป็นต้น  
กลยุทธ์ 
- สนับสนุนและส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจและสินค้าท่ีมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น สินค้าเกษตรอินทรีย์ 
- ส่งเสริมงานวิจัยและพัฒนาเพ่ือต่อยอดด้านการค้า การลงทุน 
- เพ่ิมแรงจูงใจการบริหารจัดการและสร้างตลาดรองรับธุรกิจใหม่เพ่ือการพัฒนาสิ่งแวดล้อมอย่าง

ยั่งยืน 
- บริหารจัดการและเตรียมการรองรับผลกระทบต่อภาวะโลกร้อนในประเด็นต่างๆท่ีได้รับผลกระทบ

ทางการค้า 

10.  รองรับและใช้ประโยชน์การเข้าสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โดยเน้นการ
บริหารจัดการเพ่ือใช้ข้อตกลง (AEC) ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
กลยุทธ์ 
- ประชาสัมพันธ์/เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับการเปิดเสรีต่อภาคธุรกิจ และประชาสังคม   
- สร้างความพร้อมและพัฒนาบุคลากรของหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้อง 
- ศึกษาผลกระทบและกําหนดแผนกลยุทธ์รายสินค้า 
- กําหนดมาตรการเยียวยาในสินค้าและธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง 
- แสวงหาโอกาสและใช้ประโยชน์จากข้อตกลงการค้า เช่น การสร้างเครือข่ายและพันธมิตรทาง

การค้ากับประเทศเพ่ือนบ้าน การใช้ประเทศอาเซียนฐานการผลิต แรงงานและเทคโนโลยี
ร่วมกัน และการขยายช่องทางการดําเนินธุรกิจผ่านเส้นทางการคมนาคมขนส่งและโลจิสติกส์
ภายใต้กรอบความร่วมมือต่างๆ (GMS, ACMECS, IMT-GT เป็นต้น) 
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2.3 สถิติท่ีต้องการตามนโยบาย 
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การค้าใน
ประเทศ 

1. สถิติด้านการบริโภคภายในประเทศ รวมท้ังร้อยละของรายจ่ายประชาชน
ในการซ้ือสินค้าท่ีจําเป็น  

        • •   

2. สถิติด้านมูลค่าสินค้าเกษตรท่ีเข้าโครงการช่วยเหลือของรัฐบาล           •   

3. สถิติด้านการสร้างความแข็งแกร่งและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน
ให้ธุรกิจการค้าปลีกค้าส่ง 

            • 

4. สถิติด้านการส่งเสริมพัฒนาตลาดและช่องทางการจําหน่ายท่ีมีประสิทธิภาพ 
เพ่ือส่งเสริมระบบตลาดชุมชน ย่านการค้า 

            • 

การค้า
ระหว่าง
ประเทศ 

5. สถิติด้านการพัฒนาด่านศุลกากรชายแดน ศูนย์เศรษฐกิจชายแดน และการ
อํานวยความสะดวกการผ่านแดนท่ีรวดเร็ว 

  •           

6. สถิติด้านสัดส่วนการค้ากับอาเซียน         • •   

7. สถิติด้านการค้าการลงทุนภายใต้กรอบความตกลงทางการค้าในภูมิภาค             • 

8. สถิติด้านมูลค่าการส่งออกไปตลาดต่างประเทศ ด้านส่วนแบ่งตลาดโลกของ
การส่งออกไทย และด้านการพ่ึงพิงการส่งออก 

      • • •   

9. สถิติด้านการยกระดับตลาดชายแดน             • 

10. สถิติด้านการเสริมสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ และ
การจัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ โดยให้ความสําคัญ
ต่อจังหวัดชายแดน  

    • •       

ราคา 

11. สถิติด้านการแก้ไขปัญหาค่าครองชีพ ท้ังราคาสินค้าอุปโภคบริโภค และ
การมีรายได้เพ่ือเพ่ิมกําลังซ้ือสุทธิของประชาชน 

    • •       

12. สถิติด้านข้อร้องเรียนด้านราคาสินค้าท้ังจากผู้ผลิตและผู้บริโภค       •       

13. สถิติด้านมูลค่าการจําหน่ายสินค้าศิลปาชีพและหัตถกรรมและการ
เปลี่ยนแปลง 

          •   

14. สถิติด้านการขายสินค้าเกษตร เช่น ราคาสินค้าเกษตร มูลค่าสินค้าเกษตร 
เสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรโดยใช้กลไกตลาด ระบบการประกันราคา   

          • • 

15. สถิติด้านมูลค่าการค้าสินค้าอินทรีย์และการเปลี่ยนแปลง       •       

แหล่งท่ีมา 

สถิติท่ีต้องการ 
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การส่งเสริม
ด้านการค้า

และ 
การลงทุน 

 

16. สถิติด้านการกํากับให้การประกอบกิจการมีการแข่งขันอย่างเสรี
และเป็นธรรม ป้องกันการผูกขาด ตัดตอน ไม่ว่าโดยทางตรง
หรือทางอ้อม และคุ้มครองผู้บริโภค 

•   • •     • 

17. สถิติด้านการคุ้มครองและรักษาผลประโยชน์ของเกษตรกรในการผลิตและ
การตลาด ส่งเสริมให้สินค้าเกษตรได้รับผลตอบแทนสูงสุด •             

18. สถิติด้านการปรับโครงสร้างการค้าและการลงทุนให้สอดคล้องกับ
การขยายตัวทางเศรษฐกิจของเอเชีย แอฟริกา และเศรษฐกิจ
ภายในประเทศ รวมถึงปรับโครงสร้างภาคบริการ 

  •           

19. สถิติด้านการสร้างความแข็งแกร่งและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันให้
ธุรกิจค้าปลีกค้าส่ง เช่น กฎหมายแข่งขันทางการค้า พรบ. ค้าปลีกค้าส่ง       • 

20. สถิติด้านการส่งเสริมความร่วมมือระหว่าง SMEs และพัฒนาเครือข่าย
พันธมิตรธุรกิจในประเทศและต่างประเทศ 

            • 

21. สถิติสัดส่วนและมูลค่าของ Local Contents             • 

22. สถิติด้านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวก 
เช่น ห้องเย็น ไซโล พัฒนาท่ีเก็บรักษาผลผลิต 

            • 

23. สถิติด้านการขยายตัวด้านการค้าและการลงทุน ท้ังภายในอนุภูมิภาค 
ระหว่างอนุภูมิภาคกับภูมิภาคอาเซียน ตลอดท้ังการใช้ประโยชน์จาก
ศักยภาพการเช่ือมโยงกับอนุภูมิภาคใกล้เคียง และขยายไปถึงกรอบความ
ร่วมมือสําคัญอ่ืนๆ ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก  

  •           

24. สถิติด้านการเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ       •       
25. สถิติด้านการส่งเสริมและสนับสนุนการเปิดร้านอาหารไทยของคนไทยตาม

นโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก และนโยบายไทยเป็นครัวอาหารโลก  
      •       

26. สถิติด้านการพัฒนาระบบเครือข่ายและการบริหารเครือข่ายธุรกิจ
ของภาคบริการ 

    •         

27. สถิติการสนับสนุนธุรกิจและสินค้านวัตกรรมแห่งอนาคต       •     • 

28. สถิติด้านการสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่             • 

29. สถิติด้านการเปิดตลาดการค้า การขยายตลาดเชิงรุกเพ่ือรักษาตลาดเดิม
และสร้างตลาดใหม่ 

    • •       

แหล่งท่ีมา 

สถิติท่ีต้องการ 
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ตลาดสินค้า
เกษตร

ล่วงหน้า 

30. สถิติมูลค่าธุรกิจการซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า       •       

31. สถิติด้านการส่งเสริมและพัฒนาตลาดซ้ือขายล่วงหน้า             • 

บุคลากร 

32. สถิติด้านการพัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรและผู้ประกอบการท้องถ่ิน
รวมท้ังการพัฒนาบุคลากรในทุกภาคส่วน และบุคลากรของหน่วยงาน
ภาครัฐ เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาการค้า การลงทุนและการสร้างความพร้อม
ในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน 

  •         • 

33. สถิติด้านผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาศักยภาพและบริการอํานวยความ
สะดวกในการประกอบธุรกิจการค้า 

          •   

34. สถิติด้านการพัฒนาศักยภาพเกษตรกรเพ่ือให้รู้ทันการเปลี่ยนแปลง และ
เสริมสร้างความรู้ด้านการตลาด 

            • 

ตัวชี้วัด 

35. สถิติด้านอันดับความสามารถในการแข่งขันโดย World Economic 
Forum  

        •     

36. สถิติด้านอันดับความสะดวกในการทําธุรกิจการค้า         •     

 
 
 

 
 
 

แหล่งท่ีมา 

สถิติท่ีต้องการ 



 

แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 37 
 

สรุปสถิติที่ตอบสนองความต้องการตามนโยบาย/ยุทธศาสตร์การค้าและราคา 
 
สถานการณ์ท่ี 1 : สถิติทางการท่ีมีการจัดเก็บข้อมูล และอยู่ภายใต้การดูแลของหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับ

อนุกรรมการสาขาการค้าและราคา 
สถานการณ์ท่ี 2 : สถิติท่ีมีการจัดเก็บข้อมูล สามารถรองรับการพัฒนาเป็นสถิติทางการ และอยู่ภายใต้

การดูแลของหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับอนุกรรมการสาขาการค้าและราคา 
สถานการณ์ท่ี 3 : รายการท่ียังไม่มีการจัดเก็บข้อมูล แต่ข้อมูลอยู่ภายใต้การดูแลของหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้องกับอนุกรรมการสาขาการค้าและราคา เนื่องจากยังไม่มีการจัดเก็บข้อมูล ทํา
ให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในอนุกรรมการสถิติสาขาการค้าและราคาจะต้องดําเนินการอีก
หลายข้ันตอน เพ่ือพัฒนาสถิติทางการ 

สถานการณ์ท่ี 4 : รายการท่ีมีการจัดเก็บข้อมูล แต่หน่วยงานท่ีรับผิดชอบมิได้อยู่ในคณะอนุกรรมการ
สถิติสาขาการค้าและราคา 

สถานการณ์ท่ี 5 : รายการท่ียังไม่มีการจัดเก็บข้อมูล และหน่วยงานท่ีรับผิดชอบมิได้อยู่ในคณะอนุกรรมการสถิติสาขา
การค้าและราคา 

 

นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

1.   สถิติดา้นการบรโิภคภายในประเทศ 
รวมท้ังร้อยละของรายจ่ายประชาชน
ในการซ้ือสินค้าท่ีจําเป็น  

- ราคาขายส่งสินค้าเกษตร ณ ตลาดใน
พ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร 

- ราคาขายปลีกสินค้าอุปโภคบริโภค 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมการค้าภายใน 
 

- ราคาขายส่งวัสดุก่อสร้าง 
- ราคาขายปลีกสินค้าและบริการสําหรับ

จัดทําดัชนีราคาผู้บริโภค 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 
 

สํานักสารสนเทศและดัชนี
เศรษฐกิจการค้า 

- ราคาขายส่งพลังงาน 
- ราคาขายปลีกพลังงาน 

สถานการณ์ท่ี 4 
สถานการณ์ท่ี 4 

สํานักนโยบายและแผน
พลังงาน 

- ดัชนีค้าส่ง 
- ดัชนีค้าปลีก 

สถานการณ์ท่ี 4 
สถานการณ์ท่ี 4 

ธนาคารแห่งประเทศไทย 

2.   สถิติด้านมูลค่าสินค้าเกษตรท่ีเข้า
โครงการช่วยเหลือของรัฐบาล 

- สินค้าท่ีเข้าโครงการช่วยเหลือของรัฐบาล  
- จํานวนสินค้าท่ีอยู่ในโครงการ 

จําแนกตามประเภทสินค้า 
- งบประมาณท่ีใช้ในโครงการ 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
 
 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
 
 

- โครงการรับจํานําสินค้าเกษตร 
- ราคารับจํานํา จําแนกตามประเภทสินค้า 

(ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด) 
- ปริมาณท่ีรับจํานํา จําแนกตามประเภท

สินค้า  (ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด)  
- มูลค่าท่ีรับจํานํา จําแนกตามประเภท

สินค้า (ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด) 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมการค้าภายใน 
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นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

3.   สถิติด้านการสร้างความแข็งแกร่ง
และเพ่ิมความสามารถในการ
แข่งขันให้ธุรกิจการค้าปลีกค้าส่ง 

- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าส่ง 

- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าปลีก 

- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าบริการ 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 
 

สํานักงานสถิติแห่งชาติ 
 
 
 
 
 

- จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าส่ง 
- จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าปลีก 
- จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าบริการ 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 

สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม 
 

4.  สถิติด้านการส่งเสริมพัฒนาตลาด
และช่องทางการจําหน่ายท่ีมี
ประสิทธิภาพ เพ่ือส่งเสริมระบบ
ตลาดชุมชน ย่านการค้า 

- ย่านการค้าท่ีได้รับการส่งเสริม 
 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

สํานักบริหารงานพาณิชย์
ภูมิภาค 

5.   สถิติด้านการพัฒนาด่านศุลกากร
ชายแดน ศูนย์เศรษฐกิจชายแดน 
และการอํานวยความสะดวกการ
ผ่านแดนท่ีรวดเร็ว 

- จํานวนด่านศุลกากรชายแดนท่ีสามารถ
ให้บริการแบบ one stop service 

สถานการณ์ท่ี 4 กรมศุลกากร 
 

6.   สถิติด้านสดัส่วนการค้ากับ
อาเซียน 

- สัดส่วนมูลค่าการค้าประเทศไทยกับ
อาเซียน จําแนกตามการนําเข้า-ส่งออก 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร สป.พณ. 

7.   สถิติด้านการค้าการลงทุนภายใต้
กรอบความตกลงทางการค้าใน
ภูมิภาค 

- การค้าระหว่างประเทศของ
ไทยกับปร ะ เทศ คู่ค้ า สํา คัญ
ภายใต้การใช้สิท ธ์ิ  FTA 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ 

8.  สถิติด้านมูลค่าการส่งออกไป
ตลาดต่างประเทศ ด้านส่วนแบ่ง
ตลาดโลกของการส่งออกไทย 
และด้านการพ่ึงพิงการส่งออก 

- มูลค่าการค้าของประเทศคู่ค้าสําคัญของ
ไทย 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ 

- สัดส่วนการส่งออกสินค้าเกษตร จําแนก
ตามประเภทสินค้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
 

- สัดส่วนการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม
เกษตร จําแนกตามประเภทสินค้า 

- สัดส่วนการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม 
จําแนกตามประเภทสินค้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร สป. พณ. 
 

9 .  ส ถิติด้ านการยกระดับตลาด
ชายแดน 

- มูลค่าการค้าชายแดนไทยกับประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมการค้าต่างประเทศ 

10. สถิติด้านการเสริมสร้างโอกาส
ทางเศรษฐกิจการค้าระหว่าง
ประ เทศ และการ จัดตั้ ง เ ขต
เศรษฐกิจพิเศษบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมี
ศักยภาพ โดยให้ความสําคัญต่อ
จังหวัดชายแดน  

- มูลค่าการนําเข้าชายแดนไทยกับประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

- มูลค่าการส่งออกชายแดนไทยกับ   
  ประเทศเพ่ือนบ้าน          

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 

กรมการค้าต่างประเทศ 
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นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

11. สถิติด้านการแก้ไขปัญหาค่าครอง
ชีพ ท้ังราคาสินค้าอุปโภคบริโภค 
และการมีรายได้เพ่ือเพ่ิมกําลังซ้ือ
สุทธิของประชาชน 

- ราคาขายส่งสินค้าเกษตร ณ ตลาดใน
พ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร 

- ราคาขายปลีกสินค้าอุปโภคบริโภค 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 

กรมการค้าภายใน 
 

- ราคาขายส่งวัสดุก่อสร้าง 
- ราคาขายปลีกสินค้าและบริการสําหรับ

จัดทําดัชนีราคาผู้บริโภค 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 
 

สํานักสารสนเทศและดัชนี
เศรษฐกิจการค้า 

- ราคาขายส่งพลังงาน 
- ราคาขายปลีกพลังงาน 

สถานการณ์ท่ี 4 
สถานการณ์ท่ี 4 

สํานักนโยบายและแผน
พลังงาน 

- ดัชนีค้าส่ง 
- ดัชนีค้าปลีก 

สถานการณ์ท่ี 4 
สถานการณ์ท่ี 4 

ธนาคารแห่งประเทศไทย 
 

12. สถิติด้านข้อร้องเรียนด้านราคา
สินค้าท้ังจากผู้ผลิตและผู้บริโภค 

- จํานวนผู้ ร้ อง เรี ยนด้ านราคาสิน ค้ า 
จําแนกตามประเภทสินค้า 

- จํานวนผู้ร้องเรียนด้านปริมาณสินค้า 
จําแนกตามประเภทสินค้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมการค้าภายใน 
 

13. สถิติด้ านมูลค่าการจําหน่าย
สินค้าศิลปาชีพและหัตถกรรม
และการเปลี่ยนแปลง 

- ก า ร จํ าห น่ า ยสิ น ค้ า ศิ ลปา ชีพและ
หัตถกรรมและการเปลี่ยนแปลง 

- มูลค่าการจําหน่ายสินค้าศิลปาชีพและ
ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 

- งบประมาณ 
- จํานวนครั้งท่ีแสดงสินค้า 
- จํานวนผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริม 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

ศูนย์ ส่ ง เ ส ริ ม ศิ ลปา ชีพ
ระหว่างประเทศ (องค์การ
มหาชน) 

14. สถิติด้านการขายสินค้าเกษตร 
เช่น ราคาสินค้าเกษตร มูลค่า
สินค้าเกษตร เสถียรภาพราคา
สินค้าเกษตรโดยใช้กลไกตลาด 
ระบบการประกันราคา   

- ราคาสินค้าเกษตรท่ีเกษตรกรขายได้ สถานการณ์ท่ี 1 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
 

- ราคาขายส่งสินค้าเกษตร ณ ตลาดใน
พ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร 

- ราคาขายปลีกสินค้าเกษตร ณ ตลาดใน
พ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมการค้าภายใน 
 
 

15. สถิติด้ านมูลค่าการค้าสินค้า
อินทรีย์และการเปลี่ยนแปลง 

- การส่งเสริมสินค้าอินทรีย์ 
- มูลค่าการขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 3 

สํานักบริหารพาณิชย์ภูมิภาค 

16. สถิติด้านการกํากับให้การ
ประกอบกิจการมีการแข่งขัน
อย่างเสรีและเป็นธรรม ป้องกัน
การผูกขาด ตัดตอน ไม่ว่าโดย
ทางตรงหรือทางอ้อม และ
คุ้มครองผู้บริโภค 

- การกํากับให้การประกอบกิจการมีการ
แข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม และ
คุ้มครองผู้บริโภค 

- การส่งเสริม/เผยแพร่กฎหมายทางการ
ค้าแก่ผู้ประกอบธุรกิจ 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
 
สถานการณ์ท่ี 3 

กรมการค้าภายใน 
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นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

17. สถิติด้านการคุ้มครองและรักษา
ผลประโยชน์ของเกษตรกรในการ
ผลิตและการตลาด ส่งเสริมให้
สินค้าเกษตรได้รับผลตอบแทน
สูงสุด 

- จํานวนเกษตรกร 
- มูลค่าผลผลิตของเกษตรกรต่อปีจําแนก

ตามสินค้าเกษตรท่ีสําคัญ เช่น ข้าว มัน
สําปะหลัง อ้อย, ราคาเฉลี่ยต่อปี,พ้ืนท่ี
ปลูก 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 
 
 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
 
 

- มูลค่าของผลผลิตตามราคาท่ีเกษตรกร
ขายได้ 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมการค้าภายใน 

18.ส ถิติด้ านการปรับโครงสร้ าง
ก า ร ค้ า แ ล ะ ก า ร ล ง ทุ น ใ ห้
สอดคล้องกับการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจของเอเชีย แอฟริกา 
และเศรษฐกิจภายในประเทศ 
รวมถึงปรับโครงสร้างภาคบริการ 

- ดัชนีราคาการขนส่งทางทะเล  
- ดัชนีราคาการขนส่งทางถนน  
- ดัชนีราคาการขนส่งทางอากาศ  
- ดัชนีราคาค่าสาธารณูปโภค 

สถานการณ์ท่ี 3 
สถานการณ์ท่ี 3 
สถานการณ์ท่ี 3 
สถานการณ์ท่ี 3 

สํานักสารสนเทศและดัชนี
เศรษฐกิจการค้า 
 
 

- GDP ภาคการค้า 
 
 

สถานการณ์ท่ี 4 
 
 

สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ 

19. สถิติด้านการสร้างความ
แข็งแกร่งและเพ่ิมความสามารถ
ในการแข่งขันให้ธุรกิจค้าปลีกค้า
ส่ง เช่น กฎหมายแข่งขันทางการ
ค้า พรบ. ค้าปลีกค้าส่ง  

- การส่งเสริม/เผยแพร่กฎหมายทางการ
ค้าแก่ผู้ประกอบธุรกิจ 

สถานการณ์ท่ี 3 กรมการค้าภายใน 

20. สถิติด้านการส่งเสริมความ
ร่วมมือระหว่าง SMEs และ
พัฒนาเครือข่ายพันธมิตรธุรกิจใน
ประเทศและตา่งประเทศ 

- จํานวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริม 
SMEs 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 

21. สถิติสัดส่วนและมูลค่าของ 
Local Contents 

- ตาราง I-O 
 

สถานการณ์ท่ี 4 สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ 

22. สถิติด้านการพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานและสิ่ ง อํานวยความ
สะดวก เ ช่น ห้อง เย็น  ไซ โล 
พัฒนาท่ีเก็บรักษาผลผลิต 

- การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่ ง
อํานวยความสะดวก 

- การส่งเสริมการรักษาเสถียรภาพราคา
สินค้า ผ่านระบบตลาดกลาง และระบบ
ตลาดข้อตกลง 

- จํานวนห้องเย็น 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 

กรมการค้าภายใน 
 
กรมการค้าภายใน 
 
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
 

 
 
 
 
 



 

แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 41 
 

นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

23. สถิติด้านการขยายตัวด้านการค้า
และการลงทุน ท้ังภายในอนุ
ภูมิภาค ระหว่างอนุภูมิภาคกับ
ภูมิภาคอาเซียน ตลอดท้ังการใช้
ประโยชน์จาก ศักยภาพการ
เช่ือมโยงกับอนุภูมิภาคใกล้เคียง 
และขยายไป ถึ งกรอบความ
ร่วมมือสําคัญอ่ืนๆ ในภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก  

- มูลค่าการส่งออกภายใต้การใช้สิทธ์ิ FTA 
รายสินค้า รายประเทศท่ีเปิดการค้าเสรี 

 
- มูลค่าการนําเข้าภายใต้การใช้สิทธ์ิ FTA 

รายสินค้า รายประเทศท่ีเปิดการค้าเสรี 
 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
 
สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมการค้าต่างประเทศ 
โดยความร่วมมือจาก
สํานักงานปลัดกระทรวง 
กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ โดยความร่วมมือ
จากสํานักงานปลัดกระทรวง 

- หนังสือรับรองถ่ินกําเนิดสินค้า 
- ใบอนุญาตและหนังสือรับรองสินค้าท่ัวไป 
- สถิติการส่งออกสินค้ามาตรฐาน 
- การขอใช้สิทธิส่งออกไปยังตลาดสําคัญ 
- การนําเข้าสินค้าสําคัญ 

สถานการณ์ท่ี 1
สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1
สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 

กรมการค้าต่างประเทศ 
 

24. สถิติด้านการเข้าร่วมงานแสดง
สินค้านานาชาติในประเทศ 

- การเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติใน
ประเทศ 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 

25 .  ส ถิ ติ ด้ านก ารส่ ง เ ส ริ ม และ
สนับสนุนการเปิดร้านอาหารไทย
ของคนไทยตามนโยบายครัวไทย
สู่ครัวโลก และนโยบายไทยเป็น
ครัวอาหารโลก  

- การส่ งเสริมและสนับสนุนการเ ปิด
ร้านอาหารไทยของคนไทย 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 

26. สถิติด้านการพัฒนาระบบ
เครือข่ายและการบริหาร
เครือข่ายธุรกิจของภาคบริการ 

- ผู้ประกอบการและธุรกิจเป้าหมายท่ี
ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒนา ศั กย ภา พ ใน กา ร
ประกอบธุรกิจ 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

27. สถิติการสนับสนุนธุรกิจและ
สินค้านวัตกรรมแห่งอนาคต 

- สิทธิบัตร 
- เครื่องหมายการค้า 
- ลิขสิทธ์ิ 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
 

28. สถิติด้านการสนับสนุนการใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่ 

- ข้อมูลการจดทะเบียนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ สถานการณ์ท่ี 1 
 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

- พฤติกรรมการซ้ือ 
- มูลค่าการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

สถานการณ์ท่ี 1 
สถานการณ์ท่ี 1 

สํานักงานสถิติแห่งชาติ 
    

29. สถิติด้านการเปิดตลาดการค้า 
การขยายตลาดเชิงรุกเพ่ือรักษา
ตลาดเดิมและสร้างตลาดใหม่  

- การส่งออกของไทย 
 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร กระทรวง
พาณิชย์ 

- การกระจายตลาดส่งออกของไทย สถานการณ์ท่ี 1 กรมส่งเสรมิการค้า
ระหว่างประเทศ 

 
 
 
 
 



42 แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 

 

นโยบาย/ยุทธศาสตร์ 
การค้าและราคา 

สถิติท่ีตอบสนองความต้องการ 
ตามนโยบาย 

สถานการณ์ 
สถิติทางการ 

หน่วยงานเจ้าของสถิติ 

30. สถิติมูลค่าธุรกิจการซ้ือขายสินค้า
เกษตรล่วงหน้า 

- ราคา ปริมาณและมูลค่าการซ้ือขาย
สินค้าเกษตรล่วงหน้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

ตลาดสินค้าเกษตร
ล่วงหน้าแห่งประเทศไทย 

- จํานวนผู้ประกอบธุรกิจการ ซ้ือขาย
ล่วงหน้าท่ีได้รับอนุญาต 

- จํานวนบุคลากรท่ีข้ึนทะเบียนในธุรกิจ
การซ้ือขายล่วงหน้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 
สถานการณ์ท่ี 1 

สํานักงานคณะกรรมการ
กํากับการซ้ือขายสินค้า
เกษตรล่วงหน้า (ก.ส.ล.) 
 

31. สถิติด้านการส่งเสริมและพัฒนา
ตลาดซ้ือขายล่วงหน้า 

- การส่งเสริมและพัฒนาตลาดซ้ือขาย
ล่วงหน้า 

สถานการณ์ท่ี 1 
 

ตลาดสินค้าเกษตร
ล่วงหน้าแห่งประเทศไทย 

32. สถิติด้านการพัฒนาขีด
ความสามารถของบุคลากรและ
ผู้ประกอบการท้องถ่ิน รวมท้ัง
การพัฒนาบุคลากรในทุกภาค
ส่วน และบุคลากรของหน่วยงาน
ภาครัฐ เพ่ือสนับสนุนการ
พัฒนาการค้า การลงทุนและการ
สร้างความพร้อมในการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

- ผู้ประกอบการและธุรกิจเป้าหมายท่ี
ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒนา ศั กย ภา พ ใน กา ร
ประกอบธุรกิจ 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

33. สถิติด้านผู้ประกอบการได้รับการ
พัฒนา ศักยภาพและบริ ก า ร
อํานวยความสะดวกในการ
ประกอบธุรกิจการค้า 

- ผู้ประกอบการและธุรกิจเป้าหมายท่ี
ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒนา ศั กย ภา พ ใน กา ร
ประกอบธุรกิจ 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

34. สถิติด้านอันดับความสามารถใน
การแข่งขันโดย World Economic 
Forum  

- อันดับความสามารถในการแข่งขันโดย 
World Economic Forum 

สถานการณ์ท่ี 4 สํา นักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า 

35. สถิติด้านอันดับความสะดวกใน
การทําธุรกิจการค้า 

- อันดับความสะดวกในการทําธุร กิจ
การค้า (ด้านการเริ่มต้นธุรกิจ) 

สถานการณ์ท่ี 1 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
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บทที่ 3 
ผังสถิติทางการสาขาการค้าและราคา 

 
3.1 แนวคิดในการจัดโครงสร้างสถิติทางการสาขาการค้าและราคา  

การจัดโครงสร้างและผังสถิติทางการสาขาการค้าและราคา พิจารณาจากข้อมูลท่ีจําเป็นต่อการกําหนด
นโยบาย และติดตามสถานการณ์การพัฒนาตามนโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนาท่ีสําคัญในสาขาการค้าและ
ราคา ตามท่ีได้นําเสนอในบทท่ี 2  โดยใช้แนวคิดในการจัดโครงสร้างสถิติทางการสาขาการค้าและราคา ดังนี้ 

1. การค้า 
1.1 การค้าในประเทศ 

1.1.1 การค้าส่ง 
1.1.2 การค้าปลีก 
1.1.3 การค้าบริการ 
1.1.4 การส่งเสริม/ช่วยเหลือการค้าในประเทศ 
1.1.5 การรักษาเสถียรภาพราคาสินค้า 

1.2 การค้าระหว่างประเทศ / ดุลการค้า 
1.2.1 การนําเข้า 
1.2.2 การส่งออก 
1.2.3 ดุลการค้า 
1.2.4 การค้าชายแดน 
1.2.5 การส่งเสริม/ช่วยเหลือการค้าระหว่างประเทศ 

2. ราคา 
2.1 ราคาสินค้าเกษตรท่ีเกษตรกรขายได้ 
2.2 ราคาสินค้าขายส่ง 
2.3 ราคาสินค้าขายปลีก 

 3. การซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
4. ดัชนี/ตัวช้ีวัดเศรษฐกิจการค้า 

4.1 ดัชนีราคา  
4.2 ดัชนีเศรษฐกิจ  

5. การจดทะเบียนธุรกิจ 
6. การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

6.1 ผู้ประกอบการ 
6.2 มูลค่า 

7. การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 
8. การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า 
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3.2 ผังสถิติทางการสาขาการค้าและราคา  

ผังสถิติทางการสาขาการค้าและราคา นําเสนอโครงสร้างสถิติทางการ ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติ
ทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ และแนวทางการพัฒนา ซ่ึงสามารถสรุปสถานการณ์สถิติ
ทางการสาขาการค้าและราคา เก่ียวกับจํานวนและความพร้อมของข้อมูล และหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ มีดังนี้ 

1) สถิติทางการสาขาการค้าและราคา ท่ีมีการจัดทําและเผยแพร่อยู่เป็นประจํามีจํานวน 181 รายการ 

2) สถิติทางการสาขาการค้าและราคา ท่ียังไม่ได้มีการจัดทํามีจํานวน 5 รายการ 

            ในกรณีท่ีสถิติทางการอยู่ภายใต้การบริหารจัดการของสาขาอ่ืนแต่มีความสําคัญต่อสาขาการค้าและราคา 
จะระบุไว้ในช่องหมายเหตุว่าเป็นสถิติทางการสาขาใด ในกรณีท่ีสถิติทางการในผังนี้เป็นสถิติทางการท่ีสาขาอ่ืนต้อง
ใช้ก็จะระบุไว้ในช่องหมายเหตุว่าสาขาใดต้องการใช้   
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ผังรายการสถิติทางการสาขาการค้าและราคา 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 1. การค้า 
 1) มูลค่าของผลผลิตตามราคา

ที่เกษตรกรขายได้ 
- มูลค่าของผลผลิตตามราคาที่เกษตรกรขายได้ กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม

เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) GDP ภาคการค้า - GDP ภาคการค้า สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาต ิ

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.1 การค้าในประเทศ 
1.1.1 การค้าส่ง 1) จํานวนสถานประกอบการ

ธุรกิจด้านการค้าส่ง 
- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าส่ง จําแนก

ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  
สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม

เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าส่ง จําแนกตามกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ  

สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) จํานวนคนทํางานในสถาน
ประกอบการ ธุร กิจด้ าน
การค้าส่ง 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
ส่ง จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
ส่ง จําแนกตามสถานภาพการทํางาน 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) มู ล ค่ ารายรับของสถาน
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าส่ง  

- มูลค่ารายรับของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าส่ง 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4 )  ค่ า ใ ช้ จ่ า ย ข อ ง ส ถ า น
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าส่ง  

- ค่าใช้จ่ายของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าส่ง 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

1.1.1 การค้าส่ง 5) มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของ
สถานประกอบการธุรกิจ
ด้านการค้าส่ง 

- มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าส่ง จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.1.2 การค้าปลีก 1) จํานวนสถานประกอบการ
ธุรกิจด้านการค้าปลีก 

- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าปลีก จําแนก
ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  

 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าปลีก จําแนกตามกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ  

สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) จํานวนคนทํางานในสถาน
ประกอบการ ธุร กิจด้ าน
การค้าปลีก 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
ปลีก จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
ปลีก จําแนกตามสถานภาพการทํางาน 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) มู ล ค่ ารายรับของสถาน
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าปลีก  

- มูลค่ารายรับของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าปลีก 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4 )  ค่ า ใ ช้ จ่ า ย ข อ ง ส ถ า น
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าปลีก  

- ค่าใช้จ่ายของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าปลีก 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 5) มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของ
สถานประกอบการธุรกิจ
ด้านการค้าปลีก 

- มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าปลีก จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

1.1.3 การค้าบริการ 1) จํานวนสถานประกอบการ
ธุรกิจด้านการค้าบริการ 

- จํานวนสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าบริการ 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  

 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนวิสาหกิจด้านการค้าบริการ จําแนกตามกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจ  

สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) จํานวนคนทํางานในสถาน
ประกอบการ ธุร กิจด้ าน
การค้าบริการ 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
บริการ จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

- จํานวนคนทํางานในสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
บริการ จําแนกตามสถานภาพการทํางาน 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) มู ล ค่ ารายรับของสถาน
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าบริการ  

- มูลค่ารายรับของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้า
บริการ จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4 )  ค่ า ใ ช้ จ่ า ย ข อ ง ส ถ า น
ประกอบการ ธุ ร กิ จด้ าน
การค้าบริการ  

- ค่าใช้จ่ายของสถานประกอบการธุรกิจด้านการค้าบริการ 
จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 5) มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของ
สถานประกอบการธุรกิจ
ด้านการค้าบริการ 

- มูลค่าสินทรัพย์ถาวรของสถานประกอบการธุรกิจด้าน
การค้าบริการ จําแนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.1.4 การส่งเสรมิ/
ช่วยเหลือ
การค้าใน
ประเทศ 

 

1) ผู้ประกอบการและธุรกิจ
เป้าหมายที่ได้รับการพัฒนา
ศักยภาพในการประกอบ
ธุรกิจ 

- จํานวนผู้ประกอบการและธุรกิจเป้าหมายที่ได้รับการ
พัฒนาศักยภาพในการประกอบธุรกิจ จําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 

- จํานวนธุรกิจแฟรนไชส์ที่ได้รับการพัฒนา  
- จํานวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและเตรียมความ

พร้อมในการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 2)  ย่ านการ ค้า ที่ ได้ รับการ
ส่งเสริม 

- จํานวนย่านการค้าที่ได้รับการส่งเสริม จําแนกตาม
จังหวัด 

- จํานวนย่านการค้าที่เพิ่มขึ้นใหม่ 
- จํานวนงบประมาณที่ใช้ 

สํานักบริหารงานพาณิชย์
ภูมิภาค 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 
 
 
 

  - จํานวนธุรกิจรายย่อยที่ได้รับการส่งเสริม จําแนกตาม
จังหวัด 

- รายได้ของธุรกิจรายย่อย จําแนกตามจังหวัด 

   

 3) การพัฒนาขีดความสามารถ
ของบุคลากรของกระทรวง
พาณิชย์ 

- จํานวนหลักสูตรที่จะจัดการอบรม จําแนกตาม
วัตถุประสงค์ 

- จํานวนหลักสูตรที่อบรม จําแนกตามวัตถุประสงค์ 
- จํานวนเป้าหมายของบุคลากรที่เข้ารับการอบรม จําแนก

ตามวัตถุประสงค์ 
- จํานวนบุคลากรที่เข้ารับการอบรม จําแนกตาม

วัตถุประสงค์ 
- จํานวนงบประมาณที่ใช้ในการอบรม  

สถาบันกรมพระจันทบุร ี
นฤนาถ 

 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4) การส่งเสริมสินค้าอินทรีย์ 
 

- จํานวนผู้เข้ารับการอบรม                            
- มูลค่าการขายของผู้ประกอบการจากการจัดงาน 
- จํานวนการจัดงาน 
- จํานวนผู้เข้าร่วมงาน 
- จํานวนผู้ประกอบการสินค้าอินทรีย์ที่ได้รับมาตรฐานการ

ส่งออก จําแนกตามประเภทสินค้า 
 

สํานักบริหารงานพาณิชย์
ภูมิภาค 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - มูลค่าการขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ - รอการพัฒนา พัฒนาคุณภาพข้อมูล
ให้เป็นไปตามกรอบการ
พัฒนาสถิติทางการ 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 5) การจําหน่ายสินค้าศิลปา
ชีพและหัตถกรรมและการ
เปลี่ยนแปลง 

- มูลค่าการจําหน่ายสินค้าศิลปาชีพและศิลปหัตถกรรม
พื้นบ้าน 

- งบประมาณ 
- จํานวนการจัดงานแสดงสินค้า 
- จํานวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริม 

ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพ
ระหว่างประเทศ  
(องค์การมหาชน) 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 6) การกํากับให้การประกอบ
กิจการมีการแข่งขันอย่าง
เสรีและ เ ป็นธรรม และ
คุ้มครองผู้บริโภค 

- จํานวนข้อร้องเรียน จําแนกตามพฤติกรรมการค้าที่
กําหนดในกฎหมายการแข่งขันทางการค้า 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.1.4 การส่งเสริม/
ช่วยเหลือการค้า
ในประเทศ 

7) อันดับความสะดวกในการ
ทําธุรกิจการค้า (ด้านการ
เริ่มต้นธุรกิจ) 

- อันดับความสะดวกในการทําธุรกิจการค้า  
  (ด้านการเริ่มต้นธุรกิจ) 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 
 
 
 
 
 

1 . 1 . 5  การรั กษา
เ ส ถี ย ร ภ า พ
ราคาสินค้า 

1) โครงการรับจํานําสินค้า
เกษตร 

 

- ราคารับจํานํา จําแนกตามประเภทสินค้า  
  (ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด) 
- ปริมาณที่รบัจํานํา จําแนกตามประเภทสินค้า   
  (ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด)  
- มูลค่าที่รับจํานํา จําแนกตามประเภทสินค้า  
  (ข้าว มันสําปะหลัง ข้าวโพด) 
- มูลค่าของผลผลติตามราคาที่เกษตรกรขายได ้

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) โครงการช่วยเหลือสินค้า
เกษตรของรัฐบาล 

- จํานวนเกษตรกร 
- มูลค่าผลผลิตของเกษตรกรต่อปี จําแนกตามสินค้า

เกษตรที่สําคัญ  
- ราคาเฉลี่ยต่อปี จําแนกตามสินค้าเกษตรที่สําคัญ   
- พื้นที่ปลูก จําแนกตามสินค้าเกษตรที่สําคัญ 
- จํานวนสินค้าที่อยู่ในโครงการช่วยเหลือสินค้าเกษตรของ 
  รัฐบาล จําแนกตามประเภทสินค้า 

สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนสินค้าที่ได้รับการช่วยเหลือของรัฐบาล จําแนก 
  ตามประเภทสินค้า 

   

 - งบประมาณที่ใช้ในโครงการช่วยเหลือสินค้าเกษตรของ 
  รัฐบาล 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 3) การร้องเรียนด้านราคา
สินค้า 

 

- จํานวนผู้ร้องเรียนด้านราคาสินค้า จําแนกตามประเภท
สินค้า 

- จํานวนผู้ร้องเรียนด้านปริมาณสินค้า จําแนกตาม
ประเภทสินค้า 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4 )  ก า ร พัฒนา โ ค ร งส ร้ า ง
พื้นฐานและสิ่งอํานวยความ
สะดวก 

- จํานวนผู้ประกอบการที่ได้รับอนุญาตให้ประกอบกิจการ
รับฝากสินค้า จําแนกตามประเภทการรับฝากสินค้า  

 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนผู้ประกอบกิจการรับฝากสินค้าที่ได้รับการส่งเสริม
ให้ได้รับมาตรฐาน จําแนกตามประเภทการรับฝากสินค้า 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - จํานวนห้องเย็น 
 
 
 

สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 5 )  การส่ ง เสริ มการรั กษา
เสถียรภาพราคาสินค้า ผ่าน
ระบบตลาดกลาง  และ
ระบบตลาดข้อตกลง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

- จํานวนตลาดที่ได้รับการส่งเสริม จําแนกตามประเภท
ตลาดกลาง (ตลาดกลางข้าวและพืชไร่ ผักผลไม้ และ
สัตว์น้ํา) 

- จํานวนสัญญาข้อตกลงที่ทํา 
- จํานวนชนิดสินค้าที่ทําสัญญาข้อตกลง 
- จํานวนปริมาณสินค้าที่ทําสัญญาข้อตกลง 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

1.2 การค้าระหว่างประเทศ/ดุลการค้า 
1.2.1 การนําเข้า 1) การนําเข้าของไทย - มูลค่าการนําเข้าของไทย รายประเทศ และรายสินค้า 

- รายชื่อผู้นําเข้าของไทย รายประเทศ และรายสินค้า 
- สัดส่วนมูลค่าการนําเข้าระหว่างประเทศไทยกับอาเซียน 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร (สป. พณ.) 

โดยความร่วมมือจาก 
กรมศุลกากร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.2.2 การส่งออก 1) การส่งออกของไทย 
 
 

- มูลค่าการส่งออกของไทย รายประเทศ และรายสินค้า 
- รายชื่อผู้ส่งออกของไทย รายประเทศ และรายสินค้า 
- สัดส่วนมูลค่าการส่งออกระหว่างประเทศไทยกับอาเซียน 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร (สป. พณ.) 

โดยความร่วมมือจาก 
กรมศุลกากร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) กระจายตลาดส่งออกของ
ไทย 
 

- อัตราการเจริญเติบโต รายประเทศ รายสินค้า 
- อัตราส่วนแบ่ง รายประเทศ รายสินค้า 
- สัดส่วนการส่งออก รายประเทศ รายสินค้า 

กรมส่งเสรมิการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 
 
 

  - สัดส่วนการส่งออกสินค้าเกษตร จําแนกตามประเภท
สินค้า 

สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - สัดส่วนการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมเกษตร จําแนก
ตามประเภทสินค้า 

- สัดส่วนการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม จําแนกตาม
ประเภทสินค้า 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร (สป. พณ.) 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) ด่านศุลกากรชายแดนที่
สามารถให้บริการแบบ one 
stop service 

- จํานวนด่านศุลกากรชายแดนที่สามารถให้บริการแบบ 
one stop service 

กรมศุลกากร ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.2.3 ดุลการค้า 1) ดุลการค้าของไทย - มูลค่าการนําเข้าของไทย 
- มูลค่าการส่งออกของไทย 
- มูลค่าดุลการค้าของไทย 

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร สป. พณ. 

โดยความร่วมมือจาก 
กรมศุลกากร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

  - มูลค่าการค้าของประเทศคู่ค้าสําคัญของไทย กรมเจรจาการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

1.2.4 การค้า 
       ชายแดน 

1) การค้าชายแดนไทยกับ
ประเทศเพื่อนบ้าน  

- มูลค่าการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน  
  รายประเทศและรายสินค้า 
- มูลค่าการนําเข้าชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 
  รายประเทศและรายสินค้า 
- มูลค่าการส่งออกชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 
  รายประเทศและรายสินค้า 
- มูลค่าดุลการค้าชายแดนไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน  
  รายประเทศและรายสินค้า 
- จํานวนสํานักงานการค้าของกรมการค้าต่างประเทศใน

ภูมิภาค 

กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

  

1.2.5 การส่งเสรมิ
การค้าระหว่าง
ประเทศ 

1) ผู้ประกอบการ SMEs ที่
ได้รับการส่งเสริม 

- จํานวนผู้ประกอบการ SMEs ที่ได้รับการส่งเสริม กรมส่งเสรมิการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
นานาชาติในประเทศ 

- จํานวนงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ 
- จํานวนผู้เข้าร่วมในงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ 

กรมส่งเสรมิการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) ผู้ประกอบการที่มาขอรับ
บริการด้านแหล่งวัตถุดิบ 

- จํานวนผู้ประกอบการที่มาขอรับบริการด้านแหล่ง
วัตถุดิบ 

กรมส่งเสรมิการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4) การส่งเสริมและสนับสนุน
การเปิดร้านอาหารไทยของ
คนไทย 

- จํานวนผู้ประกอบการร้านอาหารไทยที่ได้เครื่องหมาย 
“Thai Select” 

- จํานวนโครงการที่ส่งเสริมร้านอาหารไทยในต่างประเทศ 

กรมส่งเสรมิการค้า 
ระหว่างประเทศ 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

2. ราคา    
2.1 ราคาสินค้า

เกษตรที่
เกษตรกรขายได ้

1) ราคาสินค้าเกษตรที่
เกษตรกรขายได ้

- ราคาสินค้าเกษตรที่เกษตรกรขายได้ สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

2.2 ราคาสินค้าขาย 
     ส่ง 

1) ราคาขายส่งสินค้าเกษตร 
ณ ตลาดในพื้นที่
กรุงเทพมหานคร 

- ราคาขายส่งสินค้าเกษตร ณ ตลาดในพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามหมวดสินค้า 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) ราคาขายส่งวัสดุก่อสรา้ง - ราคาวัสดุก่อสร้าง จําแนกรายสินค้าและรายจังหวัด  
- ราคาวัสดุก่อสร้างในส่วนกลาง (กทม.และ 3 จังหวัด : 

นนทบุรี นครปฐม ปทุมธานี) จําแนกรายหมวดสินค้า 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) ราคาขายส่งพลังงาน - ราคาการนําเข้าน้ํามันสําเร็จรูป จําแนกตามชนิดน้ํามัน 
- ราคาการขายส่งน้ํามันสําเร็จรูปหน้าโรงกลั่น จําแนกตาม

ชนิดน้ํามัน 
 

สํานักนโยบายและแผน
พลังงาน 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

จากสาขาพลังงาน 

2.3 ราคาสินค้าขาย 
     ปลีก 

1) ราคาขายปลีกสินค้าอุปโภค
บริโภค 

- ราคาขายปลีกในห้างสรรพสินค้า/ผู้แทนจําหน่าย/ร้านค้า 
จําแนกตามหมวดสินค้า 

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) ราคาขายปลีกสินค้าเกษตร 
ณ ตลาดในพื้นที่
กรุงเทพมหานคร 

- ร าค าขายปลี ก สิ น ค้ า เ กษตร  ณ  ตล าด ใน พื้น ที่
กรุงเทพมหานคร  จําแนกตามหมวดสินค้า  

กรมการค้าภายใน ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3) ราคาขายปลีกพลังงาน - ราคาการขายปลีกน้ํามันสําเร็จรูปในกรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามบริษัทผู้ค้าและชนิดน้ํามัน 

สํานักนโยบายและแผน
พลังงาน 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
 

จากสาขาพลังงาน 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 4) ราคาขายปลีกสินค้าและ
บริการสําหรับจัดทําดัชนี
ราคาผู้บริโภค 

- ราคาเฉลี่ยขายปลีกสินค้าและบริการ สําหรับจัดทําดัชนี
ราคาผู้บริโภค แยกตามจังหวัด  ภาค  

- ราคาเฉลี่ยขายปลีกสินค้าและบริการ สําหรับจัดทําดัชนี
ราคาผู้บริโภคชุดทั่วไป 

- ราคาเฉลี่ยขายปลีกสินค้าและบริการ สําหรับจัดทําดัชนี
ราคาผู้บริโภคชุดรายได้น้อย 

- ราคาเฉลี่ยขายปลีกสินค้าและบริการ สําหรับจัดทําดัชนี
ราคาผู้บริโภคชุดชนบท 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

3. การซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
  1) ราคา ปริมาณและมูลค่า

การซื้อขายสินค้าเกษตร
ล่วงหน้า 

- ราคาซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
- ปริมาณการซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
- มูลค่าการซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
- ราคายางแผ่นรมควันชั้น 3 ของตลาดหาดใหญ่ 

ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
แห่งประเทศไทย 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  2) ผู้ประกอบธุรกิจการซื้อขาย
ล่วงหน้าที่ได้รับอนุญาต 

- จํานวนผู้ประกอบธุรกิจการซื้อขายล่วงหน้าที่ได้รับ
อนุญาต   

สํานักงานคณะกรรมการ
กํากับการซื้อขายสินค้า

เกษตรล่วงหน้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
 

 

 3) บุคลากรที่ขึ้นทะเบียนใน
ธุรกิจการซื้อขายล่วงหน้า 

- จํานวนบุคลากรที่ ขึ้นทะเบียนในธุรกิจการซื้อขาย
ล่วงหน้า จําแนกตามประเภทธุรกิจ 

- จํานวนบุคลากรที่ ขึ้นทะเบียนในธุรกิจการซื้อขาย
ล่วงหน้าและได้ปฏิบัติหน้าที่ในธุรกิจการซื้อขายล่วงหน้า 
จําแนกตามประเภทธุรกิจ 

สํานักงานคณะกรรมการ
กํากับการซื้อขายสินค้า

เกษตรล่วงหน้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4) การส่งเสริมและพัฒนา
ตลาดซื้อขายล่วงหน้า 

- จํานวนบัญชีลูกค้าในตลาด 
- จํานวนสินค้าเกษตรในตลาดซื้อขายล่วงหน้า จําแนกตาม

ประเภทสินค้า 
 

ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า 
แห่งประเทศไทย 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 4. ดัชนี/ตัวชี้วัดเศรษฐกิจการค้า             
 1) ตาราง I-O - ตาราง I-O สํานักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาต ิ

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 2) อันดับความสามารถในการ
แข่งขันโดย World Economic 
Forum  

- อันดับความสามารถในการแข่งขันโดย  
  World Economic Forum 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

4.1  ดัชนีราคา 1) ดัชนีราคาผู้บริโภค 
2) ดัชนีราคาผู้ผลิต 
3) ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 
4) ดัชนีราคาส่งออก 
5) ดัชนีราคานําเข้า 
6) ดัชนีค่าบริการขนส่งสินค้า

ทางถนน 
7) ดัชนีราคาเพื่อใช้ประกอบการ

คํ า น ว ณ ห า  Escalation 
Factor (K) สําหรับสัญญา
แบบปรับราคาได้ในการ
ประกวดราคาจ้างเหมา
ก่อสร้าง 

- ดัชนีราคาผู้บริโภค 
- ดัชนีราคาผู้ผลิต 
- ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 
- ดัชนีราคาส่งออก 
- ดัชนีราคานําเข้า 
- ดัชนีค่าบริการขนส่งสินค้าทางถนน 
- ดัชนีราคาเพื่อใช้ประกอบการคํานวณหา Escalation 

Factor (K) สําหรับสัญญาแบบปรับราคาได้ในการ
ประกวดราคาจ้างเหมาก่อสร้าง 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 8) ดัชนีราคาค่าบริการ - ดัชนีราคาการขนส่งทางทะเล   
- ดัชนีราคาการขนส่งทางถนน 
- ดัชนีราคาการขนส่งทางอากาศ 
- ดัชนีราคาค่าสาธารณูปโภค 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

รอการพัฒนา 
 

พั ฒ น า คุ ณ ภ า พ
ข้อมูลให้เป็นไปตาม
กรอบกา ร พัฒน า
สถิติทางการ 

 9) ดัชนีราคาสินค้าเกษตร - ดัชนีราคาสินค้าเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

4.2 ดัชนีเศรษฐกิจ 1) ดัชนีคาดการณ์ภาวะธุรกิจ 
2) ดัชนีภาวะธุรกิจส่งออก 
3) ดัชนีวัฎจักรธุรกิจ 
4) ดัชนีวัฎจักรเงินเฟ้อ 
5) ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค 
6) ดัชนีความเ ชื่อมั่น

ผู้ประกอบการ 

- ดัชนีคาดการณ์ภาวะธุรกิจ 
- ดัชนีภาวะธุรกิจส่งออก 
- ดัชนีวัฎจักรธุรกิจ 
- ดัชนีวัฎจักรเงินเฟ้อ 
- ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค 
- ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ 

สํานักสารสนเทศและ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 7) ดัชนีค้าส่ง 
8) ดัชนีค้าปลีก 

- ดัชนีค้าส่ง 
- ดัชนีค้าปลีก 

ธนาคารแห่งประเทศไทย ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 5. การจดทะเบียนธุรกิจ 
 1)  การจดทะเบียนนิตบิุคคล - จํานวนการจดทะเบียนนิติบุคคลตั้งใหม่ จําแนกตาม 

ภาค จังหวัด 
- ทุนจดทะเบียนนิติบุคคลตั้งใหม่ จําแนกตาม  
  ภาค จังหวัด 
- จํานวนการจดทะเบียนเลิกกิจการ จําแนกตาม  
  ภาค จังหวัด 
- ทุนจดทะเบียนเลิกกิจการ จําแนกตาม ภาค จังหวัด 
- สถานะของนิติบุคคล ทั่วประเทศ 
- ข้อมูลเพิ่มทุน – ลดทุน 

 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

  2) การจดทะเบียนสมาคม
การค้าและหอการค้า 

- จํานวนการจดทะเบียนสมาคมการค้าตั้งใหม่ จําแนกตาม 
ภาค จังหวัด 

- จํานวนการจดทะเบียนหอการค้าตั้งใหม่ จําแนกตาม 
ภาค จังหวัด 

- สถานะของสมาคมการค้า ทั่วประเทศ 
- สถานะของหอการค้า ทั่วประเทศ 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

  

  3) การประกอบธุรกิจของคน
ต่างด้าว 

- จํานวนการอนุญาตให้คนต่างด้าวประกอบธุรกิจ  
- เงินลงทุนขั้นต่ําที่คนต่างด้าวนําเข้ามาใช้ในการประกอบ

ธุรกิจ 
- จํานวนการออกหนังสือรับรองการประกอบธุรกิจของคน

ต่างด้าว จําแนกตาม ประเภทหนังสือรับรอง (สนธิสัญญา/
ความตกลง) ประเภทธุรกิจ 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

  

6. การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
6.1 ผูป้ระกอบการ

พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์

1) การจดทะเบียนพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์

- จํานวนผู้ประกอบการที่จดทะเบียนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
- จํานวนเว็บไซต์ที่จดทะเบียนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

   2) พฤติกรรมการซื้อ - ร้อยละของธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จําแนกตามกลุ่ม
อุตสาหกรรม 

- ร้อยละของธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จําแนกตาม
รูปแบบการชําระค่าสินค้า/บริการ 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

6.2 มูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์

1) มูลค่าการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์

 

- มูลค่าการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จําแนกตามประเภท
ผู้ประกอบการ (B2B, B2C, B2G) แบบรวม e-Auction 
และไม่รวม e-Auction 

- มู ล ค่ าพาณิ ช ย์ อิ เ ล็ กทรอ นิกส์  จํ าแนกตามกลุ่ ม
อุตสาหกรรม 

สํานักงานสถิติแห่งชาต ิ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - ร้อยละของธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จําแนกตามการ
รับคําสั่งซื้อสินค้า/บริการผ่านอินเทอร์เน็ต 

 

   

7.  การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา  

 1) สิทธิบัตร - จํานวนคําขอสิทธิบัตร จําแนกตามประเภทสิทธิบัตร 
- จํานวนคําขอสิทธิบัตรการประดิษฐ์ จําแนกตามประเภท

การประดิษฐ์ 
- จํานวนคําขอสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ จําแนก

ตามประเภทการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- จํานวนคําขออนุสิทธิบัตร จําแนกตามประเภทอนุ

สิทธิบัตร 
- จํานวนการจดทะเบียนสิทธิบัตร จําแนกตามประเภท

สิทธิบัตร 
- จํานวนการจดทะเบียนสิทธิบัตรการประดิษฐ์ จําแนก

ตามประเภทการประดิษฐ์ 
- จํานวนการจดทะเบียนสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

จําแนกตามการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
- จํานวนการจดทะเบียนอนุสิทธิบัตร จําแนกตามประเภท

อนุสิทธิบัตร 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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แผนพัฒ
นาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558

 

โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

  2) เครื่องหมายการค้า - จํานวนคําขอเครื่องหมายการค้า จําแนกตามจําพวก
สินค้า  

- จํานวนการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า จําแนกตาม
จําพวกสินค้า 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

  

   3) ลิขสิทธิ์ - จํานวนการจดแจ้งข้อมูลลิขสิทธิ์ จําแนกตามประเภท
งาน  

 
 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
 

  
 

8.  การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า 
 1) การค้าระหว่างประเทศของ

ไทยกับประเทศคู่ค้าสําคัญ
ภายใต้การใช้สิทธิ์ FTA  

- มูลค่าการส่งออกภายใต้การใช้สทิธิ์ FTA                
รายสินค้า รายประเทศที่เปิดการค้าเสร ี

กรมการค้าต่างประเทศ โดย
ความร่วมมือจากสํานักงาน

ปลัดกระทรวง 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

  - มูลค่าการนําเข้าภายใต้สิทธิ์ FTA รายสินค้า           
รายประเทศที่เปิดการค้าเสรี  

 

กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ โดยความร่วมมือ

จากสํานักงานปลดักระทรวง 

ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์ โดย
จัดเก็บรวบรวมข้อมูลอย่างต่อเนื่อง 

 

 2) หนังสือรับรองถิ่นกําเนิด
สินค้า 

- จํานวนหนังสือรับรองถิ่นกําเนิดสินค้า  
- จํานวนหนังสือที่ได้รับสิทธิทางภาษีศุลกากร  
- จํานวนหนังสือที่ไม่ได้รับสิทธิทางภาษีศุลกากร 

กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 3 )  ใบอนุญาตและหนังสื อ
รับรองสินค้าทั่วไป 

- จํานวนใบอนุญาตและหนังสือรับรองสินค้าทั่วไป กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 

 

 4) การส่งออกสินค้ามาตรฐาน - ปริมาณการส่งออกสินค้ามาตรฐาน 9  ชนิด ได้แก่ ข้าว
หอมมะลิไทย ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง แป้งมันสําปะหลัง 
ข้าวโพด ปุยนุ่น ข้าวฟ่าง ถั่วเขียว ปลาป่น ถั่วเขียวผิวดํา 

- มูลค่าการส่งออกสินค้ามาตรฐาน 9  ชนิด ได้แก่ ข้าวหอม
มะลิไทย ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง แป้งมันสําปะหลัง 
ข้าวโพด ปุยนุ่น ข้าวฟ่าง ถั่วเขียว ปลาป่น ถั่วเขียวผิวดํา 

กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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โครงสร้างสถิติ
ทางการ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ หน่วยงานรับผิดชอบ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา 

 5) การขอใช้สิทธิส่งออกไปยัง
ตลาดสําคัญ 

- การขอใช้สิทธิส่งออกไปยังตลาดสําคัญ กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
 

 

 6) การนําเข้าสินค้าสําคัญ - มูลค่าการนําเข้า จําแนกตามแหล่งนําเข้าที่สําคัญ และ
ประเภทสินค้าที่สําคัญ 

กรมการค้าต่างประเทศ ปัจจุบันมีข้อมูลที่สมบูรณ์พร้อม
เผยแพร่ โดยจัดเก็บรวบรวมข้อมูล
อย่างต่อเนื่อง 
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บทที่ 4 

สถานการณ์และแนวทางการพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา 

 ในการกําหนดแนวทางการพัฒนาสถิติทางการจําเป็นต้องทราบถึงสถานการณ์ของสถิติทางการ
ในปัจจุบัน   ซ่ึงพิจารณาโดยสังเขปได้สองด้าน คือ ด้านการผลิตสถิติทางการ  และด้านความพร้อมของ
หน่วยสถิติ     

 ด้านการผลิตสถิติทางการ   

• การบริหารจัดการ  - รายการสถิติท่ียังไม่มีผู้รับผิดชอบจัดทํา หรือเรื่องเดียวกันท่ีมี
ผู้รับผิดชอบจัดทํามากกว่า 1 หน่วยงาน เป็นต้น 

• การผลิต/จัดทําสถิติ  - รายการสถิติยังไม่ครอบคลุม ไม่ถูกต้องแม่นยํา จําเป็นต้อง
พัฒนาวิธีการจัดทําให้ถูกต้องตามมาตรฐานสากล หรือรายการสถิติยังไม่ได้จําแนกมิติต่างๆ ท่ีจําเป็นต่อ
การนําไปใช้ประโยชน์ เช่น จําแนกเพศ จําแนกกลุ่มอายุ หรือรายการสถิติยังไม่ได้นําเสนอในระดับท่ี
จําเป็นต่อการใช้ประโยชน์ เช่น นําเสนอระดับจังหวัด หรือรายการสถิติยังไม่ได้มีการประมวลผลอย่าง
สมํ่าเสมอ   ยังขาดช่องทางการเผยแพร่ หรือเผยแพร่ไม่สมํ่าเสมอ ล่าช้า เป็นต้น 

ด้านความพร้อมของหน่วยสถิติ  หน่วยสถิติ หมายถึง หน่วยงานท่ีทําหน้าท่ีรับผิดชอบสถิติ
ทางการของหน่วยงาน โดยอาจเป็นหน่วยท่ีผลิตข้อมูลสถิติเองหรือรวบรวมข้อมูลจากภายในหน่วยงาน
หรือนําข้อมูลของหน่วยงานอ่ืนมาประมวลเป็นสถิติ    สถานการณ์และแนวทางการพัฒนาหน่วยสถิติ
สามารถพิจารณาได้ดังต่อไปนี้  

• บุคลากร เช่น การมีจํานวนบุคลากรจํากัด บุคลากรมีความรู้ความเชี่ยวชาญไม่เพียงพอ 
เป็นต้น 

• เครื่องมือในการผลิต/จัดทําสถิติหรือการเผยแพร่ เช่น ซอฟต์แวร์ในการประมวลผล 
คอมพิวเตอร์ ระบบต่างๆ  เป็นต้น  

• ทรัพยากรสนับสนุน เช่น งบประมาณ นโยบาย การอบรม การจัดจ้างหน่วยงาน  
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4.1 สถานการณ์และแนวทางการพัฒนาสถิติทางการสาขาการค้าและราคา 

ในสาขานี้การผลิตสถิติทางการส่วนใหญ่ไม่ประสบปัญหา/อุปสรรคมากนัก อย่างไรก็ตามยังมีสถิติทางการที่จําเป็นต้องได้รับการพัฒนา ซึ่งจําเป็นต้องมีการกําหนด
โครงการ/กิจกรรมที่ควรดําเนินการเพื่อพัฒนาสถิติทางการ ซึ่งมีรายการดังนี้ 

ชื่อสถิติทางการ รายการสถิติทางการ สถานการณ์สถิติทางการ แนวทางการพัฒนา หน่วยงานรับผิดชอบ 

1) การส่งเสริม
สินค้าอินทรีย์ 

- มูลค่าการขายสินค้าเกษตร 
  อินทรีย์ 

ข้อมูลเกษตรอินทรีย์มีความสําคัญแต่ในปัจจุบันยังไม่มี
การจัดเก็บ เนื่องจากยังไม่มีหน่วยงานรับผิดชอบ และ
ไม่มีการจําแนกสินค้าอินทรีย์ออกมาอย่างชัดเจน แต่ได้
มีการจัดเก็บรายชื่อผู้ประกอบการอินทรีย์ โดยเน้น
เฉพาะผู้ส่งออกสินค้าอินทรีย์ที่ได้รับมาตรฐานเท่านั้น 
รวมถึงไม่มีงบประมาณในการจัดทํา ทําให้ไม่สามารถ
ดําเนินการตามนโยบายได้อย่างเต็มที่ ในสถานการณ์
ปัจจุบัน ได้มีการจัดเก็บข้อมูลสินค้าอินทรีย์ซึ่งจากการ
จัดงานส่งเสริมสินค้าอินทรีย์ เช่น  
จํานวนผู้ประกอบการสินค้าอินทรีย์ที่ได้รับมาตรฐาน
การส่งออก มูลค่าการขายจากการเข้าร่วมงาน เป็นต้น 
ซึ่งเป็นข้อมูลเบื้องต้นเท่านั้น แต่ยังไม่สามารถแสดง
มูลค่าการขายสินค้าอินทรีย์ที่แท้จริงได้ 

เกิดจากความร่วมมือระหว่าง
กระทรวงพาณิชย์กับกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ ในการ
กําหนดนิยามสินค้าอินทรีย์เพื่อ
ความเข้าใจที่ตรงกัน จัดทํา
ทะเบียนผู้ประกอบการสินค้า
อินทรีย์ เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล
จํานวนผู้ประกอบการสินค้า
อินทรีย์ มูลค่าการผลิตสินค้า
อินทรีย์ มูลค่าการขายสินค้า
อินทรีย์ เป็นต้น 

- 

2) ดัชนีราคา     
ค่าบริการ   
 

- ดัชนีราคาการขนส่งทางทะเล   
- ดัชนีราคาการขนส่งทางถนน 
- ดัชนีราคาการขนส่งทางอากาศ 
- ดัชนีราคาค่าสาธารณูปโภค 

รายการที่ยังไม่มีการจัดเก็บข้อมูล แต่ข้อมูลอยู่ภายใต้
การดูแลของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอนุกรรมการสาขา
การค้าและราคา ซึ่งจะต้องดําเนินการอีกหลายขั้นตอน 
เพื่อพัฒนาสถิติทางการ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องดําเนินงาน
จัดเก็บเพื่อนํามาประมวลผล 

สํานักสารสนเทศและดัชนี
เศรษฐกิจการค้า 



 

 

แผนพัฒนาสถิติสาขาการค้าและราคา ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2557 - 2558 63 

 

 

4.2 สถานการณ์และแนวทางการพัฒนาความพร้อมของหน่วยสถิติสาขาการค้าและราคา 

ในภาพรวมการดําเนินงานสถิติสาขาการค้าและราคาของหน่วยสถิติสาขาการค้าและราคา
นั้น ส่วนใหญ่มีความพร้อมในการดําเนินงาน อย่างไรก็ตาม ยังพบปัญหาด้านบุคลากรท่ีไม่เพียงพอในบาง
หน่วยสถิติ และงบประมาณสนับสนุน ซ่ึงได้ระบุรวมไว้ในข้อ 4.1 ข้างต้น 
 

4.3 แผนปฏิบัติการพัฒนาสถิติทางการสาขาการค้าและราคา พ.ศ. 2557-2558 

คณะอนุกรรมการสถิติสาขาการค้าและราคา  ได้กําหนดโครงการ/กิจกรรมท่ีควรดําเนินการเพ่ือ
พัฒนาสถิติทางการและหน่วยสถิติในปีงบประมาณ พ.ศ. 2557-2558  ดังนี้ 
 
 4.3.1 แผนปฏิบัติการด้านการพัฒนาสถิติทางการสาขาการค้าและราคา 

สถิติทางการ โครงการ/กิจกรรม 
ปีงบประมาณ 

พ.ศ. หน่วยงานรับผิดชอบ 
2557 2558 

1) ดัชนีราคาค่าบริการ 
(ค่าสาธารณูปโภค) 

การจัดทําดัชนีราคา 
ค่าสาธารณูปโภค 

� - สํานักสารสนเทศและ
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

 

4.3.2 แผนปฏิบัติการด้านการพัฒนาหน่วยสถิติสาขาการค้าและราคา 

หน่วยงาน 
(ระดับกรม) 

โครงการ/ กิจกรรม 
ปีงบประมาณ 

พ.ศ. หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 
2557 2558 

ไม่มี ไม่มี   ไม่มี 
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http://www.ombudsman.go.th/10/documents/law/Constitution2550.pdf (สืบค้นวันท่ี 
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คณะอนุกรรมการสถิติ สาขาการค้าและราคา 
 

1. ปลัดกระทรวงพาณิชย์ ประธานอนุกรรมการ 
2. ผู้อํานวยการสํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า รองประธานอนุกรรมการ 
3. รองผู้อํานวยการสํานักงานสถิติแห่งชาติ รองประธานอนุกรรมการ 
4. อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
5. อธิบดีกรมการค้าภายใน หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
6. อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
7. อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
8. อธิบดีกรมพัฒนาธุรกิจการค้า หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
9. อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
10. ผู้อํานวยการองค์การคลังสินค้า หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
11. เลขาธิการคณะกรรมการกํากับการซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้า หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
12. ประธานกรรมการตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าแห่งประเทศไทย หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
13. ผู้แทนสภาหอการค้าไทย อนุกรรมการ 
14. ผู้แทนสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย อนุกรรมการ 
15. เลขาธิการสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
16. ผู้อํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม หรือผู้แทน อนุกรรมการ 
17. ผู้อํานวยการสํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็คทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) 

หรือผู้แทน 
อนุกรรมการ 

18. ผู้แทนสํานักงานสถิติแห่งชาติ อนุกรรมการ 
19. ผู้อํานวยการสํานักสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
อนุกรรมการและเลขานุการ 

20. ผู้อํานวยการศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร              
สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

อนุกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 

21. ผู้แทนสํานักงานสถิติแห่งชาติ อนุกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 
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