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ปัจจุบันการสื่อสารและข้อมูลข่าวสารเป็นปัจจัยพื้นฐานและกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชน สื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์ยังคงเป็นช่องทางที่มีบทบาทสำคัญต่อการให้ข้อมูลข่าวสาร 
การส่งเสริมความรู้ และการสร้างความบันเทิง ไปจนถึงการเป็นเครื่องมือพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
ดังนั้นจึงควรสนับสนุนให้ประชาชนสามารถเข้าถึง รับรู้ และใช้ประโยชน์จากสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์  เพื่อลด
ช่องว่างความเหลื่อมล้ำทางการศึกษา ทางข้อมูลข่าวสาร และทางเศรษฐกิจ อันจะส่งผลให้เกิดการพัฒนาทุนมนุษย์ 
เพ่ิมศักยภาพของประเทศ และสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืน 

สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม ร่วมกับสำนักงานคณะกรรมการ
กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ  ดำเนินการสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ  
และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 เป็นประจำทุกปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2566 โดยการสำรวจครั้งนี้ พ.ศ. 2568 เป็นการสำรวจ
ครั้งที่ 3 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสะท้อนมุมมองเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้และการเข้าถึงสื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ 
ของประชาชน และเป็นข้อมูลให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ ออกแบบนโยบาย 
ส่งเสริม และสนับสนุนการให้บริการในด้านสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น ตรงตามความต้องการ
ของประชาชน 

 

 



 
 
 
 

ปัจจุบันข้อมูลข่าวสารมีบทบาทสำคัญในชีวิตประจำวัน โดยผ่านการสื่อสารที่มีความหลากหลาย เช่น สื่อวิทยุ 
และสื่อโทรทัศน์ เป็นต้น เพื่อเป็นพื้นที่แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ความรู้ ความคิดเห็นที่เป็นประโยชน์ในเรื่องต่าง ๆ  
ทำให้พัฒนาคุณภาพสังคมและประเทศในทุกด้าน การสนับสนุนให้ประชาชนสามารถเข้าถึงสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์
จึงมีความสำคัญ 

กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม โดยสำนักงานสถิติแห่งชาติ ร่วมกับสำนักงานคณะกรรมการกิจการ 
กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (สำนักงาน กสทช.) ดำเนินการสำรวจการเข้าถึง
สื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 เพ่ือเป็นข้อมูลให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ ออกแบบ
นโยบาย ส่งเสริม และสนับสนุนการให้บริการในด้านสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น ตรงตามความต้องการ
ของประชาชน การสำรวจครั้งนี้ใช้แผนการเลือกตัวอย่างแบบ Stratified Two-stage Sampling โดยส่งเจ้าหน้าที่ของ
สำนักงานสถิติแห่งชาติไปสัมภาษณ์สมาชิกในครัวเรือนที่มีอายุตั้งแต่ 18 - 76 ปี ในครัวเรือนส่วนบุคคลทั่วประเทศ 
ขนาดตัวอย่าง 31,500 ราย เก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างวันที่ 1 - 30 ตุลาคม 2568 การสำรวจครั้งนี้ได้ผลสรุป
ของประชาชนตัวอย่าง ดังนี้ 
 1. การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือการฟังเพลง 

ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 43.6 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง เช่น การรับฟังผ่านคลื่นวิทยุ 
วิทยุออนไลน์ และมิวสิคสตรีมมิ่ง เป็นต้น โดยระบุรูปแบบที่รับฟังมากที่สุด คือ มิวสิคสตรีมมิ่ง (ร้อยละ 78.7) 
ขณะทีร่้อยละ 56.4 ระบุว่าไมร่ับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 59.6 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุ
และ/หรือฟังเพลง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด โดยผู้ที่รับฟัง ฯ ในทุกกลุ่มอายุ (ยกเว้นกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี) ระบุรูปแบบ
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุรูปแบบ
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทสรุปสำหรับผู้บริหาร 
การสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และกลุ่มอายุ 
 

รูปแบบ 

การรับฟัง 
 

หมายเหตุ :   
ตอบได้มากกว่า  

1 คำตอบ 

มิวสิคสตรีมมิ่ง  78.7% 
(Music Streaming)  

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) 31.2% 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 5.2% 

วิทยุออนไลน์ 10.0% 
และ/หรือ IP Radio 

93.1% 86.6%
% 

76.5% 52.4% 

13.9% 24.9%
% 

36.5% 51.9% 

12.6% 11.4% 9.0% 10.9% 

3.4% 2.4% 5.9% 5.8% 

รับฟัง 43.6% 
ไม่รับฟัง 56.4% 

การรับฟัง 
รายการวิทยุ 
และ/หรือ 
ฟังเพลง 

ทั่วประเทศ 18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 
 

43 - 57 ปี 
 

58 - 76 ปี 
 
 

รับฟัง 59.6% 
ไม่รับฟัง 40.4% 

รับฟัง 51.4% 
ไม่รับฟัง 48.6% 

รับฟัง 40.5% 
ไม่รับฟัง 59.5% 

รับฟัง 30.1% 
ไม่รับฟัง 69.9% 

กลุ่มอาย ุ



ฉ 
 2. การรับชมรายการโทรทัศน์ 

ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 83.7 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่า
รับชมรายการโทรทัศน์ผ่านกล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ รับชมทางอินเทอร์เน็ต
ผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน ร้อยละ 46.7 ขณะที่ร้อยละ 16.3 ระบุว่าไม่รับชมรายการโทรทัศน์ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 91.7 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในกลุ่มอายุ 18 - 24 ปี 
และกลุ่มอายุ 25 – 42 ปี ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี และกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ผ่าน
กล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

 
 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 หมายเหตุ :  1 ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และกลุ่มอายุ 
 

ช่องทาง1 การรับชมรายการโทรทัศน์ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ 

46.7% 
อินเทอร์เน็ตผ่าน

เว็บไซต์หรือ 
แอปพลิเคชัน 

8.2% 
กล่องรับ 

สัญญาณ IPTV  

6.1% 
เคเบิลทีวี 

48.4% 
กล่องรับ 

สัญญาณดาวเทียม 

39.2% 
กล่องรับรับสัญญาณโทรทัศน์

ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล
หรือโทรทัศน์ภาคพื้นดิน 

ในระบบดิจิทัล 

67.9% 7.4% 8.6% 42.9% 32.5% 59.4% 8.8% 7.5% 44.8% 36.9% 

47.0% 9.2% 5.5% 50.1% 40.5% 25.3% 6.8% 
 

4.4% 
 

52.4% 42.9% 

18 - 24 ปี 
 

25 - 42 ปี 

43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

กลุ่มอายุ 

รับชม
83.7%

ไม่รับชม
16.3%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 
 

25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รับชม 71.8% 
ไม่รับชม 28.2% 

รับชม 79.5% 
ไม่รับชม 20.5% 

รับชม 86.2% 
ไม่รับชม 13.8% 

รับชม 91.7% 
ไม่รับชม 8.3% 
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 3. การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 90.4 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชมทุกวัน อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ เครื่องรับโทรทัศน์
ธรรมดา และประเภทรายการโทรทัศน์ที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 9.6 ระบุว่า
ไม่รับชม ฯ   

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 95.2 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 18 – 24 ปี  
ร้อยละ 82.2 ระบุว่ารับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศ ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

เครื่องรับโทรทัศน์ธรรมดา  69.9% 

เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   24.9% 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  3.9% 

คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ค  0.8%
  
อื่น ๆ เช่น แท็บเล็ต  0.5% 
เครื่องเล่นเกม เป็นต้น   

รายการข่าว  90.8% 

รายการวาไรตี้  46.5% 

ละคร/ซีรีส์  71.0%   

ภาพยนตร์  30.6% 

รายการกีฬา  25.2% 

หมายเหตุ :  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

12.8%
23.5%

9.4%

54.3%

รับชม
90.4%

ไม่รับชม
9.6%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 
 

25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม 5 อันดับแรก 

รับชม 82.2% 
ไม่รับชม 17.8% 

รับชม 86.4% 
ไม่รับชม 13.6% 

รับชม 92.8% 
ไม่รับชม 7.2% 

รับชม 95.2% 
ไม่รับชม 4.8% 
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 4. การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 

ประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 33.8 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง  
โดยประชาชนที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชม 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือ
แบบสมาร์ทโฟน ประเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์ และรับชมผ่านช่องทาง YouTube ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ขณะที่ร้อยละ 66.2 ระบุว่าไม่รับชม ฯ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 50.3 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 14.1 ระบุว่า
รับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น  
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ความถี่ 
ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม ช่องทางท่ีรับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  87.7% 
 
เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   5.2% 

แท็บเล็ต 4.8%
  
 อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/ 2.3% 
โน้ตบุ๊ค เป็นต้น   

รายการข่าว  63.4% 

รายการวาไรตี้  48.3% 

ละคร/ซีรีส์  70.2%   

ภาพยนตร์  34.2% 

รายการกีฬา  22.2% 

หมายเหตุ :  1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

36.9% 32.3%

6.7%

24.1%

รับชม
33.8%

ไม่รับชม
66.2%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 
 

25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการ1 ที่รับชม 5 อันดับแรก 

ช่องทาง1 ที่รับชม 

19.3% 
แอปพลิเคชัน 

ของช่องทีวีดิจิทัล 
 

85.2% 
YouTube 

 

13.6% 
อื่น ๆ เช่น เว็บไซต์ 

ของช่องทีวีดิจิทัล เป็นต้น 
 

39.1% 
TikTok 

37.4% 
Facebook 

 
 

รับชม 50.3% 
ไม่รับชม 49.7% 

รับชม 47.5% 
ไม่รับชม 52.5% 

รับชม 33.0% 
ไม่รับชม 67.0% 

รับชม 14.1% 
ไม่รับชม 85.9% 
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 5. การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  

ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 73.6 ระบุว ่ารับชมเนื ้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  
โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชมทุกวัน อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือแบบ
สมาร์ทโฟน ประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว และรับชมผ่านช่องทาง YouTube ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ขณะที่ร้อยละ 26.4 ระบุว่าไม่รับชม ฯ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 88.5 ระบุว่ารับชม
เนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี 
ร้อยละ 51.2 ระบุว่ารับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ความถี่ 
ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม ช่องทางท่ีรับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  92.3% 
 
เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   4.7% 

แท็บเล็ต 2.0%
  
 อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/ 1.0% 
โน้ตบุ๊ค เป็นต้น   

รายการข่าว  68.9% 

รายการวาไรตี้  57.1% 

ละคร/ซีรีส์  68.7%   

ภาพยนตร์  36.7% 

รายการกีฬา  24.1% 

หมายเหตุ :  1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

3 – 4 วัน/สัปดาห์ 5 – 6 วัน/สัปดาห์ ทุกวัน 1 – 2 วัน/สัปดาห ์

11.9%
20.0%

8.0%

รับชม
73.6%

ไม่รับชม
26.4%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 
 

25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการ1 ที่รับชม 5 อันดับแรก 

ช่องทาง1 ที่รับชม 

5.5% 
Instagram (IG) 

88.3% 
YouTube 

 

1.2% 
อื่น ๆ เช่น  

X (Twitter) เป็นต้น 

77.3% 
TikTok  

 

73.8% 
Facebook 

 

60.1% 

รับชม 88.5% 
ไม่รับชม 11.5% 

รับชม 84.6% 
ไม่รับชม 15.4% 

รับชม 75.4% 
ไม่รับชม 24.6% 

รับชม 51.2% 
ไม่รับชม 48.8% 
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การสำรวจครั้งนี้ มีรายละเอียดของประชาชนตัวอย่าง ดังนี้ 
1) เพศ : เพศชายร้อยละ 47.6 และเพศหญิงร้อยละ 52.4   
2) อายุ : อายุ 18 - 24 ปีร้อยละ 20.0 อายุ 25 - 42 ปีร้อยละ 30.0 อายุ 43 - 57 ปีร้อยละ 30.0   

และอายุ 58 - 76 ปีร้อยละ 20.0   
3) ระดับการศึกษาสูงสุด : ไม่เคยเรียน/ประถมศึกษาหรือต่ำกว่าร้อยละ 29.1 มัธยมศึกษา/ปวช. ร้อยละ 47.7 

ปวส./ปวท./อนุปริญญาร้อยละ 8.5 และปริญญาตรีหรือสูงกว่าร้อยละ 14.7  
4) สถานภาพการทำงาน : ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการ พนักงานหรือลูกจ้างของรัฐ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ

ร้อยละ 8.3 พนักงาน/ลูกจ้างเอกชนร้อยละ 18.4 ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัวร้อยละ 21.3 เกษตรกรร้อยละ 19.4 
ขับรถรับจ้าง/รับจ้างทั่วไป/กรรมกรร้อยละ 10.8 นักเรียน/นักศึกษาร้อยละ 8.9 และอื่น ๆ เช่น พ่อบ้าน/แม่บ้าน 
(อยู่บ้านเฉย ๆ) ข้าราชการบำนาญ ว่างงาน/ไม่มีงานทำ เป็นต้น ร้อยละ 12.9 

5) รายได้ของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน : รายได้ต่ำกว่า 10,001 บาทร้อยละ 16.9 รายได้ ฯ 10,001-15,000 บาท
ร้อยละ 21.9 รายได้ ฯ 15,001-30,000 บาทร้อยละ 37.3 และรายได้ ฯ มากกว่า 30,000 บาทร้อยละ 23.9 
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ในการรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และกลุ่มอายุ 

22 



ฑ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
หน้า 

ตาราง 3.13 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การสมัครสมาชิกเพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา และภาค 

23 

ตาราง 3.14 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การสมัครสมาชิกเพ่ือรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา และกลุ่มอายุ 

23 

ตาราง 3.15 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัล
ในอนาคต คุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และภาค 

24 

ตาราง 3.16 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัล
ในอนาคต คุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และกลุ่มอายุ 

25 

ตาราง 3.17 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชม
รายการโทรทัศน์ และภาค 

26 

ตาราง 3.18 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชม
รายการโทรทัศน์ และกลุ่มอายุ 

27 

ตาราง 3.19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม 
และภาค 

28 

ตาราง 3.20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม 
และกลุ่มอายุ 

30 

ตาราง 3.21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ย้อนหลัง  เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่
ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค 

32 

ตาราง 3.22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ย้อนหลัง  เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่
ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ   

34 

ตาราง 3.23 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และภาค 

36 

ตาราง 3.24 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และกลุ่มอายุ 
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ฒ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
หน้า 

ตาราง 3.25 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และภาค 

38 

ตาราง 3.26 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และกลุ่มอายุ 

39 

ตาราง 3.27 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
มาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม และภาค 

40 

ตาราง 3.28 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
มาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม และกลุ่มอายุ 

41 

ตาราง 3.29 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ระบบการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ 
เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และภาค 

42 

ตาราง 3.30 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ระบบการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ 
เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และกลุ่มอายุ 

43 

ตาราง 3.31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) 
ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่
ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค 

44 

ตาราง 3.32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) 
ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่
ในการรับชมต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ 

46 

ตาราง 3.33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทาง
ออนไลน์ จำแนกตามการเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน 
เหตุผลที่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ รูปแบบการสมัครเพ่ือใช้งาน และภาค 

48 

ตาราง 3.34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทาง
ออนไลน์ จำแนกตามการเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน 
เหตุผลที่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ รูปแบบการสมัครเพ่ือใช้งาน และกลุ่มอายุ 

49 

 



1 

บทที่ 1 

บทนำ 

1.1 ความเป็นมา 
 สำนักงานสถิติแห่งชาติ และสำนักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ (สำนักงาน กสทช.) ได้จัดทำบันทึกข้อตกลง ลงวันที่ 8 มีนาคม 2566 มีวัตถุประสงค์ 
ในการร่วมมือสนับสนุนการดำเนินงานด้านวิชาการ การสำรวจ และเก็บข้อมูล เพ่ือส่งเสริมและพัฒนางานด้านสถิติ 
และให้คำแนะนำ คำปรึกษา หรือให้ความช่วยเหลือด้านสถิติ โดยสำนักงานสถิติแห่งชาติได้ดำเนินการสำรวจ
พฤติกรรมการใช้ การเข้าถึงสื ่อวิทยุ สื ่อโทรทัศน์ และโทรคมนาคมของไทย ขึ ้นเป็นครั้งแรกในปี 2566  
เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนและกำหนดนโยบายบริหารจัดการด้านโทรคมนาคม กิจการโทรทัศน์ และกิจการ
กระจายเสียงของประเทศ โดยการสำรวจมีเนื้อหา 2 ส่วนหลัก ๆ คือ เรื่องโทรคมนาคม และเรื่องสื่อวิทยุ 
สื่อโทรทัศน ์และนำเสนอผลการสำรวจเป็น 2 เล่ม คือ การสำรวจพฤติกรรมการใช้และการเข้าถึงโทรคมนาคม
และการสำรวจการเข้าถึงสื ่อวิทยุและสื ่อโทรทัศน์  สำหรับการสำรวจในปี 2568 นี้ เป็นการจัดทำครั ้งที่  3  
ได้ดำเนินการสำรวจเหมือนครั้งที่ผ่านมา 

1.2 วัตถุประสงค์ 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการรับชมรายการโทรทัศน์/รับฟังรายการวิทยุ  
 1.2.2 เพ่ือศึกษาการเข้าถึงสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ของประชาชน 

1.3 การนำข้อมูลไปใช้ประโยชน์ 
ข้อมูลที่ได้จากการสำรวจครั้งนี้ ผู้ใช้ทั้งภาครัฐ และภาคประชาชน สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้ ดังนี้ 
ภาครัฐ : เพื่อเป็นข้อมูลให้ภาครัฐ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น สำนักงานคณะกรรมการกิจการ

กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (สำนักงาน กสทช.) เป็นต้น นำไปใช้ประโยชน์
ในการวางแผน ส่งเสริม สนับสนุน และกำหนดนโยบายในการพัฒนาสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์ให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น 
  ภาคประชาชน :  สะท้อนมุมมองเกี่ยวกับพฤติกรรมการรับชมรายการโทรทัศน์/รับฟังรายการวิทยุ 
และการเข้าถึงสื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ของประชาชน ซึ่งจะนำไปสู่การพัฒนาในภาคอุตสาหกรรมสื่อของประเทศ 

 

 

 

 

 

 
 

 



บทที่ 2 

ระเบียบวิธีสถิต ิ

2.1 ประชากรเป้าหมาย 
 ตามกรอบการสำรวจ กำหนดให้คุ ้มรวมคือประชาชนที่มีอายุ 18 - 76 ปี ในครัวเรือนส่วนบุคคล 
ทั่วประเทศ การสำรวจครั้งนี้ไม่รวมผู้ที่อาศัยอยู่ในครัวเรือนคนงานที่มีคนงานมาอาศัยอยู่รวมกันในสถานที่  
ที่นายจ้างจัดหาให้โดยไม่เสียค่าที่พัก รวมทั้งผู้ที่อาศัยอยู่ในครัวเรือนสถาบัน เช่น เรือนจำ ค่ายทหาร โรงแรม 
วัด หอพักนักเรียนนักศึกษา เป็นต้น 

2.2 คำนิยาม 
  2.2.1 ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา หมายถึง เดือนตามปฏิทินก่อนเดือนสัมภาษณ์ เช่น เดือนที่สัมภาษณ์  
คือ เดือนตุลาคม 2568 ในเดือนที่ผ่านมา คือ “1 – 30 กันยายน 2568” 

2.2.2 ประชาชน หมายถึง บุคคลที่มีอายุตั้งแต่ 18 - 76 ปี ในครัวเรือนส่วนบุคคลทั่วประเทศ 
2.2.3 พ่อบ้าน/แม่บ้าน หมายถึง ผู้ที่ทำหน้าที่ดูแลครอบครัว/บ้านของตนเองโดยมีผู้อุปถัมภ์ เช่น 

สามี/ภรรยา แฟน บุตร บุคคลในครอบครัว เป็นต้น ไม่ใช่อาชีพแม่บ้านรับจ้างทั่วไป หากผู้ที่มีอาชีพพ่อบ้าน/
แม่บ้านรับจ้างบริษัท ให้ระบุเป็นพนักงานหรือลูกจ้างของรัฐ หรือพนักงาน/ลูกจ้างเอกชน 

2.2.4 การว่างงาน/ไม่มีงานทำ หมายถึง ประชากรที่อยู่ในกำลังแรงงาน ซึ่งในช่วงเวลาที่สำรวจไม่ได้
ทำงานใด ๆ เลย แม้แต่หนึ่งชั่วโมง ไม่มีงานประจำที่จะกลับไปทำ และไม่มีธุรกิจหรือไร่นาเป็นของตนเอง  
แต่พร้อมที่จะทำงาน 

2.2.5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครัวเรือน หมายถึง รายได้ที่เป็นตัวเงินเฉลี่ยต่อเดือนของสมาชิกทุกคน
ในครัวเรือนมารวมกันทั้งที่ได้รับจากการทำงานและไม่ได้จากการทำงาน 
 2.2.6 กล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล หมายถึง อุปกรณ์ท่ีใช้รับสัญญาณโทรทัศน์
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลแบบไม่มีจอภาพแสดงผล หรือ Set-Top Box ซึ่งเป็นอุปกรณ์ที ่ใช้เชื ่อมต่อกับ 
เสาอากาศ เช่น เสาอากาศแบบหนวดกุ้ง หรือเสาก้างปลา เป็นต้น โดยอุปกรณ์จะแปลงสัญญาณให้กับโทรทัศน์
ที่ไม่รองรับระบบดิจิทัล เพื่อให้สามารถทำการรับสัญญาณโทรทัศน์ภาคพื้นดินระบบดิจิทัลและแสดงผล  
บนจอโทรทัศน์ได้ โดยเฉพาะโทรทัศน์รุ่นเดิมที่ไม่มีตัวรับสัญญาณดิจิทัลในตัว 
  2.2.7 โทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล หมายถึง เครื่องรับโทรทัศน์ที่มีจอภาพแสดงผล ที่สามารถ
ทำการรับสัญญาณโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลได้ โดยใช้เสาอากาศเป็นอุปกรณ์รับสัญญาณ เช่น  
เสาอากาศแบบหนวดกุ้ง หรือเสาก้างปลา เป็นต้น 
 2.2.8 เคเบิลทีวี หมายถึง การส่งสัญญาณโทรทัศน์ไปตามสาย หรือช่องนําสัญญาณ หรือสายเคเบิล  
ไปยังกล่องเคเบิลรับสัญญาณ เพ่ือแปลงสัญญาณให้กลายเป็นภาพ แสดงผลหน้าจอโทรทัศน์ ซึ่งเป็นการติดต่อ
โดยตรงระหว่างสถานีส่งกับผู้รับสัญญาณ 
  2.2.9 กล่องรับสัญญาณดาวเทียม หมายถึง อุปกรณ์ที ่ใช้ในการรับและถอดรหัสสัญญาณโทรทัศน์  
หรือวิทยุผ่านดาวเทียม เป็นส่วนประกอบสำคัญในระบบโทรทัศน์ผ่านดาวเทียม ช่วยให้ผู ้ใช้สามารถเข้าถึง 
ช่องรายการและบริการต่างๆ ได้หลากหลาย  
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 2.2.10 จานดาวเทียมแบบจานดำโปร่ง หมายถึง จานดาวเทียมที่มีลักษณะโปร่ง ขนาดใหญ่คล้ายตะแกรง 
มักเป็นสีดำ หรือที่เรียกว่าจานดำ C-Band จะส่งคลื่นความถี่กลับมายังโลกอยู่ในช่วงความถี่ 3.4 - 4.2 GHz  
ซึ่งจะมีฟุตปริ้นท์ที่มีขนาดกว้าง ครอบคลุมพ้ืนที่ ติดตั้งครั้งเดียวจบไม่มีค่าใช้จ่ายรายเดือนเนื่องจากเป็นช่องฟรีทีวี 
 2.2.11 จานดาวเทียมแบบจานทึบ หมายถึง จานดาวเทียมที่มีลักษณะทึบ มีขนาดตั้งแต่ 35 - 75 ซม. 
จะส่งคลื่นความถี ่ 10 - 12 GHz สูงกว่าความถี่ C-Band แต่สัญญาณที่ส่งจะครอบคลุมพื้นที ่ได้น้อยกว่า  
จึงเหมาะสำหรับการส่งสัญญาณเฉพาะภายในประเทศ มีช่องรายการจำนวนมาก ไม่สามารถรับชมรายการได้
ในขณะที่ฝนตกหนักหรือขณะที่ท้องฟ้าครื้มมาก ๆ 
  2.2.12 กล่องรับสัญญาณ IPTV หมายถึง อุปกรณ์ที่ใช้ในการแปลงสัญญาณสตรีมมิ่งที่ได้รับผ่าน
โปรโตคอลอินเทอร์เน็ตให้อยู่ในรูปแบบที่โทรทัศน์สามารถอ่านและทำซ้ำได้ 
 2.2.13 เนื้อหารายการฟรี (Free Content) หมายถึง เนื้อหาวิดีโอประเภทต่าง ๆ ที่ไม่มีการออกอากาศ
ตามผังรายการโทรทัศน์และผู้คนสามารถเข้าถึงและใช้งานได้ โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย เช่น ละครสั้น Vlog ต่างๆ 
แคสเกมส์ ใบ้หวย ไลฟ์สดต่างๆ ขายของ เล่าเรื่อง เป็นต้น ตัวอย่างเช่น รายการขอบสนาม , I Rome Alone, 
PEACHII, HEARTROCKER, จองคัลแลน, โคตรคูล, หนอนหนัง, เสือร้องไห้, นายอาร์ม เป็นต้น 
 2.2.14 วิทยุออนไลน์/IP Radio หมายถึง การฟังเพลงบนแฟลตฟอร์ม Thai Radio, My radio, Radio garden, 
My tuner, FM Radio, H Radio, Tero Radio และแฟลตฟอร์มเฉพาะของสถานีวิทยุนั้นๆ เช่น timeFungfin, 
Cool 103.5, https://www.coolism.net, https://fm99activeradio.mcot.net/live เป็นต้น 
 2.2.15 มิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) หมายถึง การฟังเพลงบนแฟลตฟอร์ม JOOX, Spotify, 
YouTube, Apple Music, Soundcloud, TIDAL, DEEZER, amazon music, Plern Music 

2.2.16 วิทยุดิจิทัล หมายถึง การออกอากาศวิทยุกระจายเสียงในระบบดิจิทัล โดยไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่างการรับฟังเหมือนวิทยุออนไลน์และ Music Streaming แต่สามารถแสดงข้อมูลให้เห็นบน
หน้าจอได้ เช่น สภาพอากาศ ข่าวสาร เป็นต้น การรับสัญญาณมีความเสถียรมากกว่าวิทยุอนาล็อก (คลื่น FM,AM) 
มีคุณภาพของเสียงดี จำนวนช่องสัญญาณมีมากกว่าวิทยุอนาล็อก คลื่นรบกวนมีน้อยกว่าวิทยุอนาล็อก นอกจากนี้
วิทยุดิจิทัลสามารถครอบคลุมพ้ืนที่ได้กว้างกว่า FM ในบางพ้ืนที่เพราะออกแบบเครือข่ายให้มีประสิทธิภาพและใช้
สถานีหลายแห่งช่วยให้ฟังต่อเนื่องไม่ขาดหายเหมือน FM แต่ยังไม่สามารถครอบคลุมทั่วโลกเหมือนวิทยุออนไลน์
หรือ Streaming 

2.2.17 วิทยุอนาล็อก หมายถึง การออกอากาศวิทยุกระจายเสียงแบบอนาล็อก (คลื ่น FM,AM) 
 ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตในระหว่างการรับฟัง การรับสัญญาณมีความเสถียรพอใช้ คลื่นรบกวนมีบ้าง 
คุณภาพของเสียงพอใช้ พ้ืนที่การให้บริการน้อย ไม่สามารถแสดงข้อมูลให้เห็นบนหน้าจอได้ 

2.3 แผนการเลือกตัวอย่าง 
การสำรวจครั้งนี้เป็นการสำรวจด้วยตัวอย่าง โดยใช้แผนการเลือกตัวอย่างแบบ Stratified Two - 

Stage Sampling โดยมีกรุงเทพมหานครและ 76 จังหวัด เป็นสตราตัม รวมทั้งสิ้น 77 สตราตัม เขตแจงนับ 
(Enumeration Area : EA) เป็นหน่วยตัวอย่างขั้นที่หนึ่ง ประชาชนที่มอีายุ 18 - 76 ปี ในครัวเรือนส่วนบุคคล
เป็นหน่วยตัวอย่างขั้นที่สอง 

2.3.1 การจัดสตราตัม 
กำหนดให้กรุงเทพมหานคร และจังหวัด 76 จังหวัดเป็นสตราตัม รวมทั้งสิ้น 77 สตราตัมและ 

ในแต่ละสตราตัม ได้ทำการแบ่งออกเป็น 2 สตราตัมย่อย ตามลักษณะการปกครองของกรมการปกครอง คือ  
ในเขตเทศบาล และนอกเขตเทศบาล 
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2.3.2 ขนาดตัวอย่าง 
ในแต่ละสตราตัม หรือแต่ละจังหวัด (ยกเว้นกรุงเทพมหานคร) กำหนด EA ตัวอย่าง จำนวน 40 EA 

ส่วนกรุงเทพมหานคร กำหนด EA ตัวอย่าง จำนวน 110 EA และกำหนดประชาชนที่มีอายุ 18 – 76 ปี  
ในครัวเรือนส่วนบุคคล จำแนกตามกลุ่มอายุดังนี้ 

- ประชาชนที่มีอายุ 18 – 24 ปี : เลือก 2 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
- ประชาชนที่มีอายุ 25 – 42 ปี : เลือก 3 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
- ประชาชนที่มีอายุ 43 – 57 ปี : เลือก 3 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
- ประชาชนที่มีอายุ 58 – 76 ปี : เลือก 2 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
รวมทั้งสิ้น 10 คน ต่อ EA ตัวอย่าง เป็นผู้ให้ข้อมูลได้ขนาดตัวอย่าง ดังตาราง 

ภาค 

ขนาดตัวอย่าง 

EA รวม (คน) 
ประชาชน 
ที่มีอายุ  

18 – 24 ปี 

ประชาชน 
ที่มีอายุ  

25 – 42 ปี 

ประชาชน 
ที่มีอายุ  

43 – 57 ปี 

ประชาชน 
ที่มีอายุ  

58 – 76 ปี 
กรุงเทพมหานคร 110 1,100 220 330 330 220 
กลาง 680 6,800 1,360 2,040 2,040 1,360 
ใต ้ 440 4,400 880 1,320 1,320 880 
ใต้ชายแดน 120 1,200 240 360 360 240 
ตะวันออก 320 3,200 640 960 960 640 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 800 8,000 1,600 2,400 2,400 1,600 
เหนือ 680 6,800 1,360 2,040 2,040 1,360 
รวมท่ัวราชอาณาจักร 3,150 31,500 6,300 9,450 9,450 6,300 

2.3.3 วิธีการเลือกหน่วยตัวอย่าง 
• หน่วยตัวอย่างขั้นที่หนึ่ง กำหนดให้ EA เป็นหน่วยตัวอย่างขั้นที่หนึ่ง โดยในแต่ละสตราตัมย่อย 

หรือแต่ละเขตการปกครอง ได้ทำการเลือก EA ตัวอย่าง โดยให้ความน่าจะเป็นในการเลือกเป็นปฏิภาคกับ
จำนวนครัวเรือนทั้งสิ้นของ EA นั้น ๆ 

• หน่วยตัวอย่างขั้นที่สอง เป็นการเลือกประชาชนตัวอย่างที่มีอายุ 18 - 76 ปี ในครัวเรือน
ส่วนบุคคล โดยในแต่ละ EA ตัวอย่าง ได้ทำการเลือกประชาชนตัวอย่างให้กระจายไปตามตำแหน่งที่ตั้งของ
ครัวเรือนส่วนบุคคลใน EA ตัวอย่างนั้น โดยกำหนดจำนวน 10 คน ต่อ EA ตัวอย่าง จำแนกตามกลุ่มอายุ ดังนี้ 

ประชาชนที่มีอายุ 18 - 24 ปี :  เลือก 2 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
ประชาชนที่มีอายุ 25 - 42 ปี :  เลือก 3 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
ประชาชนที่มีอายุ 43 - 57 ปี :  เลือก 3 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
ประชาชนที่มีอายุ 58 - 76 ปี :  เลือก 2 คน ต่อ EA ตัวอย่าง 
ทั้งนี้ ในแต่ละครัวเรือน หากพบประชาชนมากกว่า 1 กลุ่มอายุ ให้ทำการเลือกประชาชนตัวอย่าง

ที่มีอายุตั้งแต่ 18 - 76 ปี ครัวเรือนละ 1 คนเท่านั้น เพ่ือทำการสัมภาษณ์ในรายละเอียด 
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2.4 รายการข้อมูล 

รายการข้อมูลสำคัญของการสำรวจครั้งนี้ ประกอบด้วยข้อถามดังนี้ 
• ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบสัมภาษณ์ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด สถานภาพการทำงานและ

รายได้ของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน 
• การรับชมรายการโทรทัศน์ ได้แก่ 

- การรับชมรายการโทรทัศน์ 
- ช่องทางการรับชมโทรทัศน์ 
- รูปแบบการรับชมรายการโทรทัศน์ 
- ความถี่ในการรับชมรายการโทรทัศน์ 
- อุปกรณ์ท่ีใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ 
- ประเภทรายการที่รับชมรายการโทรทัศน์ 
- ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
- การสมัครสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน 

• การรับฟังรายการวิทยุและการฟังเพลง ได้แก่ 
- การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
- รูปแบบการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
- ความถี่ในการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
- สถานที่ในการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
- การสมัครสมาชิกเพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน/หน้าเว็บไซต์ของแอปพลิเคชัน 
- ความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัล 

2.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การสำรวจครั้งนี้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยเก็บรวบรวมข้อมูล

รายละเอียดตามแบบสอบถามด้วยวิธีการสัมภาษณ์หน่วยตัวอย่างซึ่งเป็นประชาชนอายุตั้งแต่ 18 – 76 ปี  
ทั่วประเทศ แล้วบันทึกข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผ่านระบบงานสำรวจอิเล็กทรอนิกส์ ARCGIS SURVEY123 
ระหว่างวันที่ 1 – 30 ตุลาคม 2568 
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2.6 การประมวลผลข้อมูลสถิติ 
หลังการเก็บรวบรวมข้อมูลเรียบร้อยแล้ว ได้มีการตรวจสอบความถูกต้องและความสอดคล้องของ

ข้อมูลแล้วนำไปประมวลผล โดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติในการประมาณผลสำหรับการสำรวจ  
เพ่ือนำเสนอค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามลักษณะที่ต้องการศึกษา โดยมีการถ่วงน้ำหนักตาม
ระดับการนำเสนอผลการสำรวจให้สอดคล้องกับสัดส่วนของจำนวนประชาชนในคุ้มรวม เสนอผลการสำรวจ 
ในระดับจังหวัด ภาค 7 ภาค คือ กรุงเทพมหานคร ภาคกลาง ภาคใต้ ภาคใต้ชายแดน ภาคตะวันออก  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ และท่ัวประเทศ มีรายละเอียด ดังนี้ 

ภาค/จังหวัด  ภาค/จังหวัด  ภาค/จังหวัด 
กรุงเทพมหานคร  ภาคใต้ชายแดน ประกอบด้วย  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ)     
ภาคกลาง ประกอบด้วยจังหวัด  จังหวัด       ร้อยเอ็ด 
     สมุทรปราการ       ปัตตาน ี       กาฬสินธุ์ 
     นนทบุร ี       ยะลา       สกลนคร 
     ปทุมธานี       นราธวิาส       นครพนม 
     พระนครศรีอยุธยา  ภาคตะวันออก ประกอบด้วยจังหวัด       มุกดาหาร 
     อ่างทอง       ชลบุร ี  ภาคเหนือ ประกอบด้วยจังหวัด 
     ลพบุร ี       ระยอง       เชียงใหม ่
     สิงห์บุร ี       จันทบุร ี       ลำพูน 
     ชัยนาท       ตราด       ลำปาง 
     สระบุร ี       ฉะเชิงเทรา       อุตรดิตถ์ 
     ราชบุร ี       ปราจีนบุร ี       แพร่ 
     กาญจนบุรี       นครนายก       น่าน 
     สุพรรณบุรี       สระแก้ว       พะเยา 
     นครปฐม  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ        เชียงราย 
     สมุทรสาคร  ประกอบด้วยจังหวัด       แม่ฮ่องสอน 
     สมุทรสงคราม       นครราชสีมา       นครสวรรค ์
     เพชรบุร ี       บุรีรัมย ์       อุทัยธานี 
     ประจวบคีรีขันธ์       สุรินทร ์       กำแพงเพชร 
ภาคใต้ ประกอบด้วยจังหวัด       ศรีสะเกษ       ตาก 
     นครศรีธรรมราช       อุบลราชธาน ี       สโุขทัย 
     กระบี่       ยโสธร       พิษณุโลก 
     พังงา       ชัยภูมิ       พิจิตร 
     ภูเก็ต       อำนาจเจริญ       เพชรบูรณ์ 
     สุราษฎร์ธาน ี       บึงกาฬ   
     ระนอง       หนองบัวลำภ ู   
     ชุมพร       ขอนแก่น   
     สงขลา       อุดรธาน ี   
     สตูล       เลย   
     ตรัง       หนองคาย   
     พัทลุง       มหาสารคาม   
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2.7 ข้อจำกัดของข้อมูล 
ในการสำรวจจะมีความคลาดเคลื่อน 2 ประเภท คือ ความคลาดเคลื่อนที่เกิดจากการสุ่มตัวอย่างและ

ความคลาดเคลื่อนที่ไม่ได้เกิดจากการสุ่มตัวอย่าง เช่น ความคลาดเคลื่อนที่เกิดจากผู้ตอบสัมภาษณ์ความคลาด
เคล ื ่ อนท ี ่ เก ิดจากพน ักงานเก ็บรวบรวมข ้อม ูล  ความคลาดเคล ื ่ อนท ี ่ เก ิดจากการประมวลผล 
เป็นต้น ซึ่งทางสำนักงานสถิติแห่งชาติได้มีการควบคุมการสุ่มตัวอย่างให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม และควบคุม
ความคลาดเคลื่อนอื่น ๆ ให้เกิดขึ้นน้อยที่สุด จึงขอให้ผู ้ใช้ข้อมูลพึงระวังในการใช้ข้อมูลและตระหนักถึง
ความคลาดเคลื่อนที่อาจเกิดข้ึนได้จากการสำรวจด้วยตัวอย่าง 



บทที่ 3 

ผลการสำรวจ 

3.1 จำนวนประชาชนตัวอย่าง 
การสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 ได้จำนวนประชาชนตัวอย่างทั้งสิ้น 31,500 ราย 

รายละเอียดปรากฏดังตาราง 3.1 

ตาราง 3.1 จำนวนประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามกลุ่มอายุ เขตการปกครอง และภาค 

กลุ่มอายุ รวม 

จำนวนประชาชนตัวอย่าง 
เขตการปกครอง  ภาค 
ในเขต

เทศบาล 
นอกเขต
เทศบาล 

 กทม. กลาง ใต ้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

18 – 24 ปี 6,300  2,888   3,412   220 1,360 880 240 640 1,600 1,360 

25 – 42 ปี 9,450  4,332   5,118   330 2,040 1,320 360 960 2,400 2,040 

43 – 57 ปี 9,450  4,332   5,118   330 2,040 1,320 360 960 2,400 2,040 

58 – 76 ปี 6,300  2,888   3,412   220 1,360 880 240 640 1,600 1,360 

รวมทั่วประเทศ 31,500 14,440 17,060  1,100 6,800 4,400 1,200 3,200 8,000 6,800 
 

3.2 คุณลักษณะของประชาชนตัวอย่าง 
การสำรวจครั้งนี้ มีรายละเอียดข้อมูลของประชาชนตัวอย่าง ดังนี้ 
1) เพศ : เพศชายร้อยละ 47.6 และเพศหญิงร้อยละ 52.4   
2) อายุ : อายุ 18 - 24 ปีร้อยละ 20.0 อายุ 25 - 42 ปีร้อยละ 30.0 อายุ 43 - 57 ปีร้อยละ 30.0   

และอายุ 58 - 76 ปีร้อยละ 20.0   
3) ระดับการศึกษาสูงสุด : ไม่เคยเรียน/ประถมศึกษาหรือต่ำกว่าร้อยละ 29.1 มัธยมศึกษา/ปวช. ร้อยละ 47.7 

ปวส./ปวท./อนุปริญญาร้อยละ 8.5 และปริญญาตรีหรือสูงกว่าร้อยละ 14.7  
4) สถานภาพการทำงาน : ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการ พนักงานหรือลูกจ้างของรัฐ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ

ร้อยละ 8.3 พนักงาน/ลูกจ้างเอกชนร้อยละ 18.4 ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัวร้อยละ 21.3 เกษตรกร 
ร้อยละ 19.4 ขับรถรับจ้าง/รับจ้างทั่วไป/กรรมกรร้อยละ 10.8 นักเรียน/นักศึกษาร้อยละ 8.9 และอื่น ๆ เช่น 
พ่อบ้าน/แม่บ้าน (อยู่บ้านเฉย ๆ) ข้าราชการบำนาญ ว่างงาน/ไม่มีงานทำ เป็นต้น ร้อยละ 12.9 

5) รายได้ของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน : รายได้ต่ำกว่า 10,001 บาทร้อยละ 16.9 รายได้ ฯ 10,001-15,000 บาท
ร้อยละ 21.9 รายได้ ฯ 15,001-30,000 บาทร้อยละ 37.3 และรายได้ ฯ มากกว่า 30,000 บาทร้อยละ 23.9 
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ตาราง 3.2 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามคุณลักษณะของประชาชนตัวอย่าง และภาค 

คุณลักษณะของ 
ประชาชนตัวอย่าง 

ทั่ว 
ประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้ชายแดน ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

เพศ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ชาย 47.6 49.5 46.9 48.4 49.2 48.5 47.0 47.3 

• หญิง 52.4 50.5 53.1 51.6 50.8 51.5 53.0 52.7 

อายุ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• 18 – 24 ปี 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 

• 25 – 42 ปี 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 

• 43 – 57 ปี 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 30.0 

• 58 – 76 ปี 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 

ระดับการศึกษาสูงสุด 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ไม่เคยเรียน/ประถมศึกษา
หรือต่ำกว่า 

29.1 21.3 26.0 28.2 32.9 29.0 32.0 29.8 

• มัธยมศึกษา/ปวช. 47.7 45.5 48.4 45.1 44.1 47.3 50.1 46.9 

• ปวส./ปวท./อนุปริญญา 8.5 7.7 9.4 9.0 7.5 11.5 6.7 8.5 

• ปริญญาตรีหรือสูงกว่า 14.7 25.5 16.2 17.7 15.5 12.2 11.2 14.8 

สถานภาพการทำงาน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ข้าราชการ พนักงาน 
หรือลูกจ้างของรัฐ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

8.3 5.4 6.7 6.3 10.9 4.6 10.8 9.9 

• พนักงาน/ลูกจ้างเอกชน 18.4 37.4 24.6 18.9 16.6 28.4 11.6 12.3 

• ค้าขาย/ประกอบธุรกิจ
ส่วนตัว 

21.3 25.4 24.9 21.4 19.3 24.0 17.4 20.5 

• เกษตรกร 19.4 0.0 9.4 23.4 15.8 11.3 29.6 22.4 

• รับจ้างทั่วไป/กรรมกร/ 
ขับรถรับจ้าง 

10.8 8.3 10.0 7.3 11.8 10.9 11.4 13.4 

• นักเรียน/นักศึกษา 8.9 8.7 8.7 9.2 10.3 7.5 9.2 9.2 

• อื่น ๆ เช่น พ่อบ้าน/แม่บ้าน 
ข้าราชการบำนาญ ว่างงาน/
ไม่มีงานทำ เป็นต้น 

12.9 14.8 15.7 13.5 15.3 13.3 10.0 12.3 

รายได้ของครัวเรือน 
เฉลี่ยต่อเดือน 

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ต่ำกว่า 10,001 บาท 16.9 5.1 11.4 12.8 22.9 10.3 22.7 22.1 

• 10,001 - 15,000 บาท 21.9 12.1 16.2 19.9 26.8 17.9 25.8 26.8 

• 15,001 - 30,000 บาท 37.3 34.7 40.7 41.0 36.5 41.7 32.8 35.6 

• มากกว่า 30,000 บาท 23.9 48.1 31.7 26.3 13.8 30.1 18.7 15.5 

หมายเหตุ : 0.0  ข้อมูลมีค่าเป็นศูนย์ 
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3.3 ผลการสำรวจ 
 3.3.1 การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือการฟังเพลง 

ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 43.6 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง เช่น การรับฟังผ่านคลื่นวิทยุ 
วิทยุออนไลน์ และมิวสิคสตรีมมิ่ง เป็นต้น โดยผู้ที่รับฟัง ฯ ระบุรูปแบบที่รับฟังมากที่สุด คือ มิวสิคสตรีมมิ่ง (Music 
Streaming) ร้อยละ 78.7 รองลงมา คือ คลื่นเอฟเอ็ม (FM) ร้อยละ 31.2 วิทยุออนไลน์ ร้อยละ 10.0 และคลื่นเอเอ็ม 
(AM) ร้อยละ 5.2 ขณะทีร่้อยละ 56.4 ระบุว่าไม่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในทุกภาคประมาณร้อยละ 32 – 49 ระบุว่ารับฟัง
รายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง โดยผู้ที่รับฟัง ฯ ในทุกภาค ระบุรูปแบบการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง 
(Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด  
ตาราง 3.3 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง 

และภาค 

การรับฟังรายการวิทยุ 
และ/หรือฟังเพลง1 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 43.6 49.1 44.3 37.5 32.8 44.4 44.0 42.7 

 ไม่รับฟัง 56.4 50.9 55.7 62.5 67.2 55.6 56.0 57.3 

รูปแบบ2 การรับฟัง         
• มิวสิคสตรีมมิ่ง  

(Music Streaming) 
78.7 78.3 81.0 75.6 67.8 81.2 77.7 78.4 

• คลื่นเอฟเอ็ม (FM) 31.2 33.2 27.4 35.0 42.0 28.7 31.8 32.0 
• วิทยุออนไลน์ และ/หรือ 

IP Radio 
10.0 14.0 9.1 11.1 10.5 12.8 8.9 6.4 

• คลื่นเอเอ็ม (AM) 5.2 5.4 4.2 5.1 6.2 5.8 6.7 3.9 
 

หมายเหตุ : 1 การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง เช่น การรับฟังผ่านคลื่นวิทยุ วิทยุออนไลน์ และมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) 
เช่น จูกซ์ (JOOX), ยูทูบ (YouTube), สปอตติฟาย (Spotify) เป็นต้น 

 2 ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 59.6 ระบุว่า
รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ กลุ่มอายุ 25 – 42 ปี (ร้อยละ 51.4)  
กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี (ร้อยละ 40.5) และกลุ่มอายุ 58 - 76 ปี (ร้อยละ 30.1) โดยผู้ที่รับฟัง ฯ ในทุกกลุ่มอายุ 
(ยกเว้นกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี) ระบุรูปแบบการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงทีส่ดุ 
ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุรูปแบบการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.4 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง 

และกลุ่มอาย ุ

การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง1 ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง  43.6 59.6 51.4 40.5 30.1 

 ไมร่ับฟัง 56.4 40.4 48.6 59.5 69.9 

รูปแบบ2 การรับฟัง      
• มิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) 78.7 93.1 86.6 76.5 51.9 
• คลื่นเอฟเอ็ม (FM) 31.2 13.9 24.9 36.5 52.4 
• วิทยุออนไลน์ และ/หรือ IP Radio 10.0 12.6 11.4 9.0 5.9 
• คลื่นเอเอ็ม (AM) 5.2 2.4 3.4 5.8 10.9 

 

หมายเหตุ : 1 การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง เช่น การรับฟังผ่านคลื่นวิทยุ วิทยุออนไลน์ และมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) 
เช่น จูกซ์ (JOOX), ยูทูบ (YouTube), สปอตติฟาย (Spotify) เป็นต้น 

 2 ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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1) คลื่นเอฟเอ็ม (FM) 
ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ร้อยละ 31.2 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุ

ผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ขณะที่ร้อยละ 68.8 ระบุว่าไม่รับฟัง ฯ 
สำหรับประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ระบุเหตุผลที่รับฟัง คือ 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด ระบุว่ารับฟังทุกวัน วันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และสถานที่หลักที่รับฟัง 
คือ ในที่พักอาศัย ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในภาคใต้ชายแดน ร้อยละ 42.0 ระบุว่ารับฟัง
รายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ ในทุกภาค  
(ยกเว้นภาคใต้ชายแดน และภาคตะวันออก) ระบุว่ารับฟังทุกวัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ชายแดน 
และภาคตะวันออก ระบุว่ารับฟัง 3 – 4 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด  
ตาราง 3.5 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง

รายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ใน 
การรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และภาค 

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 31.2 33.2 27.4 35.0 42.0 28.7 31.8 32.0 

 ไม่รับฟัง 68.8 66.8 72.6 65.0 58.0 71.3 68.2 68.0 

เหตุผล1 ที่รับฟัง         
• เพื่อความบันเทิง  

ผ่อนคลายความเครียด 
84.4 81.0 85.2 84.9 78.2 82.8 87.8 83.0 

• เพื่อติดตามข่าวสาร 
สถานการณ์ เหตุการณ์
บ้านเมืองต่าง ๆ 

59.2 57.1 52.6 55.8 68.6 50.4 68.0 61.8 

• เพื่อรับทราบข่าวสาร
ภายในชุมชน หรือ
ประชาสัมพันธ์ข่าว
ภายในท้องถิ่น 

24.9 9.6 15.7 30.9 49.6 12.9 38.0 31.0 

• อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็น
ช่องทางแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น เป็นต้น 

3.1 2.3 1.7 2.3 11.9 1.2 4.6 3.3 

ความถ่ีในการรับฟัง 
ต่อสัปดาห์ 

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ทุกวัน 35.1 33.3 43.0 34.0 21.2 23.8 33.3 39.4 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 10.9 15.9 13.1 5.1 12.0 10.4 11.1 6.1 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 24.8 19.7 22.6 29.4 32.2 31.6 24.8 24.5 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 29.2 31.1 21.3 31.5 34.6 34.2 30.8 30.0 
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ตาราง 3.5 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง
รายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ใน 
การรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และภาค (ต่อ) 

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.4 2.1 2.1 2.0 1.2 1.6 2.3 4.1 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 4.4 5.6 5.4 4.2 1.4 4.3 3.5 4.0 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 19.1 15.9 19.8 13.9 13.6 22.0 21.0 21.2 
• 1 – 2 ชม./วัน 46.8 56.2 42.6 45.2 62.9 39.8 45.0 48.1 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 27.3 20.2 30.1 34.7 20.9 32.3 28.2 22.6 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 48.6 36.2 33.4 40.0 50.9 44.1 66.8 60.4 
• ขณะเดินทาง  40.5 56.2 53.5 52.8 37.6 45.7 22.7 24.6 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน  

เป็นต้น 
10.9 7.6 13.1 7.2 11.5 10.2 10.5 15.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

เมื ่อพิจารณาตามกลุ ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 52.4  
ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ 
ในกลุ ่มอายุ 43 – 57 ปี และกลุ ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุว ่ารับฟังทุกวัน ในสัดส่วนที ่ส ูงที ่ส ุด ขณะที่  
กลุ่มอายุ 18 - 24 ปี และกลุ่มอายุ 25 - 42 ปี ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.6 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง

รายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ใน 
การรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และกลุ่มอาย ุ

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 31.2 13.9 24.9 36.5 52.4 

 ไม่รับฟัง 68.8 86.1 75.1 63.5 47.6 

เหตุผล1 ที่รับฟัง      
• เพื่อความบันเทิง  

ผ่อนคลายความเครียด 
84.4 86.1 85.2 86.7 80.7 

• เพื่อติดตามข่าวสาร สถานการณ์ 
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

59.2 43.1 52.8 62.5 66.2 

• เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน หรือ
ประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

24.9 20.4 20.2 23.8 31.7 

• อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น เป็นต้น 

3.1 5.3 2.3 3.2 3.2 
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ตาราง 3.6 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง
รายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ใน 
การรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และกลุ่มอาย ุ(ต่อ) 

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 35.1 22.4 25.9 35.3 47.4 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 10.9 10.5 12.7 10.7 9.3 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 24.8 28.3 27.3 25.0 21.1 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 29.2 38.8 34.1 29.0 22.2 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.4 2.8 1.6 2.2 3.2 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 4.4 3.7 2.5 5.3 5.6 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 19.1 15.1 16.1 17.6 24.7 
• 1 – 2 ชม./วัน 46.8 45.1 44.3 46.6 50.1 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 27.3 33.3 35.5 28.3 16.4 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 48.6 50.9 29.2 39.1 77.4 
• ขณะเดินทาง  40.5 40.5 60.3 45.6 15.1 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน เป็นต้น 10.9 8.6 10.5 15.3 7.5 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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2) คลื่นเอเอ็ม (AM) 
ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ร้อยละ 5.2 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุ

ผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) ขณะที่ร้อยละ 94.8 ระบุว่าไม่รับฟัง ฯ 
สำหรับประชาชนตัวอย่างที ่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื ่นเอเอ็ม (AM) ระบุเหตุผลที ่รับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ วันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และ
สถานที่หลักท่ีรับฟัง คือ ในที่พักอาศัย ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ร้อยละ 6.7 
ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุผ่านผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ 
ในภาคกลาง และภาคเหนือ ระบุว่ารับฟังทุกวัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ส่วนภาคตะวันออก ระบุว่ารับฟัง 3 – 4 วัน
ต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.7 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง

รายการวิทยุผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟัง
ต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และภาค   

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 5.2 5.4 4.2 5.1 6.2 5.8 6.7 3.9 

 ไม่รับฟัง 94.8 94.6 95.8 94.9 93.8 94.2 93.3 96.1 

เหตุผล1 ที่รับฟัง         
• เพื่อความบันเทิง  

ผ่อนคลายความเครียด 
75.1 s 76.3 70.3 s 70.8 80.8 71.3 

• เพื่อติดตามข่าวสาร 
สถานการณ์ เหตุการณ์
บ้านเมืองต่าง ๆ 

64.4 s 71.2 68.3 s 50.6 68.9 58.7 

• เพื่อรับทราบข่าวสาร
ภายในชุมชน หรือ
ประชาสัมพันธ์ข่าว
ภายในท้องถิ่น 

28.0 s 36.0 25.3 s 15.6 35.7 38.2 

• อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็น
ช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

5.5 s 4.8 5.9 s 0.0w 10.3 5.2 

ความถ่ีในการรับฟัง 
ต่อสัปดาห์ 

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ทุกวัน 27.6 s 48.2 15.1 s 11.6 21.7 32.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 11.9 s 14.7 5.6 s 10.9 10.6 14.2 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 19.8 s 12.5 32.4 s 45.2 16.4 25.9 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 40.7 s 24.6 46.9 s 32.3 51.3 27.8 
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ตาราง 3.7 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง
รายการวิทยุผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟัง
ต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และภาค (ต่อ) 

การรับฟังรายการวิทยุ 
ผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 3.1 s 1.7 0.3 s 0.0 5.2 7.3 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 5.5 s 7.4 3.6 s 3.7 3.9 8.3 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 20.5 s 28.2 13.5 s 17.4 12.8 21.0 
• 1 – 2 ชม./วัน 39.9 s 35.6 42.5 s 49.0 38.8 36.1 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 31.0 s 27.1 40.1 s 29.9 39.3 27.3 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 67.0 s 64.1 46.1 s 55.3 74.0 69.0 
• ขณะเดินทาง  25.2 s 28.9 49.6 s 25.0 19.9 18.4 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน  

เป็นต้น 
7.8 s 7.0 4.3 s 19.7 6.1 12.6 

หมายเหตุ : 1   ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
 s   ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เนื่องจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30) 

0.0w ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 10.9 ระบุว่า
รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ ใน 
ทุกกลุ่มอายุ (ยกเว้นกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี) ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่ม
อายุ 58 – 76 ปี ระบวุ่ารับฟังทุกวัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.8 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟัง

รายการวิทยุผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) เหตุผลที่รับฟัง ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟัง
ต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง และกลุ่มอาย ุ

การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอเอ็ม (AM) ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 5.2 2.4 3.4 5.8 10.9 

 ไม่รับฟัง 94.8 97.6 96.6 94.2 89.1 

เหตุผล1 ที่รับฟัง      
• เพื่อติดตามข่าวสาร สถานการณ์ 

เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 
64.4 51.2 59.4 67.7 67.8 

• เพื่อความบันเทิง  
ผ่อนคลายความเครียด 

75.1 77.4 80.3 69.4 75.7 

• เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน หรือ
ประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

28.0 18.5 22.2 31.3 31.3 

• อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น เป็นต้น 

5.5 7.3 5.8 3.2 6.8 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 27.6 11.9 21.2 17.2 43.3 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 11.9 9.4 9.1 10.7 15.2 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 19.8 31.8 26.9 21.6 11.1 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 40.7 46.9 42.8 50.5 30.4 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 3.1 4.2 2.7 2.8 3.4 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 5.5 1.2 2.7 5.1 8.5 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 20.5 12.4 20.3 14.5 26.8 
• 1 – 2 ชม./วัน 39.9 55.8 38.9 38.8 38.4 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 31.0 26.4 35.4 38.8 22.9 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 67.0 68.3 47.8 61.1 84.2 
• ขณะเดินทาง  25.2 26.3 42.6 29.2 10.1 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน เป็นต้น 7.8 5.4 9.6 9.7 5.7 

หมายเหตุ : 1 ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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3) วิทยุออนไลน์ และ/หรือ IP Radio 
ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ร้อยละ 10.0 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุ

ออนไลน์ และ/หรือ IP Radio ขณะที่ร้อยละ 90.0 ระบุว่าไม่รับฟัง ฯ 
สำหรับประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุออนไลน์ และ/หรือ IP Radio ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วัน

ต่อสัปดาห์ รับฟังวันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และสถานที่หลักท่ีรับฟัง คือ ในที่พักอาศัย ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกรุงเทพมหานคร ร้อยละ 14.0 ระบุว่า 
รับฟังรายการวิทยุออนไลน์ และ/หรือ IP Radio ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ ใน
ทุกภาค (ยกเว้นภาคใต้ชายแดน) ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ชายแดน 
ระบุว่ารับฟัง 3 – 4 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.9 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังวิทยุออนไลน์ 

และ/หรือ IP Radio ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง 
และภาค 

การรับฟังวิทยุออนไลน์ 
และ/หรือ IP Radio 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 10.0 14.0 9.1 11.1 10.5 12.8 8.9 6.4 

 ไม่รับฟัง 90.0 86.0 90.9 88.9 89.5 87.2 91.1 93.6 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 18.5 15.7 25.8 22.0 16.7 20.2 12.2 17.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 14.7 16.9 12.8 9.8 7.8 13.8 17.0 16.6 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 27.3 31.6 22.6 25.0 43.8 30.8 26.3 25.0 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 39.5 35.8 38.8 43.2 31.7 35.2 44.5 41.3 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 3.0 2.2 3.3 1.3 0.0 5.7 2.8 3.0 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 8.2 9.1 8.3 8.0 2.4 5.3 5.7 16.8 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 15.0 15.2 19.1 19.5 20.4 14.5 9.4 12.9 
• 1 – 2 ชม./วัน 44.5 43.9 44.0 45.7 55.9 47.2 43.0 43.7 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 29.3 29.6 25.3 25.5 21.3 27.3 39.1 23.6 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 56.8 61.2 47.5 56.2 58.8 57.9 61.5 56.6 
• ขณะเดินทาง  26.0 23.5 36.0 31.4 15.3 24.3 21.1 18.8 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน  

เป็นต้น 
17.2 15.3 16.5 12.4 25.9 17.8 17.4 24.6 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 12.6 ระบุว่า
รับฟังรายการวิทยุออนไลน์ และ/หรือ IP Radio ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ 
ในทุกกลุ่มอายุ ระบุว่ารับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด  
ตาราง 3.10 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังวิทยุออนไลน์ 

และ/หรือ IP Radio ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟังต่อวัน สถานที่หลักท่ีรับฟัง 
และกลุ่มอาย ุ

การรับฟังวิทยุออนไลน์และ/หรือ IP Radio ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 10.0 12.6 11.4 9.0 5.9 

 ไม่รับฟัง 90.0 87.4 88.6 91.0 94.1 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 18.5 22.6 17.9 17.1 16.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 14.7 13.3 14.3 13.6 21.7 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 27.3 30.1 25.2 30.3 23.8 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 39.5 34.0 42.6 39.0 38.4 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 3.0 3.4 3.5 1.9 2.5 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 8.2 7.7 6.0 12.6 8.5 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 15.0 15.6 14.8 17.1 9.9 
• 1 – 2 ชม./วัน 44.5 52.1 44.3 38.5 44.2 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 29.3 21.2 31.4 29.9 34.9 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 56.8 66.9 55.5 53.8 50.6 
• ขณะเดินทาง  26.0 24.1 27.8 21.6 31.4 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน เป็นต้น 17.2 9.0 16.7 24.6 18.0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



21 

4) มิวสิคสตรีมม่ิง (Music Streaming)  
ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ร้อยละ 78.7 ระบุว่ารับฟังเพลงผ่านมิวสิค

สตรีมมิ่ง (Music Streaming) เช่น JOOX, Spotify, YouTube เป็นต้น ขณะที่ร้อยละ 21.3 ระบุว่าไม่รับฟัง ฯ 
สำหรับประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ระบุว่ารับฟังทุกวัน 

วันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และสถานที่หลักที่รับฟัง คือ ในที่พักอาศัย ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในภาคตะวันออก ร้อยละ 81.2 ระบุว่ารับฟัง

เพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับฟัง ฯ  
ในทุกภาค (ยกเว้นภาคใต้ชายแดน) ระบุว่ารับฟังทุกวัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ชายแดน ระบุว่า 
รับฟัง 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.11 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลง

ผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟังต่อวัน 
สถานที่หลักท่ีรับฟัง และภาค 

การรับฟังเพลงผ่าน 
มิวสิคสตรีมมิ่ง  

(Music Streaming) 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 78.7 78.3 81.0 75.6 67.8 81.2 77.7 78.4 

 ไม่รับฟัง 21.3 21.7 19.0 24.4 32.2 18.8 22.3 21.6 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 40.3 44.7 34.8 50.7 23.7 39.5 42.1 38.2 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 8.1 13.0 9.4 6.0 12.8 8.3 5.4 5.8 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 28.6 20.6 34.0 24.0 31.2 28.5 29.6 29.1 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 23.0 21.7 21.8 19.3 32.3 23.7 22.9 26.9 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 1.7 2.0 1.9 1.5 3.3 1.1 2.0 0.9 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 3.3 2.6 3.7 2.8 11.8 3.7 2.8 3.4 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 19.1 18.2 23.0 21.7 24.7 21.6 16.7 14.0 
• 1 – 2 ชม./วัน 53.6 61.5 49.6 52.1 39.0 53.5 53.3 55.1 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 22.3 15.7 21.8 21.9 21.2 20.1 25.2 26.6 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 72.5 57.2 67.9 78.8 60.1 68.9 82.1 79.7 
• ท่ีทำงาน 14.3 27.7 17.4 9.7 21.1 16.8 7.0 8.0 
• อื่น ๆ เช่น ขณะเดินทาง 

สถานศึกษา เป็นต้น 
13.2 15.1 14.7 11.5 18.8 14.3 10.9 12.3 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 93.1 
ระบุว่ารับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่าง
ที่รับฟัง ฯ ในทุกกลุ่มอายุ ระบุว่ารับฟังทุกวัน และรับฟังในที่พักอาศัย ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

ตาราง 3.12 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลง
ผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ความถี่ในการรับฟังต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับฟังต่อวัน 
สถานที่หลักท่ีรับฟัง และกลุ่มอาย ุ

การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับฟัง 78.7 93.1 86.6 76.5 51.9 

 ไม่รับฟัง 21.3 6.9 13.4 23.5 48.1 

ความถ่ีในการรับฟังต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 40.3 47.3 41.0 35.5 37.5 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 8.1 8.5 8.8 8.2 4.3 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 28.6 28.0 28.7 29.4 27.4 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 23.0 16.2 21.5 26.9 30.8 

ความถ่ีในการรับฟังต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 1.7 1.7 1.7 1.9 1.0 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 3.3 4.1 3.3 2.9 2.8 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 19.1 21.7 19.6 18.4 14.6 
• 1 – 2 ชม./วัน 53.6 54.2 54.6 52.3 52.8 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 22.3 18.3 20.8 24.5 28.8 

สถานที่หลักที่รับฟัง 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ท่ีพักอาศัย 72.5 76.8 67.3 71.5 85.7 
• ขณะเดินทาง  14.3 14.9 16.8 14.1 5.4 
• อื่น ๆ เช่น ท่ีทำงาน เป็นต้น 13.2 8.3 15.9 14.4 8.9 
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5) การสมัครสมาชิกเพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน 
ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง ร้อยละ 4.1 

ระบุว่าสมัครสมาชิกโดยเสียค่าบริการ เพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน ขณะที่ร้อยละ 95.9 ระบุว่าไม่สมัคร/ 
สมัครโดยไม่เสียค่าบริการ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
ในภาคใต้ชายแดน ร้อยละ 15.1 ระบุว่าสมัครสมาชิกโดยเสียค่าบริการ เพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน   
ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอ่ืน 
ตาราง 3.13 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการสมัครสมาชิก

เพ่ือรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา และภาค 

การสมัครสมาชิกเพื่อรับฟังเพลง
ผ่านแอปพลิเคชัน  

ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 สมัครโดยเสียค่าบริการ 4.1 4.6 6.4 4.8 15.1 4.7 1.7 1.9 

 ไม่สมัคร/สมัครโดยไม่เสีย
ค่าบริการ 

95.9 95.4 93.6 95.2 84.9 95.3 98.3 98.1 

เมื่อพิจารณาเป็นรายกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
ในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 5.3 ระบุว่าสมัครสมาชิกโดยเสียค่าบริการ เพื่อรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน 
ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น 
ตาราง 3.14 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการสมัครสมาชิก

เพ่ือรับฟังเพลงผ่านแอปพลิเคชัน ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา และกลุ่มอาย ุ

การสมัครสมาชิกเพื่อรับฟังเพลงผ่าน 
แอปพลิเคชัน ในช่วง 1 เดือนที่ผ่านมา 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 สมัครโดยเสียค่าบริการ 4.1 5.3 4.8 3.3 2.8 

 ไม่สมัคร/สมัครโดยไม่เสียค่าบริการ 95.9 94.7 95.2 96.7 97.2 
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 3.3.2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต  
ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 12.1 ระบุว่าต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล ขณะที่ร้อยละ 87.9 ระบุว่า 

ไม่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล โดยประชาชนตัวอย่างที่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล ระบุว่าคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัล
ที่ประชาชนให้ความสำคัญ คือ การรับสัญญาณมีความเสถียร ร้อยละ 67.6 รองลงมา คือ คุณภาพของเสียง 
(ร้อยละ 62.7) และจำนวนช่องสัญญาณ (ร้อยละ 49.0) ตามลำดับ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ร้อยละ 14.8 ระบุว่า
ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่างที่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัลในทุกภาค 
(ยกเว้นกรุงเทพมหานคร ภาคกลาง และภาคใต้ชายแดน) ระบุว่าการรับสัญญาณมีความเสถียรเป็นคุณสมบัติ
ของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญสูงที่สุด ขณะที่กรุงเทพมหานคร ภาคกลาง และภาคใต้ชายแดน  
ระบุว่าคุณภาพของเสียงเป็นคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญสูงที่สุด 
ตาราง 3.15 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต 

คุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และภาค 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล 

ในอนาคต 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 ต้องการใช้ 12.1 10.1 10.3 13.2 8.1 12.3 14.8 12.5 

 ไมต่้องการใช้ 87.9 89.9 89.7 86.8 91.9 87.7 85.2 87.5 

คุณสมบัติ1 ของวิทยุดิจิทัลที่
ประชาชนให้ความสำคัญ 

        

• การรับสัญญาณมี 
ความเสถียร 

67.6 67.7 61.7 69.6 60.6 71.3 68.6 69.8 

• คุณภาพของเสียง 62.7 68.3 65.1 66.9 78.4 55.8 61.0 58.5 
• จำนวนช่องสัญญาณ 49.0 63.1 47.3 52.9 56.5 41.6 48.2 43.4 
• ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ

อินเทอร์เน็ตในระหว่าง
การรับฟัง  

27.0 18.7 43.1 20.1 27.5 32.0 19.7 28.7 

• พื้นท่ีการให้บริการ 26.1 18.7 16.6 22.3 34.0 28.4 35.2 26.4 
• ช่องทางในการแจ้งเตือน

ภัยพิบัติ 
11.5 7.6 18.0 13.7 1.1 10.8 7.6 13.1 

• อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ีแสดง
ให้เห็นบนหน้าจอ  
เป็นต้น 

9.9 8.8 6.5 10.7 2.5 12.9 11.6 9.9 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาเป็นรายกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 25 – 42 ปี ร้อยละ 13.3 ระบุว่า
ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่างที่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัลใน 
ทุกกลุ่มอายุ ระบุว่าการรับสัญญาณมีความเสถียรเป็นคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญสูงที่สุด   
ตาราง 3.16 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต 

คุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และกลุ่มอาย ุ

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 ต้องการใช้ 12.1 12.2 13.3 13.0 9.8 

 ไมต่้องการใช้ 87.9 87.8 86.7 87.0 90.2 

คุณสมบัติ1 ของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้
ความสำคัญ 

     

• การรับสัญญาณมีความเสถียร 67.6 68.7 68.3 67.2 66.4 
• คุณภาพของเสียง 62.7 62.1 65.4 61.7 60.0 
• จำนวนช่องสัญญาณ 49.0 56.9 47.4 50.9 44.4 
• ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตใน

ระหว่างการรับฟัง  
27.0 20.9 29.2 26.8 27.2 

• พื้นท่ีการให้บริการ 26.1 27.9 25.7 25.4 26.5 
• ช่องทางในการแจ้งเตือนภัยพิบัติ 11.5 9.7 11.5 11.5 12.3 
• อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ีแสดงให้เห็นบน

หน้าจอ เป็นต้น 
9.9 11.5 10.3 10.1 7.8 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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 3.3.3 การรับชมรายการโทรทัศน์ 
ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 83.7 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ ขณะที่ร้อยละ 16.3 ระบุว่าไม่รับชม

รายการโทรทัศน์  
สำหรับประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ ระบุช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์มากที่สุด 

คือ กล่องรับสัญญาณดาวเทียม ร้อยละ 48.4 รองลงมา คือ อินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน  
(ร้อยละ 46.7) กล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 
(ร้อยละ 39.2) กล่องรับสัญญาณ IPTV (ร้อยละ 8.2) และเคเบิลทีวี (ร้อยละ 6.1) ตามลำดับ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในทุกภาคประมาณร้อยละ 75 – 85 ระบุว่า
รับชมรายการโทรทัศน์ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกภาค (ยกเว้นกรุงเทพมหานคร 
และภาคใต้ชายแดน) ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ผ่านกล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด   
ขณะที่กรุงเทพมหานคร และภาคใต้ชายแดน ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือ
แอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.17 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการ

โทรทัศน์ และภาค 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม 83.7 84.3 84.2 83.9 75.9 83.0 83.3 84.6 

 ไม่รับชม 16.3 15.7 15.8 16.1 24.1 17.0 16.7 15.4 

ช่องทาง1 การรับชมรายการ
โทรทัศน์   

        

• กล่องรับสัญญาณดาวเทียม 48.4 20.8 51.0 54.9 43.5 51.2 54.1 54.4 
• อินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์

หรือแอปพลิเคชัน 
46.7 64.3 50.7 45.8 44.3 50.6 37.5 38.4 

• กล่องรับสัญญาณโทรทัศน์
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล
หรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินใน
ระบบดิจิทัล 

39.2 56.7 39.0 30.4 38.1 31.4 38.2 36.8 

• กล่องรับสัญญาณ IPTV 8.2 13.0 10.7 5.9 3.5 9.8 5.6 5.5 
• เคเบิลทีวี 6.1 6.9 6.4 5.3 7.4 9.4 5.6 4.3 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 91.7 ระบุว่า
รับชมรายการโทรทัศน์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี (ร้อยละ 86.2) กลุ่มอายุ 25 – 42 ปี 
(ร้อยละ 79.5) และกลุ่มอายุ 18 - 24 ปี (ร้อยละ 71.8) โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ใน 
กลุ่มอายุ 18 - 24 ปี และกลุ่มอายุ 25 – 42 ปี ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือ
แอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี และกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุว่ารับชมรายการ
โทรทัศน์ผ่านกล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.18 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการ

โทรทัศน์ และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม 83.7 71.8 79.5 86.2 91.7 

 ไม่รับชม 16.3 28.2 20.5 13.8 8.3 

ช่องทาง1 การรับชมรายการโทรทัศน์      
• กล่องรับสัญญาณดาวเทียม 48.4 42.9 44.8 50.1 52.4 
• อินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือ 

แอปพลิเคชัน 
46.7 67.9 59.4 47.0 25.3 

• กล่องรับสัญญาณโทรทัศน์ภาคพื้นดินใน
ระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินใน
ระบบดิจิทัล 

39.2 32.5 36.9 40.5 42.9 

• กล่องรับสัญญาณ IPTV 8.2 7.4 8.8 9.2 6.8 
• เคเบิลทีวี 6.1 8.6 7.5 5.5 4.4 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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1) การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 90.4 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ตาม 

ผังรายการที่ออกอากาศ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุเหตุผลที่รับชม เพราะรับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย 
อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ เครื่องรับโทรทัศน์ธรรมดา ระบุว่ารับชมทุกวัน รับชมวันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน 
และประเภทรายการโทรทัศน์ที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 9.6 ระบุว่าไม่รับชม ฯ   

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในทุกภาค ประมาณร้อยละ 88 – 92  
ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ในทุกภาค  
(ยกเว้นภาคใต้ชายแดน) ระบุว่ารับชมทุกวัน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ชายแดน ระบุว่ารับชม 3 – 4 วัน
ต่อสัปดาห์ โดยทุกภาคระบุประเภทรายการโทรทัศน์ที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์

ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชม
ต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค 

การรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  90.4 89.8 90.1 88.8 88.6 90.1 91.6 91.0 

 ไม่รับชม 9.6 10.2 9.9 11.2 11.4 9.9 8.4 9.0 

เหตุผล1 ที่รับชม         

• รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย 64.8 63.4 64.5 67.7 53.4 62.7 66.2 65.2 
• การเข้าถึงท่ีง่ายและสะดวก 60.6 56.8 59.5 61.5 46.8 59.7 64.8 61.1 
• คุณภาพและ 

ความหลากหลายของ
เนื้อหารายการ 

33.0 30.6 31.8 36.2 26.8 30.5 35.3 33.8 

• ให้ข้อมูลข่าวสารท่ีจำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

14.0 17.2 14.3 11.9 11.5 14.9 13.2 13.3 

• คุณภาพความคมชัด 
ของเน้ือหารายการ 

12.9 9.4 14.6 11.7 13.9 11.1 16.0 10.5 

• อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุย
กับคนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

8.5 10.8 7.9 9.2 8.3 9.2 8.2 7.0 
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ตาราง 3.19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชม
ต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค (ต่อ) 

การรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• เครื่องรับโทรทัศน์ธรรมดา 

(แบบจอแก้ว จอตู้ปลา 
หรือจอ LCD/LED  
(แบบต่ออินเทอร์เน็ตไม่ได้)) 

69.9 54.3 65.0 70.4 74.5 69.5 78.1 76.9 

• เครื่องรับโทรทัศน์ 
สมาร์ททีวี  

24.9 39.6 28.0 22.7 19.4 27.4 18.1 19.2 

• โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน  

3.9 5.2 5.0 4.9 4.6 2.0 2.9 2.9 

• คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ค 0.8 0.6 1.5 0.8 0.9 0.6 0.6 0.7 
• อื่น ๆ เช่น แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม เป็นต้น 
0.5 0.3 0.5 1.2 0.6 0.5 0.3 0.3 

ความถี่ในการรับชมตอ่สัปดาห ์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 54.3 56.0 57.0 55.8 31.5 52.3 52.8 55.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 9.4 8.5 8.5 9.4 12.3 9.3 10.4 9.3 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 23.5 22.6 22.5 22.3 36.1 25.4 23.8 23.3 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 12.8 12.9 12.0 12.5 20.1 13.0 13.0 12.3 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.5 4.0 3.5 2.0 2.7 2.1 1.8 1.6 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 8.4 10.4 10.1 7.9 7.0 11.0 6.4 6.4 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 37.9 41.1 38.4 37.8 31.8 42.7 35.7 35.9 
• 1 – 2 ชม./วัน 43.5 38.9 40.5 43.3 48.6 37.7 47.3 48.3 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 7.7 5.6 7.5 9.0 9.9 6.5 8.8 7.8 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม         
• รายการข่าว 90.8 91.0 91.5 88.5 84.1 89.7 91.1 92.1 
• ละคร/ซีรีส์  71.0 66.5 70.6 72.0 64.6 73.7 74.3 69.2 
• รายการวาไรตี้ 46.5 49.2 49.6 43.8 40.7 51.9 40.9 47.6 
• ภาพยนตร์ 30.6 31.2 33.1 33.9 24.5 33.0 30.4 24.1 
• รายการกีฬา 25.2 26.2 19.9 30.1 27.7 25.9 26.1 26.8 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 8.6 8.3 7.9 10.8 11.1 9.9 9.0 6.6 
• รายการศาสนา 2.2 1.5 1.3 1.5 7.6 2.4 3.6 1.6 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.2 1.4 2.0 3.7 3.1 2.7 2.5 1.4 
• อื่น ๆ เช่น รายการทีวี 

ชอปปิ้ง เป็นต้น 
1.5 1.1 2.4 1.8 1.5 1.7 1.1 1.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 95.2 ระบุว่า
รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น โดยประชาชนตัวอย่าง 
ที่รับชม ฯ ในทุกกลุ่มอายุ ระบุว่ารับชมทุกวัน และประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด  
ตาราง 3.20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์

ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชม
ต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ 
ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  90.4 82.2 86.4 92.8 95.2 

 ไม่รับชม 9.6 17.8 13.6 7.2 4.8 

เหตุผล1 ที่รับชม      
• รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย 64.8 57.3 62.9 65.1 68.7 
• การเข้าถึงท่ีง่ายและสะดวก 60.6 54.0 58.9 61.1 63.8 
• คุณภาพและความหลากหลาย 

ของเนื้อหารายการ 
33.0 31.1 33.9 34.1 31.7 

• ให้ข้อมูลข่าวสารท่ีจำเป็นต่อ 
การดำรงชีวิตในสังคม 

14.0 11.6 14.0 14.9 13.8 

• คุณภาพความคมชัดของเนื้อหารายการ 12.9 13.2 12.9 13.5 12.3 
• อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับคนอื่น 

ได้รู้เรื่อง เป็นต้น 
8.5 8.4 7.9 9.4 8.2 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• เครื่องรับโทรทัศน์ธรรมดา (แบบ 

จอแก้ว จอตู้ปลา หรือจอ LCD/LED 
(แบบต่ออินเทอร์เน็ตไม่ได้)) 

69.9 63.7 61.8 67.7 81.7 

• เครื่องรับโทรทัศน์สมาร์ททีวี 24.9 28.5 31.4 27.0 15.6 
• โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน 3.9 4.6 5.0 4.2 2.2 
• คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ค 0.8 2.0 1.0 0.8 0.4 
• อื่น ๆ เช่น แท็บเล็ต เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
0.5 1.2 0.8 0.3 0.1 
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ตาราง 3.20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ เหตุผลที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชม
ต่อสัปดาห์ ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

การรับชมรายการโทรทัศน์ 
ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถ่ีในการรับชมต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 54.3 34.8 45.4 56.3 67.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 9.4 9.8 10.4 9.0 8.6 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 23.5 33.2 28.2 22.6 17.0 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 12.8 22.2 16.0 12.1 7.3 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.5 2.0 2.2 2.2 3.3 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 8.4 6.9 7.6 7.7 10.4 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 37.9 35.4 36.4 37.9 40.2 
• 1 – 2 ชม./วัน 43.5 43.0 44.2 45.0 41.2 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 7.7 12.7 9.6 7.2 4.9 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม      
• รายการข่าว 90.8 75.9 88.1 93.0 95.7 
• ละคร/ซีรีส์  71.0 72.4 72.0 71.7 69.0 
• รายการวาไรตี้ 46.5 48.6 48.3 48.5 42.1 
• ภาพยนตร์ 30.6 36.8 35.1 31.7 23.3 
• รายการกีฬา 25.2 22.3 25.5 26.3 24.9 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 8.6 4.4 6.4 7.8 12.9 
• รายการศาสนา 2.2 0.3 0.5 1.6 5.1 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.2 2.1 2.8 2.2 1.7 
• อื่น ๆ เช่น รายการทีวีชอปปิ้ง เป็นต้น 1.5 1.4 1.7 1.8 1.1 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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2) การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 33.8 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 

โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุเหตุผลที่รับชม เพราะต้องการเลือกรับชมเฉพาะรายการประเภท 
ที่สนใจเท่านั้น รับชมผ่านช่องทาง YouTube อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  
ระบุว่ารับชม 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ วันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และประเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 66.2 ระบุว่าไม่รับชม ฯ   

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกรุงเทพมหานคร ร้อยละ 45.1 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอ่ืน โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ในทุกภาค (ยกเว้นภาคใต้) 
ระบุว่ารับชม 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ภาคใต้ ระบุว่ารับชม 3 – 4 วันต่อสัปดาห์  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลงั  

เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค 

การรับชมรายการโทรทัศน์
ย้อนหลัง 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  33.8 45.1 35.9 34.7 31.4 38.9 27.7 27.1 

 ไม่รับชม 66.2 54.9 64.1 65.3 68.6 61.1 72.3 72.9 

เหตุผล1 ที่รับชม         
• ต้องการเลือกรับชมเฉพาะ

รายการประเภทท่ีสนใจ
เท่าน้ัน 

56.9 54.2 52.8 60.6 61.8 52.7 61.8 60.7 

• ไม่สามารถชมรายการสด
ตามผังรายการ 
ท่ีออกอากาศได้ 

51.2 60.6 51.0 57.7 51.9 51.3 43.5 43.8 

• เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

28.4 26.0 28.3 26.7 27.5 30.1 33.6 23.6 

• ไม่ต้องการรับชมโฆษณา 26.0 23.0 24.6 27.1 46.9 23.0 28.1 28.0 
• อื่น ๆ เช่น ความยืดหยุ่น

และสะดวกในการรับชม 
เป็นต้น 

24.1 23.2 27.5 21.6 26.7 20.8 25.5 21.4 

ช่องทาง1 ที่รับชม         
• YouTube 85.2 90.3 86.6 84.4 75.4 84.5 82.9 81.5 
• TikTok 39.1 26.5 36.7 55.1 54.0 41.1 37.1 47.4 
• Facebook 37.4 41.3 28.1 38.7 45.4 31.9 41.4 45.9 
• แอปพลิเคชันของ 

ช่องทีวีดิจิทัล 
19.3 22.8 16.3 22.8 37.5 19.6 18.7 15.0 

• อื่น ๆ เช่น เว็บไซต์ของ
ช่องทีวีดิจิทัล เป็นต้น 

13.6 10.8 14.4 13.9 15.0 13.7 17.8 9.0 
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ตาราง 3.21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลงั  
เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค (ต่อ) 

การรับชมรายการโทรทัศน์
ย้อนหลัง 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• โทรศัพท์มือถือ 

แบบสมาร์ทโฟน 
87.7 86.0 83.3 87.9 87.5 88.4 92.4 90.7 

• เครื่องรับโทรทัศน์ 
สมาร์ททีวี 

5.2 6.1 7.9 4.0 9.4 4.6 2.6 3.7 

• แท็บเล็ต 4.8 4.6 6.5 6.4 2.1 4.4 3.2 3.8 
• อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/

โน้ตบุ๊ก เป็นต้น 
2.3 3.3 2.3 1.7 1.0 2.6 1.8 1.8 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 24.1 21.8 21.6 25.1 28.2 24.4 26.5 26.6 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 6.7 6.3 7.5 8.1 5.6 6.9 6.5 5.0 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 32.3 30.8 31.9 36.4 33.0 33.6 32.9 29.4 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 36.9 41.1 39.0 30.4 33.2 35.1 34.1 39.0 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.6 2.9 2.7 1.3 1.4 1.6 3.6 2.7 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 6.9 8.1 8.9 4.4 3.3 6.7 5.9 5.7 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 26.2 23.9 27.7 29.9 22.2 28.3 26.9 21.2 
• 1 – 2 ชม./วัน 51.9 56.7 49.4 52.7 65.0 50.0 49.3 52.2 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 12.4 8.4 11.3 11.7 8.1 13.4 14.3 18.2 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม         
• ละคร/ซีรีส์ 70.2 63.9 69.5 74.5 76.7 68.9 75.3 69.4 
• รายการข่าว 63.4 62.1 61.5 63.0 74.5 61.8 66.7 64.0 
• รายการวาไรตี้ 48.3 50.2 49.7 45.5 61.7 48.2 45.8 46.7 
• ภาพยนตร์ 34.2 28.0 36.5 36.2 37.1 33.3 38.4 30.3 
• รายการกีฬา 22.2 29.3 17.5 26.0 38.6 22.5 18.4 21.2 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 7.3 4.5 5.8 10.0 14.5 5.9 10.1 7.4 
• รายการทีวีชอปป้ิง 2.9 3.1 2.3 2.6 3.8 4.0 3.3 2.7 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.6 0.6 2.9 4.7 5.2 2.1 3.0 2.1 
• อื่น ๆ เช่น รายการศาสนา 

เป็นต้น 
2.1 2.6 1.0 1.9 17.8 1.1 2.1 2.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 50.3 ระบุว่า
รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอ่ืน ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 14.1 ระบุว่า
รับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ในทุกกลุ่มอายุ ระบุว่ารับชมผ่าน
ช่องทาง YouTube และรับชม 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด สำหรับกลุ่มอายุ 18 - 24 ปี และกลุ่ม
อายุ 25 – 42 ปี ระบปุระเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี 
และกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลงั  

เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอาย ุ  

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  33.8 50.3 47.5 33.0 14.1 

 ไม่รับชม 66.2 49.7 52.5 67.0 85.9 

เหตุผล1 ที่รับชม      
• ต้องการเลือกรับชมเฉพาะรายการ

ประเภทท่ีสนใจเท่าน้ัน 
56.9 56.4 56.3 57.8 57.1 

• ไม่สามารถชมรายการสดตามผังรายการ
ท่ีออกอากาศได้ 

51.2 49.2 52.0 53.5 45.1 

• เห็นจากสื่อออนไลน์/รายการเป็นกระแส 28.4 26.8 27.9 28.8 31.1 
• ไม่ต้องการรับชมโฆษณา 26.0 27.3 27.1 23.9 25.4 
• อื่น ๆ เช่น ความยืดหยุ่นและสะดวก 

ในการรับชม เป็นต้น 
24.1 24.1 24.0 24.5 23.8 

ช่องทาง1 ที่รับชม      
• YouTube 85.2 83.2 84.7 87.4 84.0 
• TikTok 39.1 43.6 41.1 37.0 31.2 
• Facebook 37.4 36.8 37.1 38.1 37.1 
• แอปพลิเคชันของช่องทีวีดิจิทัล 19.3 22.6 20.8 17.9 13.6 
• อื่น ๆ เช่น เว็บไซต์ของช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 
13.6 16.5 13.5 13.1 11.6 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน 87.7 88.2 86.6 88.7 88.5 
• เครื่องรับโทรทัศน์สมาร์ททีวี 5.2 2.7 5.7 5.3 6.3 
• แท็บเล็ต 4.8 5.9 5.2 4.3 3.3 
• อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ก เป็นต้น 2.3 3.2 2.5 1.7 1.9 
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ตาราง 3.22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลงั  
เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอาย ุ(ต่อ) 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถ่ีในการรับชมต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 24.1 22.7 23.0 25.1 27.1 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 6.7 5.9 7.3 6.7 5.8 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 32.3 32.1 33.3 30.8 32.7 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 36.9 39.3 36.4 37.4 34.4 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 2.6 4.8 2.5 2.0 2.0 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 6.9 6.7 7.4 5.9 7.9 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 26.2 28.6 27.2 24.6 23.6 
• 1 – 2 ชม./วัน 51.9 47.9 52.0 54.1 50.5 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 12.4 12.0 10.9 13.4 16.0 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม      
• ละคร/ซีรีส์ 70.2 74.7 71.6 69.5 61.2 
• รายการข่าว 63.4 45.6 61.9 69.7 76.5 
• รายการวาไรตี้ 48.3 47.0 48.0 51.9 42.3 
• ภาพยนตร์ 34.2 40.7 35.7 31.7 26.4 
• รายการกีฬา 22.2 23.0 23.4 21.2 19.5 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 7.3 6.8 6.0 8.3 10.4 
• รายการทีวีชอปป้ิง 2.9 3.5 2.6 3.0 3.3 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.6 3.8 2.8 1.7 2.2 
• อื่น ๆ เช่น รายการศาสนา เป็นต้น 2.1 2.1 1.3 2.9 3.2 

หมายเหตุ : 1   ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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  3.3.4 คุณภาพของเนื้อหารายการโทรทัศน์  
1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 

ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ ร้อยละ 86.1 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับการนำเสนอข่าว
ในปัจจุบัน คือ ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอเนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ 
สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคลของผู้ที ่ตกเป็นข่าว (ร้อยละ 83.4) และการนำเสนอข่าวในปัจจุบันมีความ
รับผิดชอบต่อสังคม (ร้อยละ 82.4) ตามลำดับ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกภาค ประมาณ
ร้อยละ 83 - 87 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน คือ ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอเนื้อหา
ที่ครอบคลุมทุกแง่มุม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.23 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี ่ยวกับ 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และภาค 

ความคิดเห็น1 เกี่ยวกับ 
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

 ข่าวในปัจจุบันมี 
การนำเสนอเน้ือหาท่ี
ครอบคลุมทุกแง่มุม 

86.1 83.0 86.7 86.4 83.9 86.2 86.9 87.2 

 สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วน
บุคคลของผู้ท่ีตกเป็นข่าว 

83.4 74.5 84.2 84.7 82.7 83.0 84.8 87.4 

 การนำเสนอข่าวในปัจจุบันมี
ความรับผิดชอบต่อสังคม 

82.4 72.8 82.6 84.2 80.0 81.8 85.0 86.1 

 สื่อมวลชนนำเสนอข่าวอย่าง
เป็นกลางและไม่มีอคติ 

81.2 70.8 81.2 82.0 78.7 82.1 84.5 84.7 

 สื่อมวลชนมักเน้นข่าว 
ท่ีสร้างความตื่นเต้นหรือ 
ดราม่ามากกว่าข่าวท่ีมี
ประโยชน์ 

81.0 78.8 81.1 83.5 83.3 82.3 80.6 80.6 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกกลุ่มอายุ 
ประมาณร้อยละ 84 - 87 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน คือ ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.24 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี ่ยวกับ 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และกลุ่มอาย ุ

ความคิดเห็น1 เกี่ยวกับ 
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

 ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอเนื้อหา 
ท่ีครอบคลุมทุกแง่มุม 

86.1 84.6 85.5 86.3 87.2 

 สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคล 
ของผู้ท่ีตกเป็นข่าว 

83.4 82.9 82.4 82.5 85.6 

 การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

82.4 83.5 81.5 81.4 84.0 

 สื่อมวลชนนำเสนอข่าวอย่างเป็นกลาง 
และไม่มีอคติ 

81.2 80.6 79.9 81.7 82.4 

 สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้างความต่ืนเต้น 
หรือดราม่ามากกว่าข่าวท่ีมีประโยชน์ 

81.0 82.3 81.7 80.8 80.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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2) ความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม 
ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ ร้อยละ 37.4 ระบคุวามคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าว

ที่มีผลกระทบต่อสังคม คือ ข่าวที่มีภาพหรือเนื้อหาความรุนแรง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ ข่าวที่มีเนื้อหา
ส่งเสริมความเกลียดชังหรือแบ่งแยกทางสังคม (ร้อยละ 21.5) และข่าวที่ละเมิดสิทธิส่วนบุคคล (ร้อยละ 15.4) 
ตามลำดับ 

เมื ่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ในทุกภาค 
ประมาณร้อยละ 35 - 42 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม คือ ข่าวที่มีภาพหรือ
เนื้อหาความรุนแรง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.25 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าว

ที่มีผลกระทบต่อสังคม และภาค 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
ประเภทข่าวที่มีผลกระทบ 

ต่อสังคม 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 ข่าวท่ีมีภาพหรือเน้ือหา
ความรุนแรง  

37.4 35.7 35.3 35.7 36.3 36.3 41.5 38.3 

 ข่าวท่ีมีเน้ือหาส่งเสริม 
ความเกลียดชังหรือแบ่งแยก
ทางสังคม 

21.5 21.9 22.4 22.7 20.4 21.3 19.7 21.7 

 ข่าวท่ีละเมิดสิทธิ 
ส่วนบุคคล  

15.4 13.0 14.9 15.8 24.3 14.4 16.9 14.7 

 ข่าวท่ีมีเน้ือหาละเมิดเด็ก
และเยาวชน 

6.7 7.2 7.3 6.7 5.6 6.4 6.2 6.7 

 ข่าวท่ีไม่มีแหล่งข้อมูล 
ท่ีชัดเจนหรือเป็นข่าวลือ 

6.5 8.1 7.3 6.4 5.5 6.9 4.7 6.4 

 การอ่านข่าวหรือ 
การพาดหัวเร้าอารมณ์ 
เกินจริง (Clickbait)  

4.8 6.3 4.6 5.0 2.7 6.2 3.9 4.6 

 ข่าวเกี่ยวกับไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ การใบ้ตัวเลข 

3.1 2.8 3.4 3.7 1.6 3.4 2.5 3.4 

 ข่าวท่ีนำเสนอการทะเลาะ
กันของผู้คนในชีวิตจริง 
ในลักษณะให้ความบันเทิง 

2.4 2.1 2.9 2.0 2.0 2.6 2.2 2.3 

 อื่น ๆ เช่น ข่าวท่ีผู้ดำเนิน
รายการนำเสนอประเด็น
และตัดสินเหมือนเป็น  
“ศาลเตี้ย” เป็นต้น 

2.2 2.9 1.9 2.0 1.6 2.5 2.4 1.9 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกกลุ่มอายุ 
ประมาณร้อยละ 36 - 40 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม คือ ข่าวที่มีภาพหรือ
เนื้อหาความรุนแรง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.26 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าว

ที่มีผลกระทบต่อสังคม และกลุ่มอาย ุ

ความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าว 
ที่มีผลกระทบต่อสังคม 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 ข่าวท่ีมีภาพหรือเน้ือหาความรุนแรง  37.4 39.8 36.8 36.5 38.6 

 ข่าวท่ีมีเน้ือหาส่งเสริมความเกลียดชัง 
หรือแบ่งแยกทางสังคม 

21.5 21.2 21.3 21.1 22.1 

 ข่าวท่ีละเมิดสิทธิส่วนบุคคล  15.4 16.0 15.4 15.6 14.8 

 ข่าวท่ีมีเน้ือหาละเมิดเด็กและเยาวชน 6.7 6.2 7.1 7.0 6.3 

 ข่าวท่ีไม่มีแหล่งข้อมูลท่ีชัดเจนหรือ 
เป็นข่าวลือ 

6.5 6.0 6.5 7.1 5.9 

 การอ่านข่าวหรือการพาดหัวเร้าอารมณ์ 
เกินจริง (Clickbait)  

4.8 3.9 4.7 5.0 5.1 

 ข่าวเกี่ยวกับไสยศาสตร์ ความเชื่อ  
การใบ้ตัวเลข 

3.1 2.5 3.4 2.9 3.1 

 ข่าวท่ีนำเสนอการทะเลาะกันของผู้คน 
ในชีวิตจริงในลักษณะให้ความบันเทิง 

2.4 2.2 2.5 2.6 2.0 

 อื่น ๆ เช่น ข่าวท่ีผู้ดำเนินรายการนำเสนอ
ประเด็นและตัดสินเหมือนเป็น “ศาลเตี้ย” 
เป็นต้น 

2.2 2.2 2.3 2.2 2.1 
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3) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม 
ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ ร้อยละ 35.8 ระบคุวามคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการใน

การควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม คือ ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อเข้มงวดมากขึ้น ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ 
ให้หน่วยงานที่นำเสนอมีมาตรการกรองข่าวที่ไม่เหมาะสม (ร้อยละ 26.0) และให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณและ
แนวทางการนำเสนอท่ีเข้มงวดขึ้น (ร้อยละ 25.6) ตามลำดับ 

เมื ่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ในทุกภาค 
ประมาณร้อยละ 32 - 38 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม คือ ให้หน่วยงาน
กำกับดูแลสื่อเข้มงวดมากข้ึน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.27 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการ

ในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม และภาค 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
มาตรการในการควบคุมข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

 ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ
เข้มงวดมากขึ้น 

35.8 32.1 37.5 33.9 33.6 33.0 37.4 37.2 

 ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 
ท่ีไม่เหมาะสม 

26.0 25.3 25.1 27.7 28.9 25.9 26.1 26.3 

 ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 
ท่ีเข้มงวดขึ้น 

25.6 28.1 24.6 24.8 25.0 28.6 25.3 24.3 

 ให้ประชาชนสามารถ 
แจ้งข่าวท่ีไม่เหมาะสม 
เพื่อให้มีการตรวจสอบ 

7.0 6.9 8.0 7.2 6.4 7.0 6.7 6.1 

 อื่น ๆ เช่น ส่งเสริมการศึกษา
สื่อให้ประชาชนรู้เท่าทันข่าว
ท่ีไม่เหมาะสม เป็นต้น 

5.6 7.6 4.8 6.4 6.1 5.5 4.5 6.1 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกกลุ่มอายุ 
ประมาณร้อยละ 34 - 38 ระบุความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม คือ ให้หน่วยงาน
กำกับดูแลสื่อเข้มงวดมากข้ึน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.28 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการ

ในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสม และกลุ่มอาย ุ

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการ 
ในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสม 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

 ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อเข้มงวดมากขึ้น 35.8 35.6 34.9 34.8 37.9 

 ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอมีมาตรการกรองข่าว 
ท่ีไม่เหมาะสม 

26.0 26.2 25.4 26.3 26.3 

 ให้ส่ือมวลชนมีจรรยาบรรณและแนวทาง 
การนำเสนอท่ีเข้มงวดขึ้น 

25.6 24.7 26.3 26.3 24.5 

 ให้ประชาชนสามารถแจ้งข่าวท่ีไม่เหมาะสม
เพื่อให้มีการตรวจสอบ 

7.0 7.7 7.3 7.3 6.1 

 อื่น ๆ เช่น ส่งเสริมการศึกษาสื่อให้ประชาชน
รู้เท่าทันข่าวท่ีไม่เหมาะสม เป็นต้น 

5.6 5.8 6.1 5.3 5.2 
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4) ความคิดเห็นเกี่ยวกับระบบการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 
ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 90.1 ระบุว่าระบบการจัดระดับความเหมาะสม

ของรายการโทรทัศน์มีประโยชน์ต่อผู้ชม โดยระบุเหตผลที่คิดว่ามีประโยชน์ คือ เป็นมาตรการพ้ืนฐานในการปกป้อง
เด็กและเยาวชน ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 9.9 ระบุว่าไม่มีประโยชน์ โดยระบุเหตผลที่คิดว่าไม่มี
ประโยชน์ คือ สามารถรับชมทางออนไลน์ได้โดยไม่ติดกับช่วงเวลาที่ระบุระดับความเหมาะสมของเนื้อหารายการ 
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

เมื ่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ในทุกภาค 
ประมาณร้อยละ 82 - 93 ระบุว่าระบบการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์มีประโยชน์ต่อผู้ชม 
ตาราง 3.29 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับระบบ

การจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มี
ประโยชน์ และภาค 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับระบบ 
การจัดระดับความเหมาะสม 

ของรายการโทรทัศน์ 
ทั่วประเทศ 

ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 มีประโยชน์  90.1 82.0 90.0 93.3 90.0 88.9 93.3 91.3 

 ไม่มีประโยชน์ 9.9 18.0 10.0 6.7 10.0 11.1 6.7 8.7 

เหตุผลทีค่ิดว่ามีประโยชน์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• เป็นมาตรการพื้นฐาน 

ในการปกป้องเด็กและ
เยาวชน 

69.1 70.2 68.1 67.8 62.7 66.9 69.5 71.8 

• เป็นแนวทางใน 
การนำเสนอเน้ือหาให้
ผู้ประกอบการ 

20.8 17.3 20.2 22.8 25.3 23.3 21.4 20.1 

• อื่น ๆ เช่น ช่วยให้
หลีกเลี่ยงการเซ็นเซอร์
เนื้อหาได ้เป็นต้น 

10.1 12.5 11.7 9.4 12.0 9.8 9.1 8.1 

เหตุผลทีค่ิดว่าไม่มีประโยชน์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• สามารถรับชมทาง

ออนไลน์ได้โดยไม่ติดกับ
ช่วงเวลาท่ีระบุระดับ
ความเหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

70.3 75.3 70.3 64.5 63.7 67.7 72.7 64.2 

• อื่น ๆ เช่น พ่อแม่
ผู้ปกครองไม่ใส่ใจในการดู
ทีวีของเด็กและเยาวชน 
เป็นต้น 

29.7 24.7 29.7 35.5 36.3 32.3 27.3 35.8 
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เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนที่รับชมรายการโทรทัศน์ในทุกกลุ่มอายุ ประมาณ
ร้อยละ 88 – 92 ระบุว่าระบบการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์มีประโยชน์ต่อผู้ชม 
ตาราง 3.30 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับระบบ

การจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มี
ประโยชน์ และกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับระบบการจัดระดับ 
ความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 มีประโยชน์  90.1 89.1 88.7 89.9 92.3 

 ไม่มีประโยชน์ 9.9 10.9 11.3 10.1 7.7 

เหตุผลทีค่ิดว่ามีประโยชน์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• เป็นมาตรการพื้นฐานในการปกป้องเด็ก

และเยาวชน 
69.1 67.6 67.3 69.4 71.0 

• เป็นแนวทางในการนำเสนอเน้ือหาให้
ผู้ประกอบการ 

20.8 21.8 21.7 20.0 20.3 

• อื่น ๆ เช่น ช่วยให้หลีกเลี่ยงการเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้ เป็นต้น 

10.1 10.6 11.0 10.6 8.7 

เหตุผลทีค่ิดว่าไม่มีประโยชน์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• สามารถรับชมทางออนไลน์ได้โดยไม่ติด

กับช่วงเวลาท่ีระบุระดับความเหมาะสม
ของเนื้อหารายการ 

70.3 71.4 71.1 74.2 63.1 

• อื่น ๆ เช่น พ่อแม่ผู้ปกครองไม่ใส่ใจใน
การดูทีวีของเด็กและเยาวชน เป็นต้น 

29.7 28.6 28.9 25.8 36.9 
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 3.3.5 การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 73.6 ระบุว่ารับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุเหตุผลที่รับชม เพราะความหลากหลายของเนื้อหาที่สามารถเลือกรับชมได้ 
รับชมผ่านช่องทาง YouTube อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน ระบุว่า 
รับชมทุกวัน วันละ 1 – 2 ชั่วโมงต่อวัน และประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่
ร้อยละ 26.4 ระบุว่าไม่รับชม ฯ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกรุงเทพมหานคร ร้อยละ 83.6 ระบุว่ารับชม
เนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ 
ในทุกภาค (ยกเว้นกรุงเทพมหานคร ภาคตะวันออก และภาคเหนือ) ระบุว่าประเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์ 
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะทีก่รุงเทพมหานคร ภาคตะวันออก และภาคเหนือ ระบวุ่าประเภทรายการที่รับชม คือ 
รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด  
ตาราง 3.31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี 
(Free Content)  
ผ่านทางออนไลน์ 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  73.6 83.6 76.3 76.0 59.9 72.9 68.9 69.3 

 ไม่รับชม 26.4 16.4 23.7 24.0 40.1 27.1 31.1 30.7 

เหตุผล1 ที่รับชม         
• ความหลากหลายของเน้ือหา

ท่ีสามารถเลือกรับชมได้ 
62.3 60.0 60.6 68.4 70.0 55.4 65.2 62.0 

• สามารถรับชมตามเวลา 
ท่ีต้องการ 

60.0 61.3 59.9 56.5 60.8 59.6 60.6 60.3 

• รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย 54.0 55.0 50.5 59.0 69.2 48.1 56.7 52.3 
• ความสะดวกในการเข้าถึง 36.6 33.6 38.5 36.4 32.9 42.5 34.7 36.6 
• อื่น ๆ เช่น ประสบการณ์

ในการรับชมท่ียืดหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม
และกลับมารับชมเน้ือหา
ต่อจากจุดเดิมได้ เป็นต้น 

13.3 14.4 13.8 11.3 9.1 14.0 13.7 12.3 

ช่องทาง1 ที่รับชม         
• YouTube 88.3 94.4 87.4 88.0 86.6 86.4 87.3 86.7 
• TikTok 77.3 71.2 78.1 83.3 85.9 84.3 72.5 79.8 
• Facebook 73.8 71.1 69.1 74.1 70.6 77.4 79.2 74.0 
• Instagram (IG) 5.5 5.4 7.3 5.5 10.5 6.2 3.7 4.4 
• อื่น ๆ  เช่น X (Twitter) เป็นต้น 1.2 2.1 1.6 0.1 1.0 1.5 0.7 0.9 
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ตาราง 3.31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และภาค (ต่อ) 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี 
(Free Content)  
ผ่านทางออนไลน์ 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• โทรศัพท์มือถือแบบ

สมาร์ทโฟน 
92.3 92.7 91.5 90.7 91.2 91.5 93.7 93.0 

• เครื่องรับโทรทัศน์ 
สมาร์ททีวี 

4.7 3.2 4.8 7.0 7.8 5.4 4.1 4.5 

• แท็บเล็ต 2.0 2.4 3.0 1.8 0.5 2.0 1.2 1.7 
• อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/

โน้ตบุ๊ก เป็นต้น 
1.0 1.7 0.7 0.5 0.5 1.1 1.0 0.8 

ความถ่ีในการรับชม 
ต่อสัปดาห์ 

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• ทุกวัน 60.1 55.6 63.2 61.7 34.9 63.2 59.6 61.6 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 8.0 8.9 9.4 8.3 7.0 6.7 7.0 6.7 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 20.0 20.8 17.2 20.1 35.4 19.6 21.6 19.0 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 11.9 14.7 10.2 9.9 22.7 10.5 11.8 12.7 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 4.4 4.9 4.4 5.3 0.8 2.9 4.9 4.1 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 9.9 11.4 11.1 8.7 5.5 10.7 9.1 8.6 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 33.2 31.9 35.2 31.6 27.2 38.5 32.4 31.5 
• 1 – 2 ชม./วัน 42.1 43.9 39.7 42.6 55.6 38.8 43.0 41.8 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 10.4 7.9 9.6 11.8 10.9 9.1 10.6 14.0 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม         
• รายการข่าว 68.9 67.8 66.2 71.2 71.8 68.9 68.2 73.5 
• ละคร/ซีรีส์ 68.7 61.1 69.0 71.4 74.6 68.3 73.4 66.7 
• รายการวาไรตี้ 57.1 54.2 61.6 49.3 55.8 60.9 56.0 58.2 
• ภาพยนตร์ 36.7 32.5 39.1 38.1 35.6 37.8 40.4 30.0 
• รายการกีฬา 24.1 29.7 19.0 28.0 37.1 24.9 22.2 24.5 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 10.3 11.4 8.1 13.4 19.6 11.2 9.3 10.3 
• รายการทีวีชอปป้ิง 5.7 6.6 6.2 5.3 8.3 6.9 5.0 4.2 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.1 1.1 1.3 3.9 7.8 2.3 2.3 2.1 
• อื่น ๆ เช่น รายการศาสนา 

เป็นต้น 
2.2 1.7 1.2 2.3 22.5 1.3 2.5 1.7 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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เมื ่อพิจารณาตามกลุ ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 88.5  
ระบุว่ารับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่ 
กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 51.2 ระบุว่ารับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น โดยประชาชนตัวอย่าง 
ที่รับชม ฯ ในทุกกลุ่มอายุ ระบุว่ารับชมทุกวัน และรับชมผ่านช่องทาง Youtube ในสัดส่วนที่สูงที่สุด สำหรับ 
กลุ่มอายุ 18 - 24 ปี และกลุ่มอายุ 25 – 42 ปี ระบุว่าประเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ขณะที่กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี และกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุว่าประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ตาราง 3.32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอาย ุ 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี  
(Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 รับชม  73.6 88.5 84.6 75.4 51.2 

 ไม่รับชม 26.4 11.5 15.4 24.6 48.8 

เหตุผล1 ที่รับชม      
• ความหลากหลายของเนื้อหาท่ีสามารถ

เลือกรับชมได้ 
62.3 64.8 63.2 62.3 58.6 

• สามารถรับชมตามเวลาท่ีต้องการ 60.0 61.7 60.8 59.8 57.1 
• รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย 54.0 54.6 53.1 53.4 56.2 
• ความสะดวกในการเข้าถึง 36.6 38.3 38.6 35.2 33.4 
• อื่น ๆ เช่น ประสบการณ์ในการรับชม 

ท่ียืดหยุ่น สามารถหยุดการรับชมและ
กลับมารับชมเน้ือหาต่อจากจุดเดิมได้ 
หรือหยุดเน้ือหาไว้รับชมต่อในภายหลังได้ 
เป็นต้น 

13.3 14.4 14.5 13.1 10.4 

ช่องทาง1 ที่รับชม      
• YouTube 88.3 88.7 89.6 87.8 86.2 
• TikTok 77.3 88.2 83.6 74.1 61.0 
• Facebook 73.8 77.2 78.8 73.5 61.3 
• Instagram (IG) 5.5 16.0 6.4 2.4 0.6 
• อื่น ๆ เช่น X (Twitter) เป็นต้น 1.2 3.1 1.5 0.5 0.1 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน 92.3 90.8 92.1 93.0 92.8 
• เครื่องรับโทรทัศน์สมาร์ททีวี 4.7 3.4 4.4 4.9 6.0 
• แท็บเล็ต 2.0 3.6 2.5 1.5 0.8 
• อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ก เป็นต้น 1.0 2.2 1.0 0.6 0.4 
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ตาราง 3.32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
เหตุผลที่รับชม ช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ 
ความถี่ในการรับชมต่อวัน ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอาย ุ(ต่อ)  

การรับชมเนื้อหารายการฟรี  
(Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถ่ีในการรับชมต่อสัปดาห์ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• ทุกวัน 60.1 69.3 62.2 56.4 54.9 
• 5 – 6 วัน/สัปดาห์ 8.0 7.1 8.4 8.4 7.0 
• 3 – 4 วัน/สัปดาห์ 20.0 15.7 19.2 21.6 22.3 
• 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 11.9 7.9 10.2 13.6 15.8 

ความถ่ีในการรับชมต่อวัน 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• มากกว่า 6 ชม./วัน 4.4 8.6 4.9 3.0 2.3 
• มากกว่า 4 – 6 ชม./วัน 9.9 17.3 11.4 7.0 5.6 
• มากกว่า 2 – 4 ชม./วัน 33.2 37.8 36.9 31.6 24.7 
• 1 – 2 ชม./วัน 42.1 31.2 38.7 46.0 51.1 
• น้อยกว่า 1 ชม./วัน 10.4 5.1 8.1 12.4 16.3 

ประเภทรายการ1 ที่รับชม      
• รายการข่าว 68.9 48.5 66.9 75.3 78.8 
• ละคร/ซีรีส์ 68.7 80.4 72.8 65.4 56.7 
• รายการวาไรตี้ 57.1 63.4 58.8 55.5 51.3 
• ภาพยนตร์ 36.7 50.9 41.9 32.5 21.7 
• รายการกีฬา 24.1 28.5 25.8 23.4 18.4 
• รายการสารคดี/สุขภาพ 10.3 7.5 9.2 10.7 14.3 
• รายการทีวีชอปป้ิง 5.7 7.2 6.7 5.4 3.2 
• รายการเด็กและเยาวชน 2.1 3.2 2.6 1.6 1.3 
• อื่น ๆ เช่น รายการศาสนา  

เป็นต้น 
2.2 0.6 1.1 2.1 6.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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 3.3.6 การเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน 
ประชาชนตัวอย่างที ่รับชมเนื ้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ร้อยละ 5.0  

ระบุว่าเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน  โดยผู้ที่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการระบุ
เหตุผลว่า เพราะความหลากหลายของเนื้อหาที่สามารถเลือกรับชมได้ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 95.0 
ระบุว่าไม่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 

เมื่อพิจารณาเป็นรายภาค พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) 
ผ่านทางออนไลน์ในกรุงเทพมหานคร ร้อยละ 9.0 ระบุว่าเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่าน 
แอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่สูงกว่าภาคอื่น ขณะที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ร้อยละ 2.4 ระบุว่าเป็นสมาชิก 
เสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่ต่ำกว่าภาคอ่ืน 
ตาราง 3.33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  

จำแนกตามการเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน เหตุผลที่เป็นสมาชิก
เสียค่าบริการ รูปแบบการสมัครเพื่อใช้งาน และภาค 

การเป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 
เพื่อรับชมรายการ 
ผ่านแอปพลิเคชัน 

ทั่วประเทศ 
ภาค 

กรุงเทพ 
มหานคร 

กลาง ใต้ ใต้
ชายแดน 

ตะวันออก ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

เหนือ 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 5.0 9.0 6.4 4.8 3.1 4.8 2.4 3.3 

 ไม่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 95.0 91.0 93.6 95.2 96.9 95.2 97.6 96.7 

เหตุผล1 ท่ีเป็นสมาชิก 
เสียค่าบริการ 

        

• ความหลากหลายของ
เน้ือหาทีส่ามารถเลือก
รับชมได ้

79.3 78.8 79.5 75.3 s 86.8 81.9 71.8 

• สามารถรับชมตามเวลาที่
ต้องการ 

79.1 78.2 80.6 83.4 s 81.3 73.2 76.9 

• อื่น ๆ เช่น ความสะดวก
ในการเข้าถึง เป็นต้น 

60.3 53.6 64.8 58.8 s 64.2 58.2 63.7 

รูปแบบการสมคัรเพ่ือใช้งาน  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

• สมัครใช้เองภายใน
ครัวเรือน 

82.0 91.9 71.9 86.1 s 73.9 87.9 84.0 

• สมัครใช้ร่วมกันระหว่าง
ครัวเรือน/ใช้ร่วมกันกับ
ครัวเรือนอื่น 

18.0 8.1 28.1 13.9 s 26.1 12.1 16.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
 s  ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เน่ืองจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30) 

 

 



49 

เมื่อพิจารณาเป็นรายกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) 
ผ่านทางออนไลน์ในกลุ่มอายุ 18 - 24 ปี ร้อยละ 8.6 ระบุว่าเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่าน
แอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 1.1 ระบุว่าเป็นสมาชิก 
เสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น 
ตาราง 3.34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  

จำแนกตามการเป็นสมาชิกเสียค่าบริการเพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน เหตุผลที่เป็นสมาชิก
เสียค่าบริการ รูปแบบการสมัครเพื่อใช้งาน และกลุ่มอาย ุ

การเป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 
เพื่อรับชมรายการผ่านแอปพลิเคชัน 

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ  5.0 8.6 6.5 3.9 1.1 

 ไม่เป็นสมาชิกเสียค่าบริการ 95.0 91.4 93.5 96.1 98.9 

เหตุผล1 ทีเ่ป็นสมาชิกเสียค่าบริการ      
• ความหลากหลายของเนื้อหา 

ท่ีสามารถเลือกรับชมได้ 
79.3 81.4 78.2 82.2 s 

• สามารถรับชมตามเวลาท่ีต้องการ 79.1 80.3 82.5 73.5 s 
• อื่น ๆ เช่น ความสะดวกในการเข้าถึง 

เป็นต้น 
60.3 62.1 61.8 57.5 s 

รูปแบบการสมัครเพื่อใช้งาน  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
• สมัครใช้เองภายในครัวเรือน 82.0 76.6 79.4 91.2 s 
• สมัครใช้ร่วมกันระหว่างครัวเรือน/ 

ใช้ร่วมกันกับครัวเรือนอื่น 
18.0 23.4 20.6 8.8 s 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
 s  ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เน่ืองจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30) 
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สารบัญตารางสถติ ิ
หน้า 

ตารางสถิติ จำแนกตามภาคและกลุ่มอายุ 

ตาราง 1 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
รูปแบบการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

1 

ตาราง 2 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

3 

ตาราง 3 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตาม
ความถี่ในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

5 

ตาราง 4 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตาม
เหตุผลที่รับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

7 

ตาราง 5 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

9 

ตาราง 6 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) 
จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

11 

ตาราง 7 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัล
ในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยน
อุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ ภาค และกลุ่มอายุ 

13 

ตาราง 8 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติ  
ของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ ภาค และกลุ่มอายุ 

15 

ตาราง 9 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชม
รายการโทรทัศน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

17 

ตาราง 10 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์  
หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

19 

ตาราง 11 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลัก 
ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

21 

ตาราง 12 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ  ภาค และกลุ่มอายุ 

23 

ตาราง 13 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

25 
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สารบัญตารางสถติิ (ตอ่) 
หน้า 

ตาราง 14 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามความถี่ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

27 

ตาราง 15 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

29 

ตาราง 16 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก ภาค และกลุ่มอายุ 

31 

ตาราง 17 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม 
ภาค และกลุ่มอายุ 

33 

ตาราง 18 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลาออกอากาศ
ตามผังรายการทางโทรทัศน์  เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อ
ในช่องทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

35 

ตาราง 19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ภาค และกลุ่มอายุ 

37 

ตาราง 20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทาง  
ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

39 

ตาราง 21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่  
ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

41 

ตาราง 22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภท
รายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

43 

ตาราง 23 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อ
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน ภาค และกลุ่มอายุ 

45 

ตาราง 24 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม ภาค และกลุ่มอายุ 

47 

ตาราง 25 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิด
ว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

49 

ตาราง 26 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที ่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

51 
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สารบัญตารางสถติิ (ตอ่) 
หน้า 

ตาราง 27 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหา
รายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี 
ผ่านทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

53 

ตาราง 28 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

55 

ตาราง 29 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
จำแนกตามความถี่ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

57 

ตาราง 30 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 
จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

59 

ตารางสถิติ จำแนกตามรายจังหวัด 

ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 
รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด 

61 

ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักท่ีรับฟัง และจังหวัด 

66 

ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตาม
ความถี่ในการรับฟัง  และจังหวัด 

71 

ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตาม
เหตุผลที่รับฟัง  และจังหวัด 

76 

ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตาม  
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ ่ง (Music Streaming) และสถานที่หลักที ่รับฟัง 
และจังหวัด 

81 

ตาราง 36 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming)  
จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด 

86 

ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัล 
ในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยน
อุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด 

91 

ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติ  
ของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด 

96 

ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชม
รายการโทรทัศน์  และจังหวัด 

101 
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สารบัญตารางสถติิ (ตอ่) 
หน้า 

ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์
หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด 

106 

ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลัก 
ในการรับชม และจังหวัด 

111 

ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์
ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด 

116 

ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามเหตุผลหลักที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที ่ออกอากาศ   
และจังหวัด 

121 

ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด 

126 

ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด 

131 

ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด 

136 

ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม  
และจังหวัด 

141 

ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลาออกอากาศ
ตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อ
ในช่องทางออนไลน์  และจังหวัด 

146 

ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการ
โทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด 

151 

ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทาง  
ที่รับชม และอุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม  และจังหวัด 

156 
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สารบัญตารางสถติิ (ตอ่) 
หน้า 

ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่  
ในการรับชม และจังหวัด 

161 

ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภท
รายการที่รับชม และจังหวัด 

166 

ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น 
ต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด 

171 

ตาราง 54 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และจังหวัด 

176 

ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิด
ว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด 

181 

ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็น
เกี ่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที ่ไม ่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล  
และจังหวัด   

186 

ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหา
รายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี 
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด   

191 

ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  
จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด   

196 

ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  
จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด 

201 

ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  
จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด 

206 
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ตาราง 1 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ทั่วประเทศ 100.0 43.6 56.4 78.7 31.2 10.0 5.2 

18 – 24 ปี 100.0 59.6 40.4 93.1 13.9 12.6 2.4 

25 – 42 ปี 100.0 51.4 48.6 86.6 24.9 11.4 3.4 

43 – 57 ปี 100.0 40.5 59.5 76.5 36.5 9.0 5.8 

58 – 76 ปี 100.0 30.1 69.9 51.9 52.4 5.9 10.9 

กรุงเทพมหานคร 100.0 49.1 50.9 78.3 33.2 14.0 5.4 

18 – 24 ปี 100.0 63.6 36.4 92.1 21.4 17.1 2.1 

25 – 42 ปี 100.0 57.3 42.7 82.0 27.5 14.8 3.2 

43 – 57 ปี 100.0 45.5 54.5 77.3 40.7 13.3 6.7 

58 – 76 ปี 100.0 34.5 65.5 59.2 43.4 10.5 11.8 

ภาคกลาง 100.0 44.3 55.7 81.0 27.4 9.1 4.2 

18 – 24 ปี 100.0 61.4 38.6 96.0 11.0 10.1 0.5 

25 – 42 ปี 100.0 52.1 47.9 87.4 24.7 11.3 2.2 

43 – 57 ปี 100.0 40.7 59.3 77.0 33.0 7.0 4.1 

58 – 76 ปี 100.0 28.4 71.6 54.0 41.9 5.8 13.8 

ภาคใต้ 100.0 37.5 62.5 75.6 35.0 11.1 5.1 

18 – 24 ปี 100.0 50.2 49.8 87.8 20.0 15.6 2.8 

25 – 42 ปี 100.0 42.8 57.2 80.9 30.8 11.2 4.4 

43 – 57 ปี 100.0 36.4 63.6 72.0 40.4 10.7 6.1 

58 – 76 ปี 100.0 23.7 76.3 52.9 55.2 5.7 7.8 
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ตาราง 1 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 32.8 67.2 67.8 42.0 10.5 6.2 

18 – 24 ปี 100.0 44.1 55.9 82.1 21.6 16.1 2.9 

25 – 42 ปี 100.0 36.8 63.2 76.3 38.0 10.8 3.8 

43 – 57 ปี 100.0 27.9 72.1 71.0 39.1 10.5 7.3 

58 – 76 ปี 100.0 27.0 73.0 35.9 70.4 5.1 12.1 

ภาคตะวันออก 100.0 44.4 55.6 81.2 28.7 12.8 5.8 

18 – 24 ปี 100.0 61.8 38.2 89.1 17.7 15.6 4.6 

25 – 42 ปี 100.0 54.3 45.7 88.0 25.3 13.1 4.7 

43 – 57 ปี 100.0 39.1 60.9 78.1 32.5 11.6 6.7 

58 – 76 ปี 100.0 23.4 76.6 47.7 51.8 10.1 10.5 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 44.0 56.0 77.7 31.8 8.9 6.7 

18 – 24 ปี 100.0 60.3 39.7 93.2 11.8 13.0 3.8 

25 – 42 ปี 100.0 50.9 49.1 88.8 21.2 10.6 4.5 

43 – 57 ปี 100.0 41.4 58.6 77.6 36.8 7.8 6.9 

58 – 76 ปี 100.0 33.1 66.9 50.7 56.5 4.4 11.7 

ภาคเหนือ 100.0 42.7 57.3 78.4 32.0 6.4 3.9 

18 – 24 ปี 100.0 62.1 37.9 96.7 10.0 8.3 1.0 

25 – 42 ปี 100.0 51.6 48.4 91.7 20.8 7.2 2.6 

43 – 57 ปี 100.0 39.6 60.4 75.3 36.8 5.7 4.4 

58 – 76 ปี 100.0 30.8 69.2 49.7 58.9 4.6 7.3 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 2 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักท่ีรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง 
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 31.2 68.8 100.0 48.6 40.5 10.9 

18 – 24 ปี 100.0 13.9 86.1 100.0 50.9 40.5 8.6 

25 – 42 ปี 100.0 24.9 75.1 100.0 29.2 60.3 10.5 

43 – 57 ปี 100.0 36.5 63.5 100.0 39.1 45.6 15.3 

58 – 76 ปี 100.0 52.4 47.6 100.0 77.4 15.1 7.5 

กรุงเทพมหานคร 100.0 33.2 66.8 100.0 36.2 56.2 7.6 

18 – 24 ปี 100.0 21.4 78.6 100.0 40.0 50.0 10.0 

25 – 42 ปี 100.0 27.5 72.5 100.0 19.2 75.0 5.8 

43 – 57 ปี 100.0 40.7 59.3 100.0 32.8 55.7 11.5 

58 – 76 ปี 100.0 43.4 56.6 100.0 72.8 24.2 3.0 

ภาคกลาง 100.0 27.4 72.6 100.0 33.4 53.5 13.1 

18 – 24 ปี 100.0 11.0 89.0 100.0 34.9 51.5 13.6 

25 – 42 ปี 100.0 24.7 75.3 100.0 21.4 66.4 12.2 

43 – 57 ปี 100.0 33.0 67.0 100.0 25.1 59.3 15.6 

58 – 76 ปี 100.0 41.9 58.1 100.0 65.6 23.4 11.0 

ภาคใต้ 100.0 35.0 65.0 100.0 40.0 52.8 7.2 

18 – 24 ปี 100.0 20.0 80.0 100.0 47.6 44.1 8.3 

25 – 42 ปี 100.0 30.8 69.2 100.0 30.4 62.1 7.5 

43 – 57 ปี 100.0 40.4 59.6 100.0 28.7 63.1 8.2 

58 – 76 ปี 100.0 55.2 44.8 100.0 66.1 29.0 4.9 
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ตาราง 2 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 42.0 58.0 100.0 50.9 37.6 11.5 

18 – 24 ปี 100.0 21.6 78.4 100.0 69.4 21.9 8.7 

25 – 42 ปี 100.0 38.0 62.0 100.0 32.6 47.7 19.7 

43 – 57 ปี 100.0 39.1 60.9 100.0 35.0 54.9 10.1 

58 – 76 ปี 100.0 70.4 29.6 100.0 74.9 19.9 5.2 

ภาคตะวันออก 100.0 28.7 71.3 100.0 44.1 45.7 10.2 

18 – 24 ปี 100.0 17.7 82.3 100.0 56.1 38.8 5.1 

25 – 42 ปี 100.0 25.3 74.7 100.0 32.2 60.7 7.1 

43 – 57 ปี 100.0 32.5 67.5 100.0 41.2 45.1 13.7 

58 – 76 ปี 100.0 51.8 48.2 100.0 67.1 18.9 14.0 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 31.8 68.2 100.0 66.8 22.7 10.5 

18 – 24 ปี 100.0 11.8 88.2 100.0 62.7 32.7 4.6 

25 – 42 ปี 100.0 21.2 78.8 100.0 45.7 40.6 13.7 

43 – 57 ปี 100.0 36.8 63.2 100.0 54.5 28.1 17.4 

58 – 76 ปี 100.0 56.5 43.5 100.0 86.8 8.2 5.0 

ภาคเหนือ 100.0 32.0 68.0 100.0 60.4 24.6 15.0 

18 – 24 ปี 100.0 10.0 90.0 100.0 57.3 30.7 12.0 

25 – 42 ปี 100.0 20.8 79.2 100.0 34.7 50.8 14.5 

43 – 57 ปี 100.0 36.8 63.2 100.0 50.0 26.6 23.4 

58 – 76 ปี 100.0 58.9 41.1 100.0 79.8 9.6 10.6 
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ตาราง 3 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 29.2 24.8 10.9 35.1 100.0 27.3 46.8 19.1 4.4 2.4 
18 – 24 ปี 100.0 38.8 28.3 10.5 22.4 100.0 33.3 45.1 15.1 3.7 2.8 
25 – 42 ปี 100.0 34.1 27.3 12.7 25.9 100.0 35.5 44.3 16.1 2.5 1.6 
43 – 57 ปี 100.0 29.0 25.0 10.7 35.3 100.0 28.3 46.6 17.6 5.3 2.2 
58 – 76 ปี 100.0 22.2 21.1 9.3 47.4 100.0 16.4 50.1 24.7 5.6 3.2 

กรุงเทพมหานคร 100.0 31.1 19.7 15.9 33.3 100.0 20.2 56.2 15.9 5.6 2.1 
18 – 24 ปี 100.0 30.0 33.3 16.7 20.0 100.0 33.3 36.7 16.7 10.0 3.3 
25 – 42 ปี 100.0 36.5 23.1 17.3 23.1 100.0 19.2 59.7 17.3 1.9 1.9 
43 – 57 ปี 100.0 27.9 14.8 19.7 37.6 100.0 21.3 55.7 11.5 8.2 3.3 
58 – 76 ปี 100.0 27.3 18.2 6.1 48.4 100.0 15.2 57.5 21.2 6.1 0.0w 

ภาคกลาง 100.0 21.3 22.6 13.1 43.0 100.0 30.1 42.6 19.8 5.4 2.1 
18 – 24 ปี 100.0 21.5 14.1 14.1 50.3 100.0 33.8 32.6 23.1 5.6 4.9 
25 – 42 ปี 100.0 21.0 24.3 17.1 37.6 100.0 40.5 38.6 16.0 2.7 2.2 
43 – 57 ปี 100.0 17.5 23.5 12.1 46.9 100.0 25.3 43.6 21.1 8.9 1.1 
58 – 76 ปี 100.0 27.5 20.6 7.4 44.5 100.0 18.4 50.5 23.6 4.9 2.6 

ภาคใต้ 100.0 31.5 29.4 5.1 34.0 100.0 34.7 45.2 13.9 4.2 2.0 
18 – 24 ปี 100.0 48.0 24.9 4.6 22.5 100.0 41.8 47.3 7.3 0.5 3.1 
25 – 42 ปี 100.0 35.6 30.1 5.3 29.0 100.0 40.6 44.4 10.2 3.0 1.8 
43 – 57 ปี 100.0 28.3 32.6 7.2 31.9 100.0 37.6 40.8 16.1 4.8 0.7 
58 – 76 ปี 100.0 22.1 25.9 2.3 49.7 100.0 18.6 51.4 19.7 6.8 3.5 
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ตาราง 3 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 34.6 32.2 12.0 21.2 100.0 20.9 62.9 13.6 1.4 1.2 
18 – 24 ปี 100.0 52.9 25.4 11.3 10.4 100.0 10.4 72.2 14.8 2.6 0.0w 
25 – 42 ปี 100.0 41.4 27.5 9.6 21.5 100.0 30.1 63.5 6.4 0.0w 0.0w 
43 – 57 ปี 100.0 23.6 27.7 16.8 31.9 100.0 14.8 71.9 13.3 0.0w 0.0w 
58 – 76 ปี 100.0 30.4 41.8 11.2 16.6 100.0 18.6 53.8 20.6 3.5 3.5 

ภาคตะวันออก 100.0 34.2 31.6 10.4 23.8 100.0 32.3 39.8 22.0 4.3 1.6 
18 – 24 ปี 100.0 30.9 47.9 8.2 13.0 100.0 20.1 50.2 29.3 0.0w 0.4 
25 – 42 ปี 100.0 35.3 37.5 15.0 12.2 100.0 40.4 33.9 23.8 0.9 1.0 
43 – 57 ปี 100.0 42.2 29.0 3.3 25.5 100.0 32.4 44.8 16.9 4.2 1.7 
58 – 76 ปี 100.0 21.2 14.5 12.9 51.4 100.0 22.0 39.2 22.0 13.7 3.1 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 30.8 24.8 11.1 33.3 100.0 28.2 45.0 21.0 3.5 2.3 
18 – 24 ปี 100.0 51.7 29.6 9.9 8.8 100.0 42.7 46.8 5.7 2.1 2.7 
25 – 42 ปี 100.0 43.8 28.0 10.4 17.8 100.0 40.7 40.6 13.8 3.2 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 36.0 26.7 8.2 29.1 100.0 34.2 42.6 19.4 2.5 1.3 
58 – 76 ปี 100.0 17.1 21.2 13.7 48.0 100.0 15.3 48.6 28.3 4.6 3.2 

ภาคเหนือ 100.0 30.0 24.5 6.1 39.4 100.0 22.6 48.1 21.2 4.0 4.1 
18 – 24 ปี 100.0 42.7 23.7 7.9 25.7 100.0 23.1 55.7 15.0 3.9 2.3 
25 – 42 ปี 100.0 40.9 26.8 3.9 28.4 100.0 35.1 42.4 18.0 3.8 0.7 
43 – 57 ปี 100.0 29.3 30.2 6.6 33.9 100.0 25.1 47.2 19.8 2.3 5.6 
58 – 76 ปี 100.0 23.4 19.9 6.7 50.0 100.0 14.7 50.6 24.5 5.1 5.1 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 4 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 
เหตุผล1ที่รับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 84.4 59.2 24.9 3.1 

18 – 24 ปี 86.1 43.1 20.4 5.3 

25 – 42 ปี 85.2 52.8 20.2 2.3 

43 – 57 ปี 86.7 62.5 23.8 3.2 

58 – 76 ปี 80.7 66.2 31.7 3.2 

กรุงเทพมหานคร 81.0 57.1 9.6 2.3 

18 – 24 ปี 83.3 26.7 10.0 6.7 

25 – 42 ปี 80.8 55.8 9.6 0.0w 

43 – 57 ปี 85.2 63.9 6.6 3.3 

58 – 76 ปี 72.7 57.6 15.2 3.0 

ภาคกลาง 85.2 52.6 15.7 1.7 

18 – 24 ปี 92.2 28.1 17.8 3.5 

25 – 42 ปี 86.0 43.7 14.6 1.1 

43 – 57 ปี 90.7 60.2 14.5 2.0 

58 – 76 ปี 74.0 63.7 18.7 1.6 

ภาคใต้ 84.9 55.8 30.9 2.3 

18 – 24 ปี 93.1 54.9 25.7 4.5 

25 – 42 ปี 88.1 47.4 27.9 2.2 

43 – 57 ปี 82.6 56.0 32.9 2.2 

58 – 76 ปี 79.6 68.5 35.0 1.7 
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ตาราง 4 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 
เหตุผล1ที่รับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 78.2 68.6 49.6 11.9 

18 – 24 ปี 100.0w 64.9 48.9 6.3 

25 – 42 ปี 81.3 77.7 53.6 8.6 

43 – 57 ปี 86.2 74.2 59.2 18.1 

58 – 76 ปี 63.8 56.9 39.2 12.4 

ภาคตะวันออก 82.8 50.4 12.9 1.2 

18 – 24 ปี 76.1 39.7 15.5 4.8 

25 – 42 ปี 82.8 47.6 7.8 0.0w 

43 – 57 ปี 85.4 53.6 12.4 1.4 

58 – 76 ปี 82.2 56.8 22.9 1.7 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 87.8 68.0 38.0 4.6 

18 – 24 ปี 87.3 57.2 22.4 5.4 

25 – 42 ปี 89.7 62.6 33.7 5.4 

43 – 57 ปี 86.6 67.8 39.4 5.1 

58 – 76 ปี 87.7 72.6 41.7 3.8 

ภาคเหนือ 83.0 61.8 31.0 3.3 

18 – 24 ปี 76.5 41.2 24.9 7.4 

25 – 42 ปี 85.3 58.6 28.2 4.9 

43 – 57 ปี 86.9 63.5 31.1 1.3 

58 – 76 ปี 80.2 65.0 33.2 3.2 

หมายเหตุ : 1     ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  

 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 5 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง ภาค  
และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

  (เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 100.0 78.7 21.3 100.0 72.5 14.3 13.2 

18 – 24 ปี 100.0 93.1 6.9 100.0 76.8 14.9 8.3 

25 – 42 ปี 100.0 86.6 13.4 100.0 67.3 16.8 15.9 

43 – 57 ปี 100.0 76.5 23.5 100.0 71.5 14.1 14.4 

58 – 76 ปี 100.0 51.9 48.1 100.0 85.7 5.4 8.9 

กรุงเทพมหานคร 100.0 78.3 21.7 100.0 57.2 27.7 15.1 

18 – 24 ปี 100.0 92.1 7.9 100.0 49.6 38.0 12.4 

25 – 42 ปี 100.0 82.0 18.0 100.0 56.1 29.7 14.2 

43 – 57 ปี 100.0 77.3 22.7 100.0 53.5 26.7 19.8 

58 – 76 ปี 100.0 59.2 40.8 100.0 80.0 11.1 8.9 

ภาคกลาง 100.0 81.0 19.0 100.0 67.9 17.4 14.7 

18 – 24 ปี 100.0 96.0 4.0 100.0 69.9 19.5 10.6 

25 – 42 ปี 100.0 87.4 12.6 100.0 63.0 19.1 17.9 

43 – 57 ปี 100.0 77.0 23.0 100.0 69.7 16.6 13.7 

58 – 76 ปี 100.0 54.0 46.0 100.0 82.3 7.5 10.2 

ภาคใต้ 100.0 75.6 24.4 100.0 78.8 9.7 11.5 

18 – 24 ปี 100.0 87.8 12.2 100.0 84.0 8.9 7.1 

25 – 42 ปี 100.0 80.9 19.1 100.0 76.7 10.3 13.0 

43 – 57 ปี 100.0 72.0 28.0 100.0 74.2 11.9 13.9 

58 – 76 ปี 100.0 52.9 47.1 100.0 88.9 3.0 8.1 
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ตาราง 5 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที ่รับฟัง ภาค  
และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

     (เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 100.0 67.8 32.2 100.0 60.1 21.1 18.8 

18 – 24 ปี 100.0 82.1 17.9 100.0 78.2 10.8 11.0 

25 – 42 ปี 100.0 76.3 23.7 100.0 63.0 21.2 15.8 

43 – 57 ปี 100.0 71.0 29.0 100.0 43.2 31.7 25.1 

58 – 76 ปี 100.0 35.9 64.1 100.0 53.6 15.5 30.9 

ภาคตะวันออก 100.0 81.2 18.8 100.0 68.9 16.8 14.3 

18 – 24 ปี 100.0 89.1 10.9 100.0 72.8 18.2 9.0 

25 – 42 ปี 100.0 88.0 12.0 100.0 65.6 18.5 15.9 

43 – 57 ปี 100.0 78.1 21.9 100.0 70.7 13.8 15.5 

58 – 76 ปี 100.0 47.7 52.3 100.0 77.7 10.5 11.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 77.7 22.3 100.0 82.1 7.0 10.9 

18 – 24 ปี 100.0 93.2 6.8 100.0 84.3 9.2 6.5 

25 – 42 ปี 100.0 88.8 11.2 100.0 75.3 8.8 15.9 

43 – 57 ปี 100.0 77.6 22.4 100.0 83.1 5.2 11.7 

58 – 76 ปี 100.0 50.7 49.3 100.0 92.3 2.7 5.0 

ภาคเหนือ 100.0 78.4 21.6 100.0 79.7 8.0 12.3 

18 – 24 ปี 100.0 96.7 3.3 100.0 87.2 6.6 6.2 

25 – 42 ปี 100.0 91.7 8.3 100.0 73.1 10.8 16.1 

43 – 57 ปี 100.0 75.3 24.7 100.0 79.6 8.5 11.9 

58 – 76 ปี 100.0 49.7 50.3 100.0 85.9 2.3 11.8 
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ตาราง 6 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 23.0 28.6 8.1 40.3 100.0 22.3 53.6 19.1 3.3 1.7 
18 – 24 ปี 100.0 16.2 28.0 8.5 47.3 100.0 18.3 54.2 21.7 4.1 1.7 
25 – 42 ปี 100.0 21.5 28.7 8.8 41.0 100.0 20.8 54.6 19.6 3.3 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 26.9 29.4 8.2 35.5 100.0 24.5 52.3 18.4 2.9 1.9 
58 – 76 ปี 100.0 30.8 27.4 4.3 37.5 100.0 28.8 52.8 14.6 2.8 1.0 

กรุงเทพมหานคร 100.0 21.7 20.6 13.0 44.7 100.0 15.7 61.5 18.2 2.6 2.0 
18 – 24 ปี 100.0 13.2 21.7 14.7 50.4 100.0 14.7 55.1 24.8 3.1 2.3 
25 – 42 ปี 100.0 16.1 23.2 13.5 47.2 100.0 12.3 65.8 18.1 1.9 1.9 
43 – 57 ปี 100.0 29.3 16.4 14.7 39.6 100.0 19.0 56.0 19.8 2.6 2.6 
58 – 76 ปี 100.0 33.3 20.0 4.4 42.3 100.0 22.2 66.7 6.7 4.4 0.0w 

ภาคกลาง 100.0 21.8 34.0 9.4 34.8 100.0 21.8 49.6 23.0 3.7 1.9 
18 – 24 ปี 100.0 17.5 32.5 10.1 39.9 100.0 19.0 53.4 23.4 2.7 1.5 
25 – 42 ปี 100.0 20.4 35.0 9.9 34.7 100.0 23.1 50.1 22.2 3.2 1.4 
43 – 57 ปี 100.0 24.5 34.4 8.7 32.4 100.0 19.9 49.2 23.9 4.6 2.4 
58 – 76 ปี 100.0 30.1 30.2 7.3 32.4 100.0 26.1 41.0 23.8 5.8 3.3 

ภาคใต้ 100.0 19.3 24.0 6.0 50.7 100.0 21.9 52.1 21.7 2.8 1.5 
18 – 24 ปี 100.0 16.2 23.0 6.9 53.9 100.0 19.5 51.3 24.0 3.1 2.1 
25 – 42 ปี 100.0 18.9 21.6 5.2 54.3 100.0 19.5 52.3 23.7 2.7 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 19.0 28.6 6.3 46.1 100.0 22.8 53.6 18.9 3.5 1.2 
58 – 76 ปี 100.0 28.4 24.3 7.1 40.2 100.0 34.0 50.0 15.3 0.7 0.0w 
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ตาราง 6 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 32.3 31.2 12.8 23.7 100.0 21.2 39.0 24.7 11.8 3.3 
18 – 24 ปี 100.0 28.7 37.0 9.3 25.0 100.0 19.8 50.3 20.5 7.2 2.2 
25 – 42 ปี 100.0 37.1 37.8 7.4 17.7 100.0 20.9 42.9 22.3 12.5 1.4 
43 – 57 ปี 100.0 33.0 23.5 16.4 27.1 100.0 30.8 29.9 20.8 10.0 8.5 
58 – 76 ปี 100.0 19.0 12.7 32.1 36.2 100.0 1.9 23.7 51.8 22.6 0.0w 

ภาคตะวันออก 100.0 23.7 28.5 8.3 39.5 100.0 20.1 53.5 21.6 3.7 1.1 
18 – 24 ปี 100.0 13.5 28.6 6.5 51.4 100.0 12.2 56.3 25.1 5.6 0.8 
25 – 42 ปี 100.0 26.5 26.4 10.4 36.7 100.0 20.1 52.3 22.2 4.2 1.2 
43 – 57 ปี 100.0 25.3 30.7 6.7 37.3 100.0 23.9 53.5 19.6 1.8 1.2 
58 – 76 ปี 100.0 24.2 35.7 3.2 36.9 100.0 27.4 56.8 14.7 1.1 0.0w 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 22.9 29.6 5.4 42.1 100.0 25.2 53.3 16.7 2.8 2.0 
18 – 24 ปี 100.0 14.0 28.2 6.3 51.5 100.0 19.4 53.8 18.4 6.1 2.3 
25 – 42 ปี 100.0 20.7 29.6 6.1 43.6 100.0 23.2 53.0 18.7 2.7 2.4 
43 – 57 ปี 100.0 28.7 32.4 5.7 33.2 100.0 30.5 52.1 14.5 1.4 1.5 
58 – 76 ปี 100.0 31.6 27.0 1.9 39.5 100.0 29.9 55.1 13.1 0.7 1.2 

ภาคเหนือ 100.0 26.9 29.1 5.8 38.2 100.0 26.6 55.1 14.0 3.4 0.9 
18 – 24 ปี 100.0 20.3 27.0 8.4 44.3 100.0 20.0 56.2 20.2 2.7 0.9 
25 – 42 ปี 100.0 26.4 27.5 6.3 39.8 100.0 24.7 56.3 12.9 4.8 1.3 
43 – 57 ปี 100.0 30.4 32.5 5.0 32.1 100.0 30.3 54.2 12.3 2.5 0.7 
58 – 76 ปี 100.0 32.3 30.7 2.0 35.0 100.0 35.0 52.5 10.7 1.8 0.0w 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 7 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพ่ือ
เปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ทั่วประเทศ 100.0 12.1 87.9 100.0 54.3 11.9 1.1 0.1 32.6 
18 – 24 ปี 100.0 12.2 87.8 100.0 55.7 13.5 1.6 0.0w 29.2 
25 – 42 ปี 100.0 13.3 86.7 100.0 56.2 13.4 1.3 0.3 28.8 
43 – 57 ปี 100.0 13.0 87.0 100.0 54.1 11.0 0.7 0.0w 34.2 
58 – 76 ปี 100.0 9.8 90.2 100.0 50.8 9.5 0.9 0.0w 38.8 

กรุงเทพมหานคร 100.0 10.1 89.9 100.0 44.7 13.6 0.0w 0.0w 41.7 
18 – 24 ปี 100.0 9.1 90.9 100.0 35.0 15.0 0.0w 0.0w 50.0 
25 – 42 ปี 100.0 10.9 89.1 100.0 52.8 13.9 0.0w 0.0w 33.3 
43 – 57 ปี 100.0 12.1 87.9 100.0 45.0 12.5 0.0w 0.0w 42.5 
58 – 76 ปี 100.0 5.9 94.1 100.0 23.1 15.4 0.0w 0.0w 61.5 

ภาคกลาง 100.0 10.3 89.7 100.0 48.0 7.8 1.3 0.0w 42.9 
18 – 24 ปี 100.0 10.1 89.9 100.0 55.0 7.5 2.3 0.0w 35.2 
25 – 42 ปี 100.0 11.5 88.5 100.0 52.1 9.3 2.3 0.0w 36.3 
43 – 57 ปี 100.0 10.6 89.4 100.0 46.0 7.1 0.2 0.0w 46.7 
58 – 76 ปี 100.0 8.0 92.0 100.0 38.3 5.6 0.0w 0.0w 56.1 

ภาคใต้ 100.0 13.2 86.8 100.0 53.9 17.1 1.6 0.0w 27.4 
18 – 24 ปี 100.0 14.0 86.0 100.0 51.8 16.4 5.1 0.0w 26.7 
25 – 42 ปี 100.0 14.1 85.9 100.0 54.4 17.6 1.5 0.0w 26.5 
43 – 57 ปี 100.0 14.0 86.0 100.0 56.6 15.7 1.0 0.0w 26.7 
58 – 76 ปี 100.0 10.4 89.6 100.0 50.3 18.6 0.0w 0.0w 31.1 
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ตาราง 7 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพ่ือ
เปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ ภาค และกลุ่มอาย ุ(ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 8.1 91.9 100.0 46.3 7.0 0.0w 0.0w 46.7 
18 – 24 ปี 100.0 8.0 92.0 100.0 49.8 4.9 0.0w 0.0w 45.3 
25 – 42 ปี 100.0 8.8 91.2 100.0 40.4 8.2 0.0w 0.0w 51.4 
43 – 57 ปี 100.0 8.9 91.1 100.0 61.1 6.0 0.0w 0.0w 32.9 
58 – 76 ปี 100.0 6.4 93.6 100.0 30.3 7.8 0.0w 0.0w 61.9 

ภาคตะวันออก 100.0 12.3 87.7 100.0 52.4 20.4 0.4 0.6 26.2 
18 – 24 ปี 100.0 11.8 88.2 100.0 49.8 19.8 0.8 0.0w 29.6 
25 – 42 ปี 100.0 15.0 85.0 100.0 57.3 22.1 0.6 1.2 18.8 
43 – 57 ปี 100.0 11.4 88.6 100.0 46.6 21.4 0.0w 0.0w 32.0 
58 – 76 ปี 100.0 8.7 91.3 100.0 51.3 13.3 0.0w 0.0w 35.4 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 14.8 85.2 100.0 65.7 10.9 0.7 0.2 22.5 
18 – 24 ปี 100.0 14.7 85.3 100.0 67.3 15.0 0.8 0.0w 16.9 
25 – 42 ปี 100.0 15.9 84.1 100.0 66.2 12.3 0.7 0.6 20.2 
43 – 57 ปี 100.0 16.8 83.2 100.0 68.7 9.0 0.7 0.0w 21.6 
58 – 76 ปี 100.0 12.1 87.9 100.0 60.7 9.3 0.5 0.0w 29.5 

ภาคเหนือ 100.0 12.5 87.5 100.0 49.9 9.0 2.5 0.0w 38.6 
18 – 24 ปี 100.0 11.9 88.1 100.0 48.0 10.7 1.0 0.0w 40.3 
25 – 42 ปี 100.0 14.2 85.8 100.0 51.0 10.9 2.4 0.0w 35.7 
43 – 57 ปี 100.0 12.9 87.1 100.0 44.4 9.4 2.7 0.0w 43.5 
58 – 76 ปี 100.0 10.9 89.1 100.0 54.1 6.0 3.1 0.0w 36.8 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 8 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

 อื่น ๆ เช่น ข้อมูลที่
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 67.6 62.7 49.0 27.0 26.1 11.5 9.9 

18 – 24 ปี 68.7 62.1 56.9 20.9 27.9 9.7 11.5 
25 – 42 ปี 68.3 65.4 47.4 29.2 25.7 11.5 10.3 
43 – 57 ปี 67.2 61.7 50.9 26.8 25.4 11.5 10.1 
58 – 76 ปี 66.4 60.0 44.4 27.2 26.5 12.3 7.8 

กรุงเทพมหานคร 67.7 68.3 63.1 18.7 18.7 7.6 8.8 
18 – 24 ปี 70.0 60.0 75.0 10.0 40.0 20.0 5.0 
25 – 42 ปี 69.4 75.0 50.0 25.0 19.4 5.6 11.1 
43 – 57 ปี 65.0 70.0 72.5 15.0 15.0 5.0 5.0 
58 – 76 ปี 69.2 46.2 69.2 15.4 15.4 15.4 15.4 

ภาคกลาง 61.7 65.1 47.3 43.1 16.6 18.0 6.5 
18 – 24 ปี 63.9 63.3 55.5 35.9 12.9 15.8 8.2 
25 – 42 ปี 61.0 68.8 41.3 44.1 17.9 17.9 5.4 
43 – 57 ปี 63.3 62.0 50.5 42.2 17.2 17.0 10.0 
58 – 76 ปี 59.4 63.1 50.8 46.9 15.0 21.4 2.2 

ภาคใต้ 69.6 66.9 52.9 20.1 22.3 13.7 10.7 
18 – 24 ปี 76.2 79.0 54.6 12.7 25.6 10.6 14.3 
25 – 42 ปี 70.5 69.1 58.0 19.1 21.3 13.7 10.0 
43 – 57 ปี 67.9 62.9 50.4 24.4 23.9 12.7 11.5 
58 – 76 ปี 65.5 59.4 45.2 20.9 19.3 17.6 8.2 
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ตาราง 8 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่ต้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 60.6 78.4 56.5 27.5 34.0 1.1 2.5 

18 – 24 ปี 60.1 87.5 49.1 38.5 46.8 0.0w 0.0w 
25 – 42 ปี 64.4 89.9 63.6 23.2 23.2 1.7 1.9 
43 – 57 ปี 58.8 68.5 55.8 29.8 36.8 1.7 5.8 
58 – 76 ปี 56.7 67.5 49.4 24.7 41.1 0.0w 0.0w 

ภาคตะวันออก 71.3 55.8 41.6 32.0 28.4 10.8 12.9 
18 – 24 ปี 72.3 57.0 50.5 25.2 30.6 7.5 12.9 
25 – 42 ปี 77.7 57.9 41.1 32.5 30.2 12.0 14.7 
43 – 57 ปี 63.9 50.1 37.8 32.2 26.9 11.9 13.2 
58 – 76 ปี 64.0 59.2 43.3 35.1 23.7 7.6 6.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 68.6 61.0 48.2 19.7 35.2 7.6 11.6 
18 – 24 ปี 65.9 54.7 59.1 16.5 34.5 5.9 13.2 
25 – 42 ปี 68.9 60.6 50.5 20.1 34.6 8.6 12.7 
43 – 57 ปี 71.9 62.0 47.4 19.6 35.0 10.6 11.2 
58 – 76 ปี 65.8 63.7 40.6 21.2 36.3 3.6 10.0 

ภาคเหนือ 69.8 58.5 43.4 28.7 26.4 13.1 9.9 
18 – 24 ปี 72.1 63.0 52.0 21.3 23.4 8.0 12.4 
25 – 42 ปี 68.1 59.9 44.6 31.2 28.6 11.0 10.9 
43 – 57 ปี 66.9 57.7 44.4 31.5 25.6 12.2 10.9 
58 – 76 ปี 73.5 55.9 38.0 26.2 25.9 18.4 7.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 9 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 83.7 16.3 48.4 46.7 39.2 8.2 6.1 
18 – 24 ปี 100.0 71.8 28.2 42.9 67.9 32.5 7.4 8.6 
25 – 42 ปี 100.0 79.5 20.5 44.8 59.4 36.9 8.8 7.5 
43 – 57 ปี 100.0 86.2 13.8 50.1 47.0 40.5 9.2 5.5 
58 – 76 ปี 100.0 91.7 8.3 52.4 25.3 42.9 6.8 4.4 

กรุงเทพมหานคร 100.0 84.3 15.7 20.8 64.3 56.7 13.0 6.9 
18 – 24 ปี 100.0 70.0 30.0 17.5 84.4 46.8 16.9 6.5 
25 – 42 ปี 100.0 80.9 19.1 20.2 66.3 53.2 11.2 9.7 
43 – 57 ปี 100.0 88.5 11.5 23.3 67.5 55.5 14.0 5.5 
58 – 76 ปี 100.0 89.5 10.5 18.8 50.3 67.0 13.2 4.6 

ภาคกลาง 100.0 84.2 15.8 51.0 50.7 39.0 10.7 6.4 
18 – 24 ปี 100.0 71.8 28.2 41.9 82.6 31.4 11.6 8.1 
25 – 42 ปี 100.0 79.7 20.3 47.0 63.9 36.2 11.1 7.4 
43 – 57 ปี 100.0 86.3 13.7 53.2 47.8 42.2 11.3 5.8 
58 – 76 ปี 100.0 94.6 5.4 57.0 24.8 41.9 9.3 5.1 

ภาคใต้ 100.0 83.9 16.1 54.9 45.8 30.4 5.9 5.3 
18 – 24 ปี 100.0 77.6 22.4 47.7 58.4 28.2 3.5 6.5 
25 – 42 ปี 100.0 80.0 20.0 50.0 56.9 28.5 6.3 8.0 
43 – 57 ปี 100.0 86.1 13.9 56.4 47.1 30.4 8.2 4.3 
58 – 76 ปี 100.0 90.7 9.3 63.3 23.3 33.8 4.2 2.1 
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ตาราง 9 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 75.9 24.1 43.5 44.3 38.1 3.5 7.4 
18 – 24 ปี 100.0 63.1 36.9 44.2 66.5 30.6 4.7 6.8 
25 – 42 ปี 100.0 74.0 26.0 42.1 59.1 32.8 3.8 6.9 
43 – 57 ปี 100.0 75.0 25.0 43.1 41.7 37.6 5.3 9.8 
58 – 76 ปี 100.0 86.6 13.4 45.2 21.2 47.6 0.9 5.7 

ภาคตะวันออก 100.0 83.0 17.0 51.2 50.6 31.4 9.8 9.4 
18 – 24 ปี 100.0 71.6 28.4 42.2 79.5 27.2 7.4 15.4 
25 – 42 ปี 100.0 77.6 22.4 47.8 61.1 29.7 11.4 9.1 
43 – 57 ปี 100.0 86.5 13.5 55.9 50.0 30.6 9.3 8.1 
58 – 76 ปี 100.0 94.4 5.6 54.1 22.6 37.1 9.2 8.9 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 83.3 16.7 54.1 37.5 38.2 5.6 5.6 
18 – 24 ปี 100.0 70.9 29.1 48.3 58.6 34.3 4.7 9.1 
25 – 42 ปี 100.0 79.9 20.1 51.5 52.1 35.4 6.5 6.3 
43 – 57 ปี 100.0 84.5 15.5 57.3 35.9 39.7 6.3 4.8 
58 – 76 ปี 100.0 90.7 9.3 55.4 20.3 40.5 4.6 4.4 

ภาคเหนือ 100.0 84.6 15.4 54.4 38.4 36.8 5.5 4.3 
18 – 24 ปี 100.0 71.4 28.6 45.5 55.7 29.7 4.5 7.3 
25 – 42 ปี 100.0 78.6 21.4 53.5 54.0 34.3 6.1 5.3 
43 – 57 ปี 100.0 88.2 11.8 56.0 39.4 37.3 6.5 4.3 
58 – 76 ปี 100.0 91.7 8.3 56.4 21.8 40.2 4.6 2.7 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 10 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1การรับชม 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียคา่ใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นตน้ 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล  
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 78.1 41.0 29.9 17.2 8.6 
18 – 24 ปี 74.6 39.6 30.8 18.1 8.6 
25 – 42 ปี 78.8 40.8 31.0 17.2 8.6 
43 – 57 ปี 78.3 42.1 30.2 16.8 7.9 
58 – 76 ปี 79.2 40.8 25.6 16.6 9.7 

กรุงเทพมหานคร 82.9 50.5 31.7 12.8 7.3 
18 – 24 ปี 73.8 53.8 34.6 16.9 9.2 
25 – 42 ปี 88.1 47.5 32.2 11.3 9.0 
43 – 57 ปี 81.2 53.8 33.0 12.2 5.6 
58 – 76 ปี 79.8 48.5 26.3 15.2 6.1 

ภาคกลาง 77.9 38.5 29.9 18.2 10.9 
18 – 24 ปี 74.6 36.5 32.4 18.2 9.3 
25 – 42 ปี 77.9 38.3 32.4 17.3 8.8 
43 – 57 ปี 77.6 40.8 27.5 20.1 12.7 
58 – 76 ปี 82.5 36.3 24.2 17.2 16.0 

ภาคใต้ 78.4 40.9 28.1 17.6 8.2 
18 – 24 ปี 74.8 41.3 28.5 25.3 6.5 
25 – 42 ปี 76.7 39.7 30.6 19.1 9.6 
43 – 57 ปี 81.0 39.6 27.7 13.5 6.9 
58 – 76 ปี 82.3 47.4 20.7 12.6 8.7 
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ตาราง 10 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1การรับชม 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียคา่ใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นตน้ 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล  
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 77.8 44.6 29.0 21.7 14.0 
18 – 24 ปี 80.1 48.4 32.5 15.6 11.5 
25 – 42 ปี 80.2 48.6 26.5 18.6 12.8 
43 – 57 ปี 73.4 41.1 37.7 25.6 11.6 
58 – 76 ปี 76.6 34.1 15.1 31.0 25.8 

ภาคตะวันออก 75.3 38.2 32.7 18.8 7.6 
18 – 24 ปี 77.1 31.4 28.7 16.9 5.8 
25 – 42 ปี 73.9 41.5 30.9 21.2 8.2 
43 – 57 ปี 75.4 38.6 33.9 18.3 6.2 
58 – 76 ปี 78.0 33.9 42.6 13.6 12.5 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 74.4 40.4 30.3 19.4 8.4 
18 – 24 ปี 72.0 42.4 28.9 17.5 10.0 
25 – 42 ปี 74.5 41.0 31.9 20.2 8.0 
43 – 57 ปี 75.3 38.7 32.0 18.7 7.4 
58 – 76 ปี 75.5 39.8 26.3 20.9 9.0 

ภาคเหนือ 79.0 34.6 25.8 15.5 6.4 
18 – 24 ปี 76.6 32.0 31.3 14.9 7.6 
25 – 42 ปี 79.7 35.0 25.9 15.8 7.3 
43 – 57 ปี 79.5 32.7 25.2 16.6 5.7 
58 – 76 ปี 78.6 38.3 22.4 13.8 5.0 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 11 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 34.3 25.0 15.8 12.4 6.7 5.8 
18 – 24 ปี 100.0 27.7 19.5 26.0 12.8 5.6 8.4 
25 – 42 ปี 100.0 31.2 22.1 21.2 11.1 7.4 7.0 
43 – 57 ปี 100.0 35.0 25.5 14.1 12.4 7.8 5.2 
58 – 76 ปี 100.0 39.0 29.7 8.0 13.8 5.4 4.1 

กรุงเทพมหานคร 100.0 48.1 9.3 18.6 6.5 11.7 5.8 
18 – 24 ปี 100.0 37.7 5.2 31.2 6.5 13.6 5.8 
25 – 42 ปี 100.0 42.7 9.4 22.8 6.7 10.5 7.9 
43 – 57 ปี 100.0 46.8 11.0 18.2 6.2 12.3 5.5 
58 – 76 ปี 100.0 61.5 8.1 8.6 6.6 12.2 3.0 

ภาคกลาง 100.0 33.2 24.5 17.9 9.8 8.4 6.2 
18 – 24 ปี 100.0 26.0 18.9 29.8 8.9 8.7 7.7 
25 – 42 ปี 100.0 30.5 20.5 24.7 8.0 9.1 7.2 
43 – 57 ปี 100.0 35.4 24.2 14.6 11.0 9.3 5.5 
58 – 76 ปี 100.0 36.9 32.1 8.2 11.1 6.6 5.1 

ภาคใต้ 100.0 26.7 31.9 17.1 14.6 4.6 5.1 
18 – 24 ปี 100.0 24.2 24.5 27.5 15.5 1.8 6.5 
25 – 42 ปี 100.0 24.5 27.8 21.9 13.4 4.7 7.7 
43 – 57 ปี 100.0 27.0 33.1 15.2 14.1 6.5 4.1 
58 – 76 ปี 100.0 30.6 39.9 7.6 16.4 3.5 2.0 
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ตาราง 11 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 34.6 14.7 23.9 17.1 3.0 6.7 
18 – 24 ปี 100.0 23.0 15.2 35.7 15.5 3.8 6.8 
25 – 42 ปี 100.0 28.8 12.3 31.3 18.0 2.9 6.7 
43 – 57 ปี 100.0 34.4 12.6 23.7 15.9 4.9 8.5 
58 – 76 ปี 100.0 46.4 19.3 10.6 17.9 0.9 4.9 

ภาคตะวันออก 100.0 27.9 28.3 14.5 11.7 8.5 9.1 
18 – 24 ปี 100.0 25.1 19.5 23.6 10.2 6.4 15.2 
25 – 42 ปี 100.0 25.9 25.6 18.2 11.7 9.7 8.9 
43 – 57 ปี 100.0 26.8 31.1 13.6 12.7 8.3 7.5 
58 – 76 ปี 100.0 33.7 33.2 5.7 11.2 7.7 8.5 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 34.0 26.6 12.8 16.6 4.5 5.5 
18 – 24 ปี 100.0 29.5 20.7 20.8 16.4 3.5 9.1 
25 – 42 ปี 100.0 30.7 25.7 17.2 14.8 5.4 6.2 
43 – 57 ปี 100.0 34.8 27.9 10.5 16.7 5.3 4.8 
58 – 76 ปี 100.0 37.7 28.3 8.5 17.9 3.5 4.1 

ภาคเหนือ 100.0 32.7 32.0 13.6 13.5 4.2 4.0 
18 – 24 ปี 100.0 26.0 23.5 25.9 14.4 3.2 7.0 
25 – 42 ปี 100.0 29.3 29.5 18.5 13.3 4.4 5.0 
43 – 57 ปี 100.0 33.1 32.6 12.4 13.0 5.2 3.7 
58 – 76 ปี 100.0 36.8 35.7 7.5 13.8 3.5 2.7 
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ตาราง 12 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 90.4 9.6 100.0 69.9 24.9 3.9 0.8 0.5 
18 – 24 ปี 100.0 82.2 17.8 100.0 63.7 28.5 4.6 2.0 1.2 
25 – 42 ปี 100.0 86.4 13.6 100.0 61.8 31.4 5.0 1.0 0.8 
43 – 57 ปี 100.0 92.8 7.2 100.0 67.7 27.0 4.2 0.8 0.3 
58 – 76 ปี 100.0 95.2 4.8 100.0 81.7 15.6 2.2 0.4 0.1 

กรุงเทพมหานคร 100.0 89.8 10.2 100.0 54.3 39.6 5.2 0.6 0.3 
18 – 24 ปี 100.0 83.8 16.2 100.0 45.0 48.0 3.9 2.3 0.8 
25 – 42 ปี 100.0 86.1 13.9 100.0 56.2 37.8 5.2 0.4 0.4 
43 – 57 ปี 100.0 91.4 8.6 100.0 48.6 43.1 7.5 0.4 0.4 
58 – 76 ปี 100.0 94.9 5.1 100.0 62.6 34.8 2.1 0.5 0.0w 

ภาคกลาง 100.0 90.1 9.9 100.0 65.0 28.0 5.0 1.5 0.5 
18 – 24 ปี 100.0 81.6 18.4 100.0 53.0 35.6 6.3 3.5 1.6 
25 – 42 ปี 100.0 85.3 14.7 100.0 55.8 33.9 7.6 2.0 0.7 
43 – 57 ปี 100.0 93.4 6.6 100.0 65.3 29.4 3.6 1.4 0.3 
58 – 76 ปี 100.0 95.7 4.3 100.0 79.5 16.9 3.1 0.4 0.1 

ภาคใต้ 100.0 88.8 11.2 100.0 70.4 22.7 4.9 0.8 1.2 
18 – 24 ปี 100.0 80.0 20.0 100.0 68.2 21.6 6.0 2.0 2.2 
25 – 42 ปี 100.0 86.4 13.6 100.0 61.6 29.0 6.2 0.8 2.4 
43 – 57 ปี 100.0 90.2 9.8 100.0 69.8 24.3 4.8 0.8 0.3 
58 – 76 ปี 100.0 94.8 5.2 100.0 82.7 13.8 3.1 0.3 0.1 
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ตาราง 12 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 88.6 11.4 100.0 74.5 19.4 4.6 0.9 0.6 
18 – 24 ปี 100.0 84.7 15.3 100.0 62.3 24.7 9.1 3.5 0.4 
25 – 42 ปี 100.0 85.5 14.5 100.0 63.7 26.6 7.2 1.6 0.9 
43 – 57 ปี 100.0 89.2 10.8 100.0 75.5 19.9 3.4 0.2 1.0 
58 – 76 ปี 100.0 93.2 6.8 100.0 89.1 9.3 1.6 0.0w 0.0w 

ภาคตะวันออก 100.0 90.1 9.9 100.0 69.5 27.4 2.0 0.6 0.5 
18 – 24 ปี 100.0 81.1 18.9 100.0 62.4 32.8 3.1 0.7 1.0 
25 – 42 ปี 100.0 87.4 12.6 100.0 62.4 34.8 1.6 0.5 0.7 
43 – 57 ปี 100.0 91.1 8.9 100.0 68.4 27.9 2.7 0.6 0.4 
58 – 76 ปี 100.0 96.9 3.1 100.0 83.2 14.8 1.2 0.6 0.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 91.6 8.4 100.0 78.1 18.1 2.9 0.6 0.3 
18 – 24 ปี 100.0 84.0 16.0 100.0 71.8 22.4 3.5 1.5 0.8 
25 – 42 ปี 100.0 88.4 11.6 100.0 68.7 26.4 3.8 0.6 0.5 
43 – 57 ปี 100.0 94.7 5.3 100.0 76.8 19.1 3.4 0.5 0.2 
58 – 76 ปี 100.0 94.2 5.8 100.0 87.6 10.2 1.7 0.4 0.1 

ภาคเหนือ 100.0 91.0 9.0 100.0 76.9 19.2 2.9 0.7 0.3 
18 – 24 ปี 100.0 80.8 19.2 100.0 72.4 21.7 3.8 1.2 0.9 
25 – 42 ปี 100.0 85.2 14.8 100.0 69.4 26.3 3.1 0.9 0.3 
43 – 57 ปี 100.0 93.6 6.4 100.0 74.7 20.4 3.8 0.8 0.3 
58 – 76 ปี 100.0 96.0 4.0 100.0 84.3 13.4 1.9 0.3 0.1 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 13 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ภาค  
และกลุ่มอายุ  

ภาคและกลุ่มอายุ 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 64.8 60.6 33.0 14.0 12.9 8.5 
18 – 24 ปี 57.3 54.0 31.1 11.6 13.2 8.4 
25 – 42 ปี 62.9 58.9 33.9 14.0 12.9 7.9 
43 – 57 ปี 65.1 61.1 34.1 14.9 13.5 9.4 
58 – 76 ปี 68.7 63.8 31.7 13.8 12.3 8.2 

กรุงเทพมหานคร 63.4 56.8 30.6 17.2 9.4 10.8 
18 – 24 ปี 59.7 45.7 31.0 10.1 8.5 14.0 
25 – 42 ปี 61.7 54.8 30.4 17.8 11.3 7.8 
43 – 57 ปี 60.7 56.2 33.0 17.2 9.7 13.9 
58 – 76 ปี 70.6 63.6 27.3 18.2 6.4 9.6 

ภาคกลาง 64.5 59.5 31.8 14.3 14.6 7.9 
18 – 24 ปี 59.3 53.5 29.1 12.2 15.5 7.5 
25 – 42 ปี 62.0 57.8 33.2 14.6 13.3 8.5 
43 – 57 ปี 64.5 59.6 32.7 14.6 15.8 7.4 
58 – 76 ปี 69.2 63.1 29.9 14.1 14.5 7.9 

ภาคใต้ 67.7 61.5 36.2 11.9 11.7 9.2 
18 – 24 ปี 59.9 55.6 33.6 10.0 13.7 9.3 
25 – 42 ปี 67.5 58.7 35.1 10.2 11.5 7.4 
43 – 57 ปี 67.8 63.6 39.1 12.3 12.4 11.6 
58 – 76 ปี 70.9 65.0 35.4 14.3 10.4 8.7 
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ตาราง 13 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ภาค 
และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 53.4 46.8 26.8 11.5 13.9 8.3 
18 – 24 ปี 54.3 47.1 21.3 13.8 10.0 6.1 
25 – 42 ปี 60.0 51.1 29.9 8.4 15.4 7.9 
43 – 57 ปี 51.8 46.3 27.0 11.5 15.5 11.3 
58 – 76 ปี 47.8 42.7 25.5 13.9 12.2 6.5 

ภาคตะวันออก 62.7 59.7 30.5 14.9 11.1 9.2 
18 – 24 ปี 56.6 52.6 25.2 12.3 11.8 9.2 
25 – 42 ปี 58.4 60.8 32.2 15.2 10.1 10.0 
43 – 57 ปี 65.7 60.9 30.7 14.9 11.6 8.4 
58 – 76 ปี 67.0 59.2 29.8 15.3 11.5 9.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 66.2 64.8 35.3 13.2 16.0 8.2 
18 – 24 ปี 57.5 57.5 34.3 12.5 14.1 8.2 
25 – 42 ปี 64.9 63.0 37.2 12.6 16.8 7.3 
43 – 57 ปี 67.9 66.6 35.7 14.8 15.9 8.9 
58 – 76 ปี 68.5 66.7 34.1 12.6 16.3 8.3 

ภาคเหนือ 65.2 61.1 33.8 13.3 10.5 7.0 
18 – 24 ปี 51.4 54.0 30.9 10.7 12.5 6.1 
25 – 42 ปี 62.9 59.7 35.7 13.4 11.4 6.4 
43 – 57 ปี 66.0 60.6 35.1 15.6 11.5 7.7 
58 – 76 ปี 69.2 64.0 32.4 12.2 8.8 7.1 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 14 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 12.8 23.5 9.4 54.3 100.0 7.7 43.5 37.9 8.4 2.5 
18 – 24 ปี 100.0 22.2 33.2 9.8 34.8 100.0 12.7 43.0 35.4 6.9 2.0 
25 – 42 ปี 100.0 16.0 28.2 10.4 45.4 100.0 9.6 44.2 36.4 7.6 2.2 
43 – 57 ปี 100.0 12.1 22.6 9.0 56.3 100.0 7.2 45.0 37.9 7.7 2.2 
58 – 76 ปี 100.0 7.3 17.0 8.6 67.1 100.0 4.9 41.2 40.2 10.4 3.3 

กรุงเทพมหานคร 100.0 12.9 22.6 8.5 56.0 100.0 5.6 38.9 41.1 10.4 4.0 
18 – 24 ปี 100.0 26.4 28.7 10.9 34.0 100.0 14.7 41.9 36.4 7.0 0.0w 
25 – 42 ปี 100.0 15.7 25.7 8.3 50.3 100.0 6.5 42.7 39.1 8.7 3.0 
43 – 57 ปี 100.0 12.4 21.3 8.6 57.7 100.0 5.2 39.3 43.1 9.0 3.4 
58 – 76 ปี 100.0 5.9 18.2 8.0 67.9 100.0 2.1 32.1 42.3 16.0 7.5 

ภาคกลาง 100.0 12.0 22.5 8.5 57.0 100.0 7.5 40.5 38.4 10.1 3.5 
18 – 24 ปี 100.0 21.0 31.7 8.9 38.4 100.0 12.9 45.0 33.5 6.5 2.1 
25 – 42 ปี 100.0 16.4 27.8 9.6 46.2 100.0 10.8 40.8 36.9 8.6 2.9 
43 – 57 ปี 100.0 12.0 21.2 8.1 58.7 100.0 6.3 43.5 38.1 9.4 2.7 
58 – 76 ปี 100.0 4.1 14.9 7.6 73.4 100.0 3.2 35.6 42.0 13.8 5.4 

ภาคใต้ 100.0 12.5 22.3 9.4 55.8 100.0 9.0 43.3 37.8 7.9 2.0 
18 – 24 ปี 100.0 20.1 29.6 10.7 39.6 100.0 11.1 39.3 39.9 7.7 2.0 
25 – 42 ปี 100.0 13.3 27.6 10.8 48.3 100.0 9.9 43.6 36.5 7.9 2.1 
43 – 57 ปี 100.0 12.7 20.6 7.4 59.3 100.0 8.1 44.9 37.3 7.9 1.8 
58 – 76 ปี 100.0 8.2 14.7 9.5 67.6 100.0 7.9 43.1 39.0 8.0 2.0 
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ตาราง 14 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 20.1 36.1 12.3 31.5 100.0 9.9 48.6 31.8 7.0 2.7 
18 – 24 ปี 100.0 25.6 48.2 3.8 22.4 100.0 11.8 47.3 33.7 4.7 2.5 
25 – 42 ปี 100.0 23.7 37.2 13.4 25.7 100.0 8.9 53.9 28.7 7.8 0.7 
43 – 57 ปี 100.0 20.1 32.7 12.9 34.3 100.0 11.1 46.8 33.8 7.1 1.2 
58 – 76 ปี 100.0 14.2 34.2 13.5 38.1 100.0 9.1 45.2 32.3 7.0 6.4 

ภาคตะวันออก 100.0 13.0 25.4 9.3 52.3 100.0 6.5 37.7 42.7 11.0 2.1 
18 – 24 ปี 100.0 21.7 37.4 5.1 35.8 100.0 11.3 35.7 46.6 4.8 1.6 
25 – 42 ปี 100.0 19.2 30.7 9.5 40.6 100.0 7.7 42.6 39.2 8.8 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 11.3 22.9 10.6 55.2 100.0 5.9 38.4 44.3 9.5 1.9 
58 – 76 ปี 100.0 3.7 16.8 9.2 70.3 100.0 3.7 31.0 44.0 18.1 3.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 13.0 23.8 10.4 52.8 100.0 8.8 47.3 35.7 6.4 1.8 
18 – 24 ปี 100.0 21.8 35.9 10.4 31.9 100.0 13.7 45.1 32.1 6.7 2.4 
25 – 42 ปี 100.0 13.9 28.3 13.1 44.7 100.0 10.2 48.4 33.3 6.4 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 12.0 23.8 9.9 54.3 100.0 9.1 49.6 33.4 6.1 1.8 
58 – 76 ปี 100.0 10.5 16.9 8.8 63.8 100.0 6.2 45.2 40.4 6.5 1.7 

ภาคเหนือ 100.0 12.3 23.3 9.3 55.1 100.0 7.8 48.3 35.9 6.4 1.6 
18 – 24 ปี 100.0 23.8 31.0 12.1 33.1 100.0 11.7 44.2 33.3 8.5 2.3 
25 – 42 ปี 100.0 17.6 28.6 10.5 43.3 100.0 11.4 46.1 36.2 4.7 1.6 
43 – 57 ปี 100.0 11.0 23.9 8.8 56.3 100.0 7.5 50.6 35.6 4.9 1.4 
58 – 76 ปี 100.0 7.2 17.8 8.3 66.7 100.0 4.9 49.0 36.7 7.9 1.5 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 15 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 90.8 71.0 46.5 30.6 25.2 8.6 2.2 2.2 1.5 
18 – 24 ปี 75.9 72.4 48.6 36.8 22.3 4.4 0.3 2.1 1.4 
25 – 42 ปี 88.1 72.0 48.3 35.1 25.5 6.4 0.5 2.8 1.7 
43 – 57 ปี 93.0 71.7 48.5 31.7 26.3 7.8 1.6 2.2 1.8 
58 – 76 ปี 95.7 69.0 42.1 23.3 24.9 12.9 5.1 1.7 1.1 

กรุงเทพมหานคร 91.0 66.5 49.2 31.2 26.2 8.3 1.5 1.4 1.1 
18 – 24 ปี 81.4 67.4 57.4 41.9 20.2 3.1 0.0w 0.0w 0.8 
25 – 42 ปี 86.5 67.4 50.4 35.7 31.7 4.8 0.0w 1.7 0.4 
43 – 57 ปี 94.0 64.8 51.7 31.8 25.5 6.7 1.5 1.1 1.1 
58 – 76 ปี 95.7 67.4 41.7 20.9 20.9 17.1 4.3 1.6 2.1 

ภาคกลาง 91.5 70.6 49.6 33.1 19.9 7.9 1.3 2.0 2.4 
18 – 24 ปี 75.3 70.1 47.9 38.7 19.9 3.6 0.7 1.2 1.4 
25 – 42 ปี 88.6 72.0 51.2 36.5 19.2 5.7 0.2 2.8 2.7 
43 – 57 ปี 93.8 70.7 51.7 33.9 21.9 6.8 0.6 2.1 2.6 
58 – 76 ปี 97.5 69.0 46.0 26.6 18.6 13.3 3.7 1.3 2.1 

ภาคใต้ 88.5 72.0 43.8 33.9 30.1 10.8 1.5 3.7 1.8 
18 – 24 ปี 72.7 71.0 44.6 39.6 26.7 7.1 0.3 3.4 1.4 
25 – 42 ปี 85.4 72.7 45.3 38.1 26.7 7.5 0.3 4.8 1.3 
43 – 57 ปี 91.5 75.3 42.7 34.9 32.1 10.7 1.5 3.4 2.1 
58 – 76 ปี 95.8 67.8 42.8 25.1 33.5 16.5 3.3 2.8 2.2 
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ตาราง 15 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 84.1 64.6 40.7 24.5 27.7 11.1 7.6 3.1 1.5 
18 – 24 ปี 72.8 69.1 49.7 26.0 23.1 3.7 0.4 3.8 0.7 
25 – 42 ปี 82.5 67.8 45.0 33.4 32.8 12.2 5.2 5.3 0.9 
43 – 57 ปี 87.1 65.3 40.8 22.8 29.2 8.7 5.3 2.0 2.2 
58 – 76 ปี 86.8 58.9 33.0 16.1 22.4 14.8 15.0 1.7 1.7 

ภาคตะวันออก 89.7 73.7 51.9 33.0 25.9 9.9 2.4 2.7 1.7 
18 – 24 ปี 73.8 73.8 58.5 37.9 24.8 6.4 0.6 2.8 1.3 
25 – 42 ปี 86.9 75.7 52.2 35.4 27.3 7.3 1.0 3.7 1.7 
43 – 57 ปี 91.9 71.9 52.9 34.2 27.9 9.6 1.2 2.8 2.2 
58 – 76 ปี 96.8 73.1 47.7 26.3 21.9 15.1 6.5 1.3 1.0 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 91.1 74.3 40.9 30.4 26.1 9.0 3.6 2.5 1.1 
18 – 24 ปี 77.1 75.8 44.2 37.3 23.5 4.1 0.1 2.9 2.1 
25 – 42 ปี 88.7 76.4 42.3 35.4 25.3 7.8 0.5 2.5 1.5 
43 – 57 ปี 93.3 76.5 43.9 31.1 27.4 8.3 2.9 2.5 1.4 
58 – 76 ปี 95.3 70.5 36.5 24.2 26.5 12.0 7.4 2.3 0.3 

ภาคเหนือ 92.1 69.2 47.6 24.1 26.8 6.6 1.6 1.4 1.0 
18 – 24 ปี 75.3 72.9 49.5 28.9 19.3 3.4 0.0w 1.5 0.9 
25 – 42 ปี 92.8 67.8 49.6 28.9 26.3 4.5 0.6 2.0 1.9 
43 – 57 ปี 92.8 71.2 49.3 25.9 27.0 6.5 0.9 1.6 1.3 
58 – 76 ปี 95.0 67.8 44.5 18.8 28.8 8.8 3.2 0.9 0.2 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 16 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก 
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 32.0 16.9 14.9 8.4 7.1 4.7 4.3 3.8 1.7 1.2 0.9 0.8 3.3 
18 – 24 ปี 100.0 26.6 13.7 19.0 9.8 5.4 4.3 8.2 3.9 1.3 2.8 0.7 0.8 3.5 
25 – 42 ปี 100.0 30.1 14.5 17.7 9.1 6.6 4.1 5.9 3.8 1.6 1.6 0.6 0.9 3.5 
43 – 57 ปี 100.0 32.9 16.2 13.7 8.8 7.3 5.4 3.7 4.1 2.1 0.9 1.1 0.7 3.1 
58 – 76 ปี 100.0 34.9 21.0 12.1 6.8 8.0 4.8 2.0 3.4 1.7 0.5 1.0 0.6 3.2 

กรุงเทพมหานคร 100.0 35.8 9.7 15.3 5.7 12.4 4.5 3.8 4.1 3.7 0.8 0.4 0.6 3.2 
18 – 24 ปี 100.0 31.7 8.5 17.8 7.8 7.0 4.7 5.4 4.7 2.3 2.3 0.0w 0.8 7.0 
25 – 42 ปี 100.0 32.6 11.3 17.0 7.4 13.9 2.6 3.5 3.9 3.0 0.9 0.4 0.9 2.6 
43 – 57 ปี 100.0 36.3 10.1 13.5 4.9 9.7 6.4 4.9 4.9 4.5 1.1 0.4 0.7 2.6 
58 – 76 ปี 100.0 41.3 7.0 15.0 3.7 15.5 4.3 2.1 3.2 3.7 0.0w 0.5 0.0w 3.7 

ภาคกลาง 100.0 31.8 15.2 13.4 11.3 5.9 6.0 4.4 4.1 1.4 1.4 0.7 1.2 3.2 
18 – 24 ปี 100.0 23.3 14.6 18.0 12.6 5.8 4.2 8.7 3.6 1.2 3.5 0.5 1.1 2.9 
25 – 42 ปี 100.0 32.2 13.8 14.8 10.0 5.2 5.1 6.1 3.9 1.1 2.0 0.2 2.0 3.6 
43 – 57 ปี 100.0 31.8 13.3 12.0 12.6 6.3 8.1 3.5 4.2 1.6 1.2 1.3 0.9 3.2 
58 – 76 ปี 100.0 34.0 19.3 12.0 11.1 6.4 5.2 1.8 4.4 1.7 0.3 0.6 0.6 2.6 

ภาคใต้ 100.0 22.6 22.4 16.0 7.1 5.9 4.7 5.9 7.2 0.7 0.9 0.8 0.8 5.0 
18 – 24 ปี 100.0 21.0 18.9 17.7 9.3 3.8 4.4 10.4 7.2 0.8 1.2 1.1 0.9 3.3 
25 – 42 ปี 100.0 19.5 18.8 21.6 8.5 4.7 3.3 7.9 7.5 0.6 1.3 0.8 0.9 4.6 
43 – 57 ปี 100.0 25.2 23.0 12.8 6.3 7.0 5.0 4.9 7.7 1.0 0.7 1.3 1.3 3.8 
58 – 76 ปี 100.0 23.9 27.6 12.4 5.4 7.1 6.3 2.5 6.2 0.3 0.3 0.4 0.3 7.3 
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ตาราง 16 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก 
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 29.1 17.9 12.2 10.0 5.3 5.5 3.7 4.4 2.6 1.3 1.3 0.5 6.2 
18 – 24 ปี 100.0 25.3 15.4 14.5 8.0 8.3 4.7 6.3 3.1 1.1 5.5 0.0w 1.5 6.3 
25 – 42 ปี 100.0 31.5 14.6 15.0 9.3 1.5 4.9 4.2 6.8 2.4 0.7 0.0w 1.0 8.1 
43 – 57 ปี 100.0 30.4 17.1 9.6 15.2 4.2 4.7 2.4 4.3 3.1 1.0 2.8 0.0w 5.2 
58 – 76 ปี 100.0 27.0 23.1 11.1 6.2 9.3 7.0 3.6 2.3 2.7 0.8 1.7 0.0w 5.2 

ภาคตะวันออก 100.0 36.9 14.3 14.7 11.0 4.8 5.0 3.9 1.4 1.6 1.7 1.2 0.4 3.1 
18 – 24 ปี 100.0 26.5 10.3 20.6 12.0 3.9 5.6 8.7 1.6 1.7 4.6 0.7 1.7 2.1 
25 – 42 ปี 100.0 35.1 9.9 18.7 12.3 3.8 5.7 4.8 0.8 1.7 2.4 1.7 0.0w 3.1 
43 – 57 ปี 100.0 38.9 13.0 13.2 11.9 6.4 4.2 3.3 1.6 1.1 1.4 1.1 0.4 3.5 
58 – 76 ปี 100.0 40.4 23.3 8.4 7.9 4.7 4.8 1.8 2.0 1.9 0.0w 1.0 0.6 3.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 32.3 20.6 15.9 6.4 6.3 4.1 4.4 3.0 1.6 0.8 1.0 0.7 2.9 
18 – 24 ปี 100.0 27.9 14.2 20.2 7.4 4.8 4.4 7.5 3.8 1.4 3.0 0.8 0.5 4.1 
25 – 42 ปี 100.0 28.7 17.0 19.8 7.2 5.7 4.0 7.5 3.0 1.4 1.2 0.7 0.4 3.4 
43 – 57 ปี 100.0 32.6 21.0 15.8 6.6 6.7 3.9 3.1 3.2 1.8 0.4 1.3 0.7 2.9 
58 – 76 ปี 100.0 36.3 25.1 11.8 5.3 6.7 4.2 2.2 2.5 1.5 0.3 1.0 0.9 2.2 

ภาคเหนือ 100.0 32.6 17.3 15.0 8.5 8.1 3.8 3.7 3.4 1.5 1.5 1.3 0.6 2.7 
18 – 24 ปี 100.0 29.8 12.0 19.5 10.9 7.0 3.3 8.4 3.0 0.8 1.7 1.0 0.7 1.9 
25 – 42 ปี 100.0 30.5 15.6 17.4 10.0 6.5 3.3 5.4 3.1 1.7 2.4 0.8 0.6 2.7 
43 – 57 ปี 100.0 32.8 16.6 14.9 9.4 8.7 3.7 3.3 4.0 1.7 0.7 1.0 0.4 2.8 
58 – 76 ปี 100.0 34.7 20.1 12.4 6.4 8.9 4.4 1.7 3.2 1.4 1.4 1.9 0.8 2.7 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 17 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 60.3 39.7 70.0 13.1 12.2 10.0 
18 – 24 ปี 100.0 65.1 34.9 65.6 14.2 10.4 15.4 
25 – 42 ปี 100.0 61.7 38.3 65.2 16.4 12.7 12.3 
43 – 57 ปี 100.0 59.8 40.2 68.0 15.0 13.7 8.6 
58 – 76 ปี 100.0 58.0 42.0 78.8 7.2 10.6 7.4 

กรุงเทพมหานคร 100.0 41.9 58.1 40.4 26.9 31.3 10.1 
18 – 24 ปี 100.0 49.6 50.4 34.4 23.4 39.1 14.1 
25 – 42 ปี 100.0 43.5 56.5 43.0 30.0 27.0 14.0 
43 – 57 ปี 100.0 43.4 56.6 36.2 33.6 31.0 6.9 
58 – 76 ปี 100.0 35.3 64.7 45.5 10.6 36.4 7.6 

ภาคกลาง 100.0 60.9 39.1 67.0 14.6 15.0 11.2 
18 – 24 ปี 100.0 65.8 34.2 60.1 19.8 15.5 13.9 
25 – 42 ปี 100.0 62.3 37.7 61.4 19.0 14.6 12.9 
43 – 57 ปี 100.0 59.0 41.0 65.8 14.3 17.0 10.5 
58 – 76 ปี 100.0 59.9 40.1 77.8 7.6 13.3 9.0 

ภาคใต้ 100.0 70.7 29.3 75.7 12.5 7.6 8.1 
18 – 24 ปี 100.0 70.8 29.2 71.9 16.8 4.8 11.4 
25 – 42 ปี 100.0 72.3 27.7 68.8 16.8 6.8 12.6 
43 – 57 ปี 100.0 71.0 29.0 74.1 11.9 11.2 6.3 
58 – 76 ปี 100.0 68.2 31.8 87.8 5.9 5.9 3.2 
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ตาราง 17 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 57.9 42.1 69.2 14.1 5.6 14.1 
18 – 24 ปี 100.0 63.9 36.1 68.3 16.7 5.2 12.6 
25 – 42 ปี 100.0 62.3 37.7 66.3 17.5 6.1 12.5 
43 – 57 ปี 100.0 58.7 41.3 62.7 16.0 8.5 18.3 
58 – 76 ปี 100.0 50.4 49.6 80.6 6.3 1.9 12.1 

ภาคตะวันออก 100.0 67.1 32.9 66.9 10.8 12.6 14.3 
18 – 24 ปี 100.0 69.9 30.1 58.9 9.3 10.0 27.2 
25 – 42 ปี 100.0 68.1 31.9 63.0 12.1 14.7 14.7 
43 – 57 ปี 100.0 67.9 32.1 70.3 13.1 10.6 10.2 
58 – 76 ปี 100.0 63.7 36.3 71.5 6.5 13.4 13.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 61.6 38.4 77.0 9.2 7.7 9.6 
18 – 24 ปี 100.0 64.7 35.3 71.9 9.9 5.1 16.0 
25 – 42 ปี 100.0 63.9 36.1 73.9 10.7 9.1 10.8 
43 – 57 ปี 100.0 61.5 38.5 76.3 10.8 8.6 8.3 
58 – 76 ปี 100.0 59.0 41.0 81.8 6.5 6.8 7.6 

ภาคเหนือ 100.0 62.8 37.2 78.7 10.5 7.7 7.1 
18 – 24 ปี 100.0 66.7 33.3 73.9 10.7 6.2 13.4 
25 – 42 ปี 100.0 64.7 35.3 75.2 12.4 8.5 9.3 
43 – 57 ปี 100.0 63.3 36.7 76.1 12.7 8.5 6.4 
58 – 76 ปี 100.0 60.4 39.6 84.2 7.6 6.9 4.5 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 18 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์  เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตาม

ผังรายการทางโทรทัศน์ 

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็น
ท่ีอยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 41.6 58.4 100.0 74.3 18.8 6.9 100.0 40.5 31.0 13.1 9.4 6.0 
18 – 24 ปี 100.0 54.5 45.5 100.0 73.3 20.5 6.2 100.0 52.2 34.6 1.3 10.5 1.4 
25 – 42 ปี 100.0 52.2 47.8 100.0 74.1 18.8 7.1 100.0 44.2 42.1 2.4 9.8 1.5 
43 – 57 ปี 100.0 43.4 56.6 100.0 74.7 18.5 6.8 100.0 41.4 37.3 7.9 9.1 4.3 
58 – 76 ปี 100.0 25.2 74.8 100.0 74.6 18.2 7.2 100.0 35.2 18.7 26.0 9.1 11.0 

กรุงเทพมหานคร 100.0 50.1 49.9 100.0 81.0 13.9 5.1 100.0 36.0 45.3 6.7 8.9 3.1 
18 – 24 ปี 100.0 54.3 45.7 100.0 78.6 15.7 5.7 100.0 49.1 40.7 0.0w 6.8 3.4 
25 – 42 ปี 100.0 57.8 42.2 100.0 79.7 15.8 4.5 100.0 30.9 56.8 1.0 10.3 1.0 
43 – 57 ปี 100.0 51.3 48.7 100.0 82.5 12.4 5.1 100.0 34.6 50.0 3.1 10.0 2.3 
58 – 76 ปี 100.0 35.8 64.2 100.0 82.1 11.9 6.0 100.0 40.0 30.0 17.5 6.7 5.8 

ภาคกลาง 100.0 43.9 56.1 100.0 75.3 16.5 8.2 100.0 41.8 30.2 14.1 8.1 5.8 
18 – 24 ปี 100.0 57.6 42.4 100.0 78.0 16.5 5.5 100.0 55.4 34.0 0.8 8.9 0.9 
25 – 42 ปี 100.0 54.5 45.5 100.0 75.1 15.1 9.8 100.0 46.4 44.7 1.7 6.8 0.4 
43 – 57 ปี 100.0 47.1 52.9 100.0 73.9 17.9 8.2 100.0 42.3 37.2 8.9 8.5 3.1 
58 – 76 ปี 100.0 23.6 76.4 100.0 76.7 17.0 6.3 100.0 36.0 13.7 29.2 8.5 12.6 

ภาคใต้ 100.0 41.8 58.2 100.0 76.0 18.3 5.7 100.0 37.9 35.1 10.3 13.1 3.6 
18 – 24 ปี 100.0 53.5 46.5 100.0 77.5 21.1 1.4 100.0 45.7 36.8 0.7 15.4 1.4 
25 – 42 ปี 100.0 53.7 46.3 100.0 78.0 16.6 5.4 100.0 41.1 42.5 2.2 13.0 1.2 
43 – 57 ปี 100.0 41.4 58.6 100.0 72.2 19.9 7.9 100.0 36.4 41.1 5.8 13.9 2.8 
58 – 76 ปี 100.0 22.8 77.2 100.0 76.7 17.0 6.3 100.0 35.0 24.2 22.2 11.9 6.7 
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ตาราง 18 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์  เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตาม

ผังรายการทางโทรทัศน์ 

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็น
ท่ีอยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 37.2 62.8 100.0 73.9 17.7 8.4 100.0 32.2 31.8 19.2 6.7 10.1 
18 – 24 ปี 100.0 46.8 53.2 100.0 73.2 17.9 8.9 100.0 62.7 31.5 2.3 3.5 0.0w 
25 – 42 ปี 100.0 47.7 52.3 100.0 70.1 21.2 8.7 100.0 44.7 37.2 5.3 8.8 4.0 
43 – 57 ปี 100.0 39.2 60.8 100.0 71.9 18.4 9.7 100.0 29.5 43.3 10.7 11.3 5.2 
58 – 76 ปี 100.0 20.8 79.2 100.0 87.1 7.9 5.0 100.0 18.3 19.4 39.3 2.6 20.4 

ภาคตะวันออก 100.0 44.3 55.7 100.0 74.0 19.2 6.8 100.0 46.4 27.7 11.9 8.0 6.0 
18 – 24 ปี 100.0 52.0 48.0 100.0 79.2 14.0 6.8 100.0 57.3 29.9 3.8 7.3 1.7 
25 – 42 ปี 100.0 50.2 49.8 100.0 73.9 20.5 5.6 100.0 48.5 36.5 3.8 8.8 2.4 
43 – 57 ปี 100.0 47.4 52.6 100.0 72.8 19.5 7.7 100.0 43.8 35.5 8.1 5.6 7.0 
58 – 76 ปี 100.0 29.3 70.7 100.0 72.8 19.3 7.9 100.0 44.0 11.4 25.3 9.6 9.7 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 38.9 61.1 100.0 67.0 25.2 7.8 100.0 41.8 27.1 14.4 9.9 6.8 
18 – 24 ปี 100.0 56.9 43.1 100.0 64.6 27.1 8.3 100.0 52.1 33.8 0.7 12.1 1.3 
25 – 42 ปี 100.0 49.4 50.6 100.0 64.3 27.4 8.3 100.0 49.1 36.2 2.2 10.6 1.9 
43 – 57 ปี 100.0 39.4 60.6 100.0 70.1 23.9 6.0 100.0 45.1 32.2 9.9 8.2 4.6 
58 – 76 ปี 100.0 25.3 74.7 100.0 68.6 22.5 8.9 100.0 34.6 18.0 25.7 10.2 11.5 

ภาคเหนือ 100.0 33.7 66.3 100.0 75.5 18.5 6.0 100.0 39.5 27.6 15.6 9.5 7.8 
18 – 24 ปี 100.0 49.5 50.5 100.0 73.5 20.0 6.5 100.0 50.8 34.5 2.3 11.1 1.3 
25 – 42 ปี 100.0 46.6 53.4 100.0 76.9 17.7 5.4 100.0 45.7 37.1 3.4 11.6 2.2 
43 – 57 ปี 100.0 34.5 65.5 100.0 76.3 17.8 5.9 100.0 44.1 32.3 8.3 9.1 6.2 
58 – 76 ปี 100.0 21.3 78.7 100.0 74.0 19.4 6.6 100.0 32.2 19.8 27.3 8.5 12.2 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อ
ออนไลน์/รายการ

เป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 33.8 66.2 56.9 51.2 28.4 26.0 24.1 
24.1 
24.0 
24.5 
23.8 

18 – 24 ปี 100.0 50.3 49.7 56.4 49.2 26.8 27.3 
25 – 42 ปี 100.0 47.5 52.5 56.3 52.0 27.9 27.1 
43 – 57 ปี 100.0 33.0 67.0 57.8 53.5 28.8 23.9 
58 – 76 ปี 100.0 14.1 85.9 57.1 45.1 31.1 25.4 

กรุงเทพมหานคร 100.0 45.1 54.9 54.2 60.6 26.0 23.0 23.2 
23.1 
24.6 
22.3 
21.1 

18 – 24 ปี 100.0 59.1 40.9 49.5 60.4 25.3 27.5 
25 – 42 ปี 100.0 53.2 46.8 52.8 62.0 25.4 23.9 
43 – 57 ปี 100.0 44.5 55.5 60.0 61.5 26.2 21.5 
58 – 76 ปี 100.0 28.9 71.1 47.4 54.4 28.1 21.1 

ภาคกลาง 100.0 35.9 64.1 52.8 51.0 28.3 24.6 27.5 
29.3 
25.3 
29.0 
31.7 

18 – 24 ปี 100.0 51.6 48.4 54.4 46.6 26.3 25.2 
25 – 42 ปี 100.0 49.8 50.2 51.7 51.1 29.1 26.2 
43 – 57 ปี 100.0 34.2 65.8 52.2 54.7 29.5 20.3 
58 – 76 ปี 100.0 13.6 86.4 57.7 46.0 24.2 29.0 
ภาคใต้ 100.0 34.7 65.3 60.6 57.7 26.7 27.1 21.6 
18 – 24 ปี 100.0 49.9 50.1 59.1 60.6 28.2 31.3 21.7 
25 – 42 ปี 100.0 45.5 54.5 59.9 56.8 23.7 27.1 20.8 
43 – 57 ปี 100.0 34.1 65.9 60.4 56.9 30.1 26.4 22.3 
58 – 76 ปี 100.0 13.6 86.4 67.4 58.7 27.4 21.1 22.7 
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ตาราง 19 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที ่ร ับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ภาค  
และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อ
ออนไลน์/รายการ

เป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 31.4 68.6 61.8 51.9 27.5 46.9 26.7 
24.9 
27.0 
28.7 
23.8 

18 – 24 ปี 100.0 49.2 50.8 65.2 50.2 30.7 47.6 
25 – 42 ปี 100.0 41.5 58.5 60.5 56.1 21.8 48.4 
43 – 57 ปี 100.0 29.8 70.2 57.9 53.8 32.6 47.4 
58 – 76 ปี 100.0 14.4 85.6 69.8 36.2 31.4 40.3 

ภาคตะวันออก 100.0 38.9 61.1 52.7 51.3 30.1 23.0 20.8 
22.7 
21.9 
18.3 
20.7 

18 – 24 ปี 100.0 58.0 42.0 45.3 52.8 27.8 18.4 
25 – 42 ปี 100.0 51.2 48.8 54.3 52.4 27.6 25.3 
43 – 57 ปี 100.0 37.8 62.2 52.8 51.3 33.0 21.4 
58 – 76 ปี 100.0 12.9 87.1 57.1 41.8 38.8 24.4 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 27.7 72.3 61.8 43.5 33.6 28.1 25.5 
26.1 
25.1 
26.2 
24.1 

18 – 24 ปี 100.0 45.7 54.3 61.6 44.2 28.7 26.4 
25 – 42 ปี 100.0 42.1 57.9 63.3 43.7 34.2 30.2 
43 – 57 ปี 100.0 26.0 74.0 61.5 45.7 31.4 27.2 
58 – 76 ปี 100.0 12.0 88.0 58.6 38.2 42.3 26.6 

ภาคเหนือ 100.0 27.1 72.9 60.7 43.8 23.6 28.0 21.4 
16.2 
23.2 
23.7 
18.5 

18 – 24 ปี 100.0 47.1 52.9 60.2 40.5 22.7 32.0 
25 – 42 ปี 100.0 43.7 56.3 59.9 46.1 24.6 27.5 
43 – 57 ปี 100.0 26.0 74.0 62.8 46.8 22.0 27.2 
58 – 76 ปี 100.0 10.3 89.7 59.9 35.8 25.0 26.1 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 85.2 39.1 37.4 19.3 13.6 100.0 87.7 5.2 4.8 2.3 

18 – 24 ปี 83.2 43.6 36.8 22.6 16.5 100.0 88.2 2.7 5.9 3.2 
25 – 42 ปี 84.7 41.1 37.1 20.8 13.5 100.0 86.6 5.7 5.2 2.5 
43 – 57 ปี 87.4 37.0 38.1 17.9 13.1 100.0 88.7 5.3 4.3 1.7 
58 – 76 ปี 84.0 31.2 37.1 13.6 11.6 100.0 88.5 6.3 3.3 1.9 

กรุงเทพมหานคร 90.3 26.5 41.3 22.8 10.8 100.0 86.0 6.1 4.6 3.3 
18 – 24 ปี 89.0 41.8 40.7 23.1 12.1 100.0 76.9 6.6 9.9 6.6 
25 – 42 ปี 87.3 26.1 40.8 26.1 12.0 100.0 86.0 6.3 4.9 2.8 
43 – 57 ปี 94.6 26.2 42.3 21.5 9.2 100.0 86.9 6.2 3.8 3.1 
58 – 76 ปี 89.5 19.3 40.4 15.8 10.5 100.0 89.4 5.3 1.8 3.5 

ภาคกลาง 86.6 36.7 28.1 16.3 14.4 100.0 83.3 7.9 6.5 2.3 
18 – 24 ปี 80.2 36.3 30.9 23.1 15.7 100.0 84.3 6.1 7.4 2.2 
25 – 42 ปี 86.7 40.3 28.4 17.5 13.7 100.0 82.1 8.4 6.8 2.7 
43 – 57 ปี 88.4 34.6 26.7 13.6 15.0 100.0 83.7 7.5 6.7 2.1 
58 – 76 ปี 89.5 25.5 26.6 8.8 14.2 100.0 86.5 9.0 3.7 0.8 

ภาคใต้ 84.4 55.1 38.7 22.8 13.9 100.0 87.9 4.0 6.4 1.7 
18 – 24 ปี 84.1 60.0 40.6 21.6 15.2 100.0 85.0 0.6 9.7 4.7 
25 – 42 ปี 85.2 54.9 37.3 24.5 14.2 100.0 85.8 6.3 6.7 1.2 
43 – 57 ปี 82.5 53.7 39.6 22.0 14.3 100.0 93.9 2.9 2.9 0.3 
58 – 76 ปี 87.1 50.4 39.3 19.7 8.9 100.0 85.4 3.3 9.2 2.1 
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ตาราง 20 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 75.4 54.0 45.4 37.5 15.0 100.0 87.5 9.4 2.1 1.0 

18 – 24 ปี 75.8 53.9 30.3 53.0 20.6 100.0 94.9 1.3 2.5 1.3 
25 – 42 ปี 73.2 53.9 45.8 35.9 13.9 100.0 87.9 11.1 0.5 0.5 
43 – 57 ปี 77.4 54.5 52.9 38.2 10.3 100.0 82.8 12.0 3.2 2.0 
58 – 76 ปี 77.6 53.5 48.0 21.0 20.8 100.0 85.7 9.5 4.8 0.0w 

ภาคตะวันออก 84.5 41.1 31.9 19.6 13.7 100.0 88.4 4.6 4.4 2.6 
18 – 24 ปี 83.0 38.1 28.6 15.7 14.9 100.0 92.8 0.7 4.1 2.4 
25 – 42 ปี 85.8 46.6 33.1 20.3 11.8 100.0 84.9 5.4 6.0 3.7 
43 – 57 ปี 84.2 37.0 31.9 19.8 15.3 100.0 91.3 5.3 3.0 0.4 
58 – 76 ปี 81.3 30.4 31.3 23.1 16.9 100.0 88.7 4.5 1.7 5.1 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 82.9 37.1 41.4 18.7 17.8 100.0 92.4 2.6 3.2 1.8 
18 – 24 ปี 85.1 41.4 38.7 25.9 23.5 100.0 93.2 0.9 3.7 2.2 
25 – 42 ปี 81.6 36.6 42.4 19.4 18.4 100.0 92.9 2.2 2.9 2.0 
43 – 57 ปี 86.4 36.6 42.2 16.0 16.4 100.0 91.7 3.4 3.4 1.5 
58 – 76 ปี 77.4 33.6 40.8 11.7 11.0 100.0 90.9 4.6 3.1 1.4 

ภาคเหนือ 81.5 47.4 45.9 15.0 9.0 100.0 90.7 3.7 3.8 1.8 
18 – 24 ปี 81.0 47.7 43.4 16.9 10.4 100.0 92.1 1.9 2.7 3.3 
25 – 42 ปี 81.4 51.9 45.6 16.5 9.1 100.0 90.3 3.0 4.4 2.3 
43 – 57 ปี 82.9 44.9 50.9 13.7 8.2 100.0 92.2 3.1 3.9 0.8 
58 – 76 ปี 79.8 38.0 40.6 10.5 8.2 100.0 87.6 9.3 2.7 0.4 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 36.9 32.3 6.7 24.1 100.0 12.4 51.9 26.2 6.9 2.6 
18 – 24 ปี 100.0 39.3 32.1 5.9 22.7 100.0 12.0 47.9 28.6 6.7 4.8 
25 – 42 ปี 100.0 36.4 33.3 7.3 23.0 100.0 10.9 52.0 27.2 7.4 2.5 
43 – 57 ปี 100.0 37.4 30.8 6.7 25.1 100.0 13.4 54.1 24.6 5.9 2.0 
58 – 76 ปี 100.0 34.4 32.7 5.8 27.1 100.0 16.0 50.5 23.6 7.9 2.0 

กรุงเทพมหานคร 100.0 41.1 30.8 6.3 21.8 100.0 8.4 56.7 23.9 8.1 2.9 
18 – 24 ปี 100.0 39.5 34.1 4.4 22.0 100.0 5.5 53.8 28.6 7.7 4.4 
25 – 42 ปี 100.0 39.4 31.7 8.5 20.4 100.0 6.3 54.3 28.9 7.7 2.8 
43 – 57 ปี 100.0 44.6 28.5 5.4 21.5 100.0 10.8 60.7 18.5 6.9 3.1 
58 – 76 ปี 100.0 38.6 31.6 3.5 26.3 100.0 10.5 56.1 19.3 12.3 1.8 

ภาคกลาง 100.0 39.0 31.9 7.5 21.6 100.0 11.3 49.4 27.7 8.9 2.7 
18 – 24 ปี 100.0 38.9 32.5 6.6 22.0 100.0 10.7 43.2 32.9 8.2 5.0 
25 – 42 ปี 100.0 40.9 29.9 7.7 21.5 100.0 8.4 51.6 27.5 9.6 2.9 
43 – 57 ปี 100.0 39.3 31.8 8.2 20.7 100.0 14.9 50.1 25.8 7.1 2.1 
58 – 76 ปี 100.0 29.2 41.5 5.5 23.8 100.0 15.7 44.6 27.1 11.9 0.7 

ภาคใต้ 100.0 30.4 36.4 8.1 25.1 100.0 11.7 52.7 29.9 4.4 1.3 
18 – 24 ปี 100.0 34.9 30.9 9.8 24.4 100.0 13.3 50.5 27.0 7.3 1.9 
25 – 42 ปี 100.0 31.8 39.9 5.6 22.7 100.0 9.9 53.9 30.3 4.5 1.4 
43 – 57 ปี 100.0 28.8 36.0 9.5 25.7 100.0 13.4 53.8 30.4 2.0 0.4 
58 – 76 ปี 100.0 20.2 32.3 11.7 35.8 100.0 12.1 48.5 31.8 5.6 2.0 
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ตาราง 21 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 33.2 33.0 5.6 28.2 100.0 8.1 65.0 22.2 3.3 1.4 
18 – 24 ปี 100.0 26.3 39.7 7.1 26.9 100.0 13.0 53.7 30.6 2.7 0.0w 
25 – 42 ปี 100.0 32.6 32.5 7.4 27.5 100.0 7.7 74.0 13.1 5.2 0.0w 
43 – 57 ปี 100.0 38.2 32.8 2.2 26.8 100.0 9.5 58.2 26.5 0.7 5.1 
58 – 76 ปี 100.0 33.5 26.8 4.8 34.9 100.0 0.0w 64.6 32.3 3.1 0.0w 

ภาคตะวันออก 100.0 35.1 33.6 6.9 24.4 100.0 13.4 50.0 28.3 6.7 1.6 
18 – 24 ปี 100.0 50.7 30.2 2.1 17.0 100.0 13.5 45.9 28.5 7.1 5.0 
25 – 42 ปี 100.0 33.1 33.7 8.4 24.8 100.0 15.7 48.5 27.5 7.1 1.2 
43 – 57 ปี 100.0 34.0 32.7 6.8 26.5 100.0 9.7 52.7 30.9 6.0 0.7 
58 – 76 ปี 100.0 19.2 43.8 8.0 29.0 100.0 13.4 57.1 23.3 5.8 0.4 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 34.1 32.9 6.5 26.5 100.0 14.3 49.3 26.9 5.9 3.6 
18 – 24 ปี 100.0 36.7 33.1 5.2 25.0 100.0 12.5 49.8 25.7 5.9 6.1 
25 – 42 ปี 100.0 30.5 37.6 7.6 24.3 100.0 13.4 49.0 28.3 6.1 3.2 
43 – 57 ปี 100.0 33.7 30.2 6.8 29.3 100.0 13.7 52.4 25.2 6.3 2.4 
58 – 76 ปี 100.0 40.6 25.3 5.1 29.0 100.0 20.0 44.1 28.0 4.3 3.6 

ภาคเหนือ 100.0 39.0 29.4 5.0 26.6 100.0 18.2 52.2 21.2 5.7 2.7 
18 – 24 ปี 100.0 42.2 29.4 6.3 22.1 100.0 15.5 46.3 28.1 4.6 5.5 
25 – 42 ปี 100.0 38.1 30.6 5.0 26.3 100.0 16.5 52.8 21.5 6.7 2.5 
43 – 57 ปี 100.0 37.2 26.7 3.6 32.5 100.0 19.5 53.5 20.8 5.1 1.1 
58 – 76 ปี 100.0 41.2 30.6 6.0 22.2 100.0 24.3 56.4 12.0 4.8 2.5 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ทั่วประเทศ 70.2 63.4 48.3 34.2 22.2 7.3 2.9 2.6 2.1 

18 – 24 ปี 74.7 45.6 47.0 40.7 23.0 6.8 3.5 3.8 2.1 
25 – 42 ปี 71.6 61.9 48.0 35.7 23.4 6.0 2.6 2.8 1.3 
43 – 57 ปี 69.5 69.7 51.9 31.7 21.2 8.3 3.0 1.7 2.9 
58 – 76 ปี 61.2 76.5 42.3 26.4 19.5 10.4 3.3 2.2 3.2 

กรุงเทพมหานคร 63.9 62.1 50.2 28.0 29.3 4.5 3.1 0.6 2.6 
18 – 24 ปี 69.2 52.7 50.5 40.7 31.9 5.5 1.1 3.3 2.2 
25 – 42 ปี 64.8 64.1 45.8 31.0 35.2 2.1 2.1 0.7 1.4 
43 – 57 ปี 66.9 60.8 58.5 26.9 25.4 6.2 3.8 0.0w 4.6 
58 – 76 ปี 50.9 64.9 43.9 14.0 19.3 7.0 5.3 0.0w 1.8 

ภาคกลาง 69.5 61.5 49.7 36.5 17.5 5.8 2.3 2.9 1.0 
18 – 24 ปี 72.3 37.7 47.2 41.1 17.9 4.9 4.2 3.8 1.6 
25 – 42 ปี 70.0 60.3 53.0 37.8 19.0 4.7 2.2 2.8 0.6 
43 – 57 ปี 69.0 66.7 47.9 32.3 15.7 6.0 2.2 2.7 1.3 
58 – 76 ปี 64.1 85.1 42.9 36.2 15.3 12.3 0.8 2.7 1.4 

ภาคใต้ 74.5 63.0 45.5 36.2 26.0 10.0 2.6 4.7 1.9 
18 – 24 ปี 77.5 53.8 49.8 43.6 27.7 8.6 2.0 4.7 1.3 
25 – 42 ปี 75.5 59.7 39.8 36.5 24.0 7.7 1.9 5.5 2.4 
43 – 57 ปี 74.2 70.5 52.5 34.7 26.0 12.9 2.6 3.9 1.8 
58 – 76 ปี 65.5 72.6 42.7 25.1 31.4 14.4 6.6 3.6 1.1 
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ตาราง 22 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 76.7 74.5 61.7 37.1 38.6 14.5 3.8 5.2 17.8 

18 – 24 ปี 87.6 58.2 67.1 45.5 48.0 7.7 3.2 7.1 4.2 
25 – 42 ปี 76.3 73.9 62.4 39.7 35.7 15.1 2.8 4.0 11.5 
43 – 57 ปี 78.5 82.9 63.7 31.4 35.8 11.3 6.0 1.8 30.1 
58 – 76 ปี 60.2 79.9 48.3 29.1 41.5 28.1 3.1 14.3 30.5 

ภาคตะวันออก 68.9 61.8 48.2 33.3 22.5 5.9 4.0 2.1 1.1 
18 – 24 ปี 68.6 40.4 42.3 32.8 21.7 7.1 2.9 2.9 4.4 
25 – 42 ปี 72.7 59.4 48.1 35.9 23.8 5.1 3.4 2.7 0.2 
43 – 57 ปี 66.2 72.0 50.2 31.6 21.9 6.3 5.0 0.6 0.6 
58 – 76 ปี 57.1 79.6 52.9 25.2 18.6 7.4 6.6 2.2 1.4 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 75.3 66.7 45.8 38.4 18.4 10.1 3.3 3.0 2.1 
18 – 24 ปี 80.3 48.5 43.3 44.4 19.8 7.6 4.1 4.6 1.4 
25 – 42 ปี 76.6 64.5 45.7 38.8 16.6 9.4 3.5 3.3 1.1 
43 – 57 ปี 71.7 77.1 49.5 36.3 20.3 12.4 2.9 1.8 2.5 
58 – 76 ปี 71.2 78.3 42.6 33.3 17.6 11.4 2.1 2.2 5.2 

ภาคเหนือ 69.4 64.0 46.7 30.3 21.2 7.4 2.7 2.1 2.0 
18 – 24 ปี 72.4 41.9 48.5 36.4 22.5 7.0 4.8 1.8 2.5 
25 – 42 ปี 72.7 60.9 48.0 31.7 22.8 7.3 2.8 2.3 1.4 
43 – 57 ปี 69.3 75.7 51.2 29.0 18.8 7.7 1.2 1.8 2.5 
58 – 76 ปี 55.7 79.5 32.2 20.9 18.8 7.7 2.4 2.4 2.3 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 23 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคล
ของผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ทั่วประเทศ 100.0 86.1 13.9 100.0 83.4 16.6 100.0 82.4 17.6 100.0 81.2 18.8 100.0 81.0 19.0 
18 – 24 ปี 100.0 84.6 15.4 100.0 82.9 17.1 100.0 83.5 16.5 100.0 80.6 19.4 100.0 82.3 17.7 
25 – 42 ปี 100.0 85.5 14.5 100.0 82.4 17.6 100.0 81.5 18.5 100.0 79.9 20.1 100.0 81.7 18.3 
43 – 57 ปี 100.0 86.3 13.7 100.0 82.5 17.5 100.0 81.4 18.6 100.0 81.7 18.3 100.0 80.8 19.2 
58 – 76 ปี 100.0 87.2 12.8 100.0 85.6 14.4 100.0 84.0 16.0 100.0 82.4 17.6 100.0 80.0 20.0 

กรุงเทพมหานคร 100.0 83.0 17.0 100.0 74.5 25.5 100.0 72.8 27.2 100.0 70.8 29.2 100.0 78.8 21.2 
18 – 24 ปี 100.0 85.1 14.9 100.0 76.6 23.4 100.0 77.9 22.1 100.0 68.2 31.8 100.0 74.7 25.3 
25 – 42 ปี 100.0 83.5 16.5 100.0 74.5 25.5 100.0 76.0 24.0 100.0 70.0 30.0 100.0 76.8 23.2 
43 – 57 ปี 100.0 82.5 17.5 100.0 71.9 28.1 100.0 68.2 31.8 100.0 69.9 30.1 100.0 80.8 19.2 
58 – 76 ปี 100.0 82.2 17.8 100.0 77.7 22.3 100.0 73.1 26.9 100.0 74.1 25.9 100.0 80.2 19.8 

ภาคกลาง 100.0 86.7 13.3 100.0 84.2 15.8 100.0 82.6 17.4 100.0 81.2 18.8 100.0 81.1 18.9 
18 – 24 ปี 100.0 83.6 16.4 100.0 82.6 17.4 100.0 81.6 18.4 100.0 79.2 20.8 100.0 81.8 18.2 
25 – 42 ปี 100.0 84.7 15.3 100.0 83.0 17.0 100.0 81.2 18.8 100.0 80.0 20.0 100.0 82.5 17.5 
43 – 57 ปี 100.0 87.7 12.3 100.0 84.3 15.7 100.0 83.2 16.8 100.0 82.3 17.7 100.0 81.1 18.9 
58 – 76 ปี 100.0 89.2 10.8 100.0 86.3 13.7 100.0 84.0 16.0 100.0 82.3 17.7 100.0 79.0 21.0 

ภาคใต้ 100.0 86.4 13.6 100.0 84.7 15.3 100.0 84.2 15.8 100.0 82.0 18.0 100.0 83.5 16.5 
18 – 24 ปี 100.0 87.7 12.3 100.0 86.3 13.7 100.0 87.2 12.8 100.0 81.7 18.3 100.0 86.7 13.3 
25 – 42 ปี 100.0 86.5 13.5 100.0 84.6 15.4 100.0 84.9 15.1 100.0 81.0 19.0 100.0 83.9 16.1 
43 – 57 ปี 100.0 85.5 14.5 100.0 84.2 15.8 100.0 83.8 16.2 100.0 82.7 17.3 100.0 82.7 17.3 
58 – 76 ปี 100.0 86.5 13.5 100.0 84.4 15.6 100.0 82.2 17.8 100.0 82.6 17.4 100.0 82.4 17.6 
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ตาราง 23 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคล
ของผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 83.9 16.1 100.0 82.7 17.3 100.0 80.0 20.0 100.0 78.7 21.3 100.0 83.3 16.7 
18 – 24 ปี 100.0 87.4 12.6 100.0 81.6 18.4 100.0 85.6 14.4 100.0 81.8 18.2 100.0 83.3 16.7 
25 – 42 ปี 100.0 85.5 14.5 100.0 82.1 17.9 100.0 76.9 23.1 100.0 77.0 23.0 100.0 88.9 11.1 
43 – 57 ปี 100.0 82.6 17.4 100.0 83.2 16.8 100.0 80.0 20.0 100.0 79.9 20.1 100.0 83.3 16.7 
58 – 76 ปี 100.0 81.9 18.1 100.0 83.5 16.5 100.0 81.4 18.6 100.0 78.1 21.9 100.0 77.0 23.0 

ภาคตะวันออก 100.0 86.2 13.8 100.0 83.0 17.0 100.0 81.8 18.2 100.0 82.1 17.9 100.0 82.3 17.7 
18 – 24 ปี 100.0 84.1 15.9 100.0 77.2 22.8 100.0 80.3 19.7 100.0 78.4 21.6 100.0 83.2 16.8 
25 – 42 ปี 100.0 85.6 14.4 100.0 81.7 18.3 100.0 80.8 19.2 100.0 82.5 17.5 100.0 81.6 18.4 
43 – 57 ปี 100.0 87.0 13.0 100.0 84.9 15.1 100.0 82.5 17.5 100.0 82.2 17.8 100.0 82.6 17.4 
58 – 76 ปี 100.0 86.9 13.1 100.0 84.9 15.1 100.0 83.2 16.8 100.0 83.1 16.9 100.0 82.3 17.7 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 86.9 13.1 100.0 84.8 15.2 100.0 85.0 15.0 100.0 84.5 15.5 100.0 80.6 19.4 
18 – 24 ปี 100.0 84.3 15.7 100.0 84.4 15.6 100.0 84.6 15.4 100.0 84.8 15.2 100.0 82.7 17.3 
25 – 42 ปี 100.0 87.6 12.4 100.0 85.0 15.0 100.0 83.9 16.1 100.0 84.5 15.5 100.0 83.1 16.9 
43 – 57 ปี 100.0 87.6 12.4 100.0 82.8 17.2 100.0 84.9 15.1 100.0 85.5 14.5 100.0 78.3 21.7 
58 – 76 ปี 100.0 86.7 13.3 100.0 86.2 13.8 100.0 85.9 14.1 100.0 83.6 16.4 100.0 79.8 20.2 

ภาคเหนือ 100.0 87.2 12.8 100.0 87.4 12.6 100.0 86.1 13.9 100.0 84.7 15.3 100.0 80.6 19.4 
18 – 24 ปี 100.0 83.7 16.3 100.0 85.0 15.0 100.0 86.1 13.9 100.0 82.4 17.6 100.0 82.4 17.6 
25 – 42 ปี 100.0 85.7 14.3 100.0 85.2 14.8 100.0 83.4 16.6 100.0 82.3 17.7 100.0 80.8 19.2 
43 – 57 ปี 100.0 86.5 13.5 100.0 87.8 12.2 100.0 85.1 14.9 100.0 86.7 13.3 100.0 81.0 19.0 
58 – 76 ปี 100.0 89.6 10.4 100.0 89.4 10.6 100.0 88.8 11.2 100.0 85.6 14.4 100.0 79.7 20.3 
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ตาราง 24 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวที่มภีาพหรือ

เนื้อหาความ
รุนแรง เช่น 
ฆาตกรรม 

อุบัติเหตรุุนแรง 

ข่าวที่มเีนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวที่ละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปดิเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวที่มเีนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวที่ไมม่ี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าวหรือ
การพาดหัวเร้า

อารมณ ์
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับไสย
ศาสตร์ ความ

เชื่อ  
การใบ้ตวัเลข 

ข่าวที่นำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 100.0 37.4 21.5 15.4 6.7 6.5 4.8 3.1 2.4 2.2 

18 – 24 ปี 100.0 39.8 21.2 16.0 6.2 6.0 3.9 2.5 2.2 2.2 
25 – 42 ปี 100.0 36.8 21.3 15.4 7.1 6.5 4.7 3.4 2.5 2.3 
43 – 57 ปี 100.0 36.5 21.1 15.6 7.0 7.1 5.0 2.9 2.6 2.2 
58 – 76 ปี 100.0 38.6 22.1 14.8 6.3 5.9 5.1 3.1 2.0 2.1 

กรุงเทพมหานคร 100.0 35.7 21.9 13.0 7.2 8.1 6.3 2.8 2.1 2.9 
18 – 24 ปี 100.0 31.8 27.3 11.7 7.8 7.8 5.8 2.6 1.3 3.9 
25 – 42 ปี 100.0 38.6 19.1 13.9 6.4 6.4 5.6 4.1 2.2 3.7 
43 – 57 ปี 100.0 32.9 21.9 12.7 8.6 9.2 6.5 2.4 3.4 2.4 
58 – 76 ปี 100.0 36.6 24.9 12.7 6.1 9.1 7.1 1.5 0.0w 2.0 

ภาคกลาง 100.0 35.3 22.4 14.9 7.3 7.3 4.6 3.4 2.9 1.9 
18 – 24 ปี 100.0 38.4 21.7 16.2 5.4 8.2 3.8 1.6 3.1 1.6 
25 – 42 ปี 100.0 34.8 22.6 13.5 8.4 8.1 4.1 3.2 3.3 2.0 
43 – 57 ปี 100.0 34.4 22.4 15.7 6.5 7.9 4.8 3.6 2.8 1.9 
58 – 76 ปี 100.0 36.3 22.5 15.1 7.3 5.2 5.1 3.9 2.5 2.1 

ภาคใต้ 100.0 35.7 22.7 15.8 6.7 6.4 5.0 3.7 2.0 2.0 
18 – 24 ปี 100.0 38.1 21.2 13.9 6.9 7.8 4.3 2.8 3.0 2.0 
25 – 42 ปี 100.0 35.3 21.3 17.8 7.3 5.6 4.8 4.2 1.7 2.0 
43 – 57 ปี 100.0 36.4 22.1 16.6 7.0 6.7 4.8 2.7 1.9 1.8 
58 – 76 ปี 100.0 33.7 26.0 13.2 5.7 6.5 6.1 4.6 2.1 2.1 
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ตาราง 24 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวที่มภีาพหรือ

เนื้อหาความ
รุนแรง เช่น 
ฆาตกรรม 

อุบัติเหตรุุนแรง 

ข่าวที่มเีนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวที่ละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปดิเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวที่มเีนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวที่ไมม่ี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าวหรือ
การพาดหัวเร้า

อารมณ ์
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับไสย
ศาสตร์ ความ

เชื่อ  
การใบ้ตวัเลข 

ข่าวที่นำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 100.0 36.3 20.4 24.3 5.6 5.5 2.7 1.6 2.0 1.6 

18 – 24 ปี 100.0 40.6 19.3 26.1 2.8 2.8 3.4 1.4 1.6 2.0 
25 – 42 ปี 100.0 31.0 21.6 26.0 5.8 6.9 1.6 3.1 2.2 1.8 
43 – 57 ปี 100.0 38.8 18.4 25.5 4.5 4.7 4.3 0.8 2.5 0.5 
58 – 76 ปี 100.0 38.4 21.4 20.5 7.6 5.8 2.1 0.7 1.4 2.1 

ภาคตะวันออก 100.0 36.3 21.3 14.4 6.4 6.9 6.2 3.4 2.6 2.5 
18 – 24 ปี 100.0 42.0 19.4 16.5 7.4 4.0 3.2 3.5 0.8 3.2 
25 – 42 ปี 100.0 34.4 24.2 13.7 6.1 7.3 6.1 4.1 2.4 1.7 
43 – 57 ปี 100.0 34.1 19.4 15.5 6.7 6.6 7.3 2.8 4.3 3.3 
58 – 76 ปี 100.0 39.9 20.3 13.2 6.0 7.8 6.1 3.3 1.2 2.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 41.5 19.7 16.9 6.2 4.7 3.9 2.5 2.2 2.4 
18 – 24 ปี 100.0 42.6 18.7 18.0 6.2 4.1 3.5 2.3 2.3 2.3 
25 – 42 ปี 100.0 39.7 20.1 17.8 6.8 4.7 3.6 2.5 2.4 2.4 
43 – 57 ปี 100.0 40.9 20.5 16.8 6.4 5.6 3.2 2.3 2.1 2.2 
58 – 76 ปี 100.0 43.0 19.2 15.9 5.7 4.3 4.7 2.7 2.1 2.4 

ภาคเหนือ 100.0 38.3 21.7 14.7 6.7 6.4 4.6 3.4 2.3 1.9 
18 – 24 ปี 100.0 41.3 22.6 14.4 5.4 5.7 4.0 3.5 1.5 1.6 
25 – 42 ปี 100.0 37.7 21.0 14.6 6.9 6.2 5.6 3.4 2.6 2.0 
43 – 57 ปี 100.0 38.0 20.0 14.7 7.6 6.8 5.0 3.9 1.9 2.1 
58 – 76 ปี 100.0 38.2 23.3 14.8 6.3 6.4 3.8 2.9 2.7 1.6 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 25 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่า 
มีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 90.1 9.9 100.0 69.1 20.8 10.1 100.0 70.3 29.7 
18 – 24 ปี 100.0 89.1 10.9 100.0 67.6 21.8 10.6 100.0 71.4 28.6 
25 – 42 ปี 100.0 88.7 11.3 100.0 67.3 21.7 11.0 100.0 71.1 28.9 
43 – 57 ปี 100.0 89.9 10.1 100.0 69.4 20.0 10.6 100.0 74.2 25.8 
58 – 76 ปี 100.0 92.3 7.7 100.0 71.0 20.3 8.7 100.0 63.1 36.9 

กรุงเทพมหานคร 100.0 82.0 18.0 100.0 70.2 17.3 12.5 100.0 75.3 24.7 
18 – 24 ปี 100.0 81.8 18.2 100.0 71.4 17.5 11.1 100.0 78.6 21.4 
25 – 42 ปี 100.0 80.1 19.9 100.0 65.8 20.6 13.6 100.0 77.4 22.6 
43 – 57 ปี 100.0 82.2 17.8 100.0 73.7 14.2 12.1 100.0 84.6 15.4 
58 – 76 ปี 100.0 84.8 15.2 100.0 71.2 16.8 12.0 100.0 53.3 46.7 

ภาคกลาง 100.0 90.0 10.0 100.0 68.1 20.2 11.7 100.0 70.3 29.7 
18 – 24 ปี 100.0 88.6 11.4 100.0 68.4 18.8 12.8 100.0 73.9 26.1 
25 – 42 ปี 100.0 87.7 12.3 100.0 66.3 21.5 12.2 100.0 72.5 27.5 
43 – 57 ปี 100.0 90.8 9.2 100.0 67.4 19.7 12.9 100.0 74.7 25.3 
58 – 76 ปี 100.0 92.7 7.3 100.0 70.9 19.7 9.4 100.0 57.0 43.0 

ภาคใต้ 100.0 93.3 6.7 100.0 67.8 22.8 9.4 100.0 64.5 35.5 
18 – 24 ปี 100.0 91.2 8.8 100.0 67.2 25.1 7.7 100.0 61.4 38.6 
25 – 42 ปี 100.0 93.5 6.5 100.0 68.6 20.6 10.8 100.0 70.2 29.8 
43 – 57 ปี 100.0 93.3 6.7 100.0 68.1 23.1 8.8 100.0 66.5 33.5 
58 – 76 ปี 100.0 94.2 5.8 100.0 66.7 24.3 9.0 100.0 55.6 44.4 
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ตาราง 25 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่า 
มีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
พ่อแม่ผู้ปกครอง
ไม่ใส่ใจในการดู
ทีวีของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 90.0 10.0 100.0 62.7 25.3 12.0 100.0 63.7 36.3 
18 – 24 ปี 100.0 96.2 3.8 100.0 73.4 20.3 6.3 100.0 100.0w 0.0w 
25 – 42 ปี 100.0 91.0 9.0 100.0 60.4 24.6 15.0 100.0 47.9 52.1 
43 – 57 ปี 100.0 89.7 10.3 100.0 60.0 26.3 13.7 100.0 63.8 36.2 
58 – 76 ปี 100.0 87.0 13.0 100.0 63.7 27.2 9.1 100.0 72.3 27.7 

ภาคตะวันออก 100.0 88.9 11.1 100.0 66.9 23.3 9.8 100.0 67.7 32.3 
18 – 24 ปี 100.0 90.8 9.2 100.0 68.7 20.5 10.8 100.0 72.7 27.3 
25 – 42 ปี 100.0 87.1 12.9 100.0 65.6 25.6 8.8 100.0 63.9 36.1 
43 – 57 ปี 100.0 88.3 11.7 100.0 67.3 22.5 10.2 100.0 69.1 30.9 
58 – 76 ปี 100.0 91.5 8.5 100.0 67.4 22.2 10.4 100.0 71.2 28.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 93.3 6.7 100.0 69.5 21.4 9.1 100.0 72.7 27.3 
18 – 24 ปี 100.0 90.9 9.1 100.0 65.7 22.9 11.4 100.0 72.2 27.8 
25 – 42 ปี 100.0 93.6 6.4 100.0 68.3 21.7 10.0 100.0 70.3 29.7 
43 – 57 ปี 100.0 93.0 7.0 100.0 69.4 20.8 9.8 100.0 68.2 31.8 
58 – 76 ปี 100.0 94.2 5.8 100.0 71.9 21.2 6.9 100.0 79.4 20.6 

ภาคเหนือ 100.0 91.3 8.7 100.0 71.8 20.1 8.1 100.0 64.2 35.8 
18 – 24 ปี 100.0 87.2 12.8 100.0 67.1 24.2 8.7 100.0 65.1 34.9 
25 – 42 ปี 100.0 90.4 9.6 100.0 70.6 21.0 8.4 100.0 65.1 34.9 
43 – 57 ปี 100.0 90.9 9.1 100.0 72.0 20.4 7.6 100.0 68.5 31.5 
58 – 76 ปี 100.0 93.3 6.7 100.0 73.7 18.2 8.1 100.0 58.7 41.3 

หมายเหตุ : 0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 26 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 35.8 26.0 25.6 7.0 5.6 
18 – 24 ปี 100.0 35.6 26.2 24.7 7.7 5.8 
25 – 42 ปี 100.0 34.9 25.4 26.3 7.3 6.1 
43 – 57 ปี 100.0 34.8 26.3 26.3 7.3 5.3 
58 – 76 ปี 100.0 37.9 26.3 24.5 6.1 5.2 

กรุงเทพมหานคร 100.0 32.1 25.3 28.1 6.9 7.6 
18 – 24 ปี 100.0 30.5 22.7 29.9 6.5 10.4 
25 – 42 ปี 100.0 30.0 24.7 29.2 7.1 9.0 
43 – 57 ปี 100.0 33.2 26.4 27.1 6.8 6.5 
58 – 76 ปี 100.0 34.5 25.4 27.4 6.6 6.1 

ภาคกลาง 100.0 37.5 25.1 24.6 8.0 4.8 
18 – 24 ปี 100.0 37.2 24.7 24.5 9.1 4.5 
25 – 42 ปี 100.0 37.1 24.9 25.1 7.8 5.1 
43 – 57 ปี 100.0 33.6 26.8 25.9 8.9 4.8 
58 – 76 ปี 100.0 42.7 23.7 22.6 6.7 4.3 

ภาคใต้ 100.0 33.9 27.7 24.8 7.2 6.4 
18 – 24 ปี 100.0 32.7 30.0 23.6 7.2 6.5 
25 – 42 ปี 100.0 35.5 24.4 25.7 7.7 6.7 
43 – 57 ปี 100.0 36.8 25.5 25.1 5.9 6.7 
58 – 76 ปี 100.0 29.1 33.2 23.9 8.1 5.7 
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ตาราง 26 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล ภาค  
และกลุ่มอาย ุ(ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 33.6 28.9 25.0 6.4 6.1 
18 – 24 ปี 100.0 30.3 31.6 22.0 8.6 7.5 
25 – 42 ปี 100.0 35.2 29.1 26.8 3.7 5.2 
43 – 57 ปี 100.0 36.4 26.5 22.4 7.4 7.3 
58 – 76 ปี 100.0 30.1 30.0 26.9 7.8 5.2 

ภาคตะวันออก 100.0 33.0 25.9 28.6 7.0 5.5 
18 – 24 ปี 100.0 33.1 32.0 21.3 8.3 5.3 
25 – 42 ปี 100.0 30.7 25.9 30.5 7.5 5.4 
43 – 57 ปี 100.0 32.5 23.3 30.4 7.8 6.0 
58 – 76 ปี 100.0 37.3 26.7 26.4 4.6 5.0 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 37.4 26.1 25.3 6.7 4.5 
18 – 24 ปี 100.0 39.9 23.6 25.3 6.9 4.3 
25 – 42 ปี 100.0 36.5 26.7 24.8 7.4 4.6 
43 – 57 ปี 100.0 36.5 26.7 26.3 6.8 3.7 
58 – 76 ปี 100.0 37.9 26.1 24.9 6.0 5.1 

ภาคเหนือ 100.0 37.2 26.3 24.3 6.1 6.1 
18 – 24 ปี 100.0 33.2 27.3 24.5 7.8 7.2 
25 – 42 ปี 100.0 37.3 24.9 24.7 6.2 6.9 
43 – 57 ปี 100.0 34.9 27.3 25.1 7.0 5.7 
58 – 76 ปี 100.0 39.9 26.2 23.5 5.0 5.4 
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ตาราง 27 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 73.6 26.4 62.3 60.0 54.0 36.6 13.3 
18 – 24 ปี 100.0 88.5 11.5 64.8 61.7 54.6 38.3 14.4 
25 – 42 ปี 100.0 84.6 15.4 63.2 60.8 53.1 38.6 14.5 
43 – 57 ปี 100.0 75.4 24.6 62.3 59.8 53.4 35.2 13.1 
58 – 76 ปี 100.0 51.2 48.8 58.6 57.1 56.2 33.4 10.4 

กรุงเทพมหานคร 100.0 83.6 16.4 60.0 61.3 55.0 33.6 14.4 
18 – 24 ปี 100.0 92.3 7.7 66.0 65.0 57.1 36.5 12.3 
25 – 42 ปี 100.0 89.4 10.6 60.3 64.7 52.9 36.6 17.3 
43 – 57 ปี 100.0 82.7 17.3 60.1 59.0 54.9 30.8 13.6 
58 – 76 ปี 100.0 71.4 28.6 56.1 56.1 58.6 30.6 10.8 

ภาคกลาง 100.0 76.3 23.7 60.6 59.9 50.5 38.5 13.8 
18 – 24 ปี 100.0 90.2 9.8 61.5 62.1 52.2 38.1 15.2 
25 – 42 ปี 100.0 88.0 12.0 62.3 59.4 51.3 40.1 13.9 
43 – 57 ปี 100.0 78.0 22.0 60.1 59.8 49.0 38.6 13.9 
58 – 76 ปี 100.0 49.1 50.9 56.1 59.9 50.0 34.0 12.3 

ภาคใต้ 100.0 76.0 24.0 68.4 56.5 59.0 36.4 11.3 
18 – 24 ปี 100.0 89.6 10.4 70.5 55.9 60.7 36.5 11.4 
25 – 42 ปี 100.0 83.1 16.9 70.8 56.8 57.1 37.6 11.6 
43 – 57 ปี 100.0 77.0 23.0 66.3 58.8 60.6 35.3 12.4 
58 – 76 ปี 100.0 56.2 43.8 64.7 52.7 58.8 35.3 8.4 
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ตาราง 27 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 59.9 40.1 70.0 60.8 69.2 32.9 9.1 
18 – 24 ปี 100.0 77.7 22.3 70.8 55.0 69.2 32.7 10.7 
25 – 42 ปี 100.0 73.0 27.0 72.9 61.5 69.0 30.4 9.5 
43 – 57 ปี 100.0 62.6 37.4 68.1 63.4 67.7 32.9 9.8 
58 – 76 ปี 100.0 29.6 70.4 64.3 60.3 73.4 41.1 3.7 

ภาคตะวันออก 100.0 72.9 27.1 55.4 59.6 48.1 42.5 14.0 
18 – 24 ปี 100.0 87.2 12.8 58.5 65.6 50.1 46.5 15.7 
25 – 42 ปี 100.0 83.7 16.3 53.9 58.4 48.5 44.5 14.7 
43 – 57 ปี 100.0 73.6 26.4 58.8 57.9 45.7 38.2 13.6 
58 – 76 ปี 100.0 43.2 56.8 48.4 61.1 50.8 41.0 10.7 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 68.9 31.1 65.2 60.6 56.7 34.7 13.7 
18 – 24 ปี 100.0 88.1 11.9 66.5 61.6 55.5 37.3 15.5 
25 – 42 ปี 100.0 80.4 19.6 66.3 63.3 54.8 37.1 15.7 
43 – 57 ปี 100.0 71.7 28.3 66.3 60.6 56.6 32.5 13.1 
58 – 76 ปี 100.0 47.9 52.1 61.3 56.0 60.6 31.9 10.3 

ภาคเหนือ 100.0 69.3 30.7 62.0 60.3 52.3 36.6 12.3 
18 – 24 ปี 100.0 86.8 13.2 64.0 62.7 50.6 39.0 14.8 
25 – 42 ปี 100.0 82.7 17.3 64.2 60.6 52.4 37.4 13.3 
43 – 57 ปี 100.0 71.6 28.4 60.7 61.2 52.1 37.2 11.8 
58 – 76 ปี 100.0 50.0 50.0 59.0 57.6 53.6 33.3 9.7 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 28 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที ่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ภาค  
และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1ที่รับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/โน้ตบุ๊ก

เครื่องเล่นเกม  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 88.3 77.3 73.8 5.5 1.2 100.0 92.3 4.7 2.0 1.0 
18 – 24 ปี 88.7 88.2 77.2 16.0 3.1 100.0 90.8 3.4 3.6 2.2 
25 – 42 ปี 89.6 83.6 78.8 6.4 1.5 100.0 92.1 4.4 2.5 1.0 
43 – 57 ปี 87.8 74.1 73.5 2.4 0.5 100.0 93.0 4.9 1.5 0.6 
58 – 76 ปี 86.2 61.0 61.3 0.6 0.1 100.0 92.8 6.0 0.8 0.4 

กรุงเทพมหานคร 94.4 71.2 71.1 5.4 2.1 100.0 92.7 3.2 2.4 1.7 
18 – 24 ปี 94.1 80.3 69.5 20.2 6.4 100.0 88.2 2.5 4.4 4.9 
25 – 42 ปี 93.9 75.6 74.2 6.8 3.4 100.0 92.9 2.4 2.7 2.0 
43 – 57 ปี 94.5 68.5 73.6 2.2 0.4 100.0 93.4 3.3 2.2 1.1 
58 – 76 ปี 95.5 61.8 60.5 0.6 0.0w 100.0 93.0 5.1 1.3 0.6 

ภาคกลาง 87.4 78.1 69.1 7.3 1.6 100.0 91.5 4.8 3.0 0.7 
18 – 24 ปี 86.7 88.9 75.3 16.9 4.0 100.0 91.6 3.2 3.9 1.3 
25 – 42 ปี 88.2 84.6 75.0 9.1 1.7 100.0 90.8 4.4 4.1 0.7 
43 – 57 ปี 87.2 76.8 66.5 4.1 1.0 100.0 91.5 5.6 2.2 0.7 
58 – 76 ปี 86.3 53.1 52.3 0.4 0.1 100.0 92.9 5.8 0.9 0.4 

ภาคใต้ 88.0 83.3 74.1 5.5 0.1 100.0 90.7 7.0 1.8 0.5 
18 – 24 ปี 89.5 89.9 76.4 16.6 0.3 100.0 91.4 4.0 3.0 1.6 
25 – 42 ปี 90.0 87.6 77.4 5.5 0.1 100.0 91.5 6.3 1.8 0.4 
43 – 57 ปี 87.5 80.3 73.9 1.6 0.1 100.0 90.3 8.3 1.0 0.4 
58 – 76 ปี 82.7 72.2 65.2 1.3 0.0w 100.0 88.4 9.3 2.1 0.2 
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ตาราง 28 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที ่ใช้ในการรับชม  ภาค  
และกลุ่มอาย ุ(ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ช่องทาง1ที่รับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมเนื้อหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/โน้ตบุ๊ก

เครื่องเล่นเกม  
เป็นต้น 

ภาคใต้ชายแดน 86.6 85.9 70.6 10.5 1.0 100.0 91.2 7.8 0.5 0.5 
18 – 24 ปี 87.2 90.6 74.5 22.3 0.2 100.0 94.2 3.4 1.6 0.8 
25 – 42 ปี 86.0 91.0 76.3 11.2 2.0 100.0 89.7 9.2 0.4 0.7 
43 – 57 ปี 87.5 81.0 63.1 4.7 0.4 100.0 93.1 6.4 0.2 0.3 
58 – 76 ปี 85.4 74.7 64.5 6.0 0.0w 100.0 87.6 12.4 0.0w 0.0w 

ภาคตะวันออก 86.4 84.3 77.4 6.2 1.5 100.0 91.5 5.4 2.0 1.1 
18 – 24 ปี 89.3 91.7 76.7 18.0 3.8 100.0 89.5 4.4 5.1 1.0 
25 – 42 ปี 88.2 88.5 81.2 6.5 1.3 100.0 90.5 5.9 2.2 1.4 
43 – 57 ปี 84.8 80.9 77.1 2.6 0.8 100.0 92.7 5.5 1.1 0.7 
58 – 76 ปี 80.1 69.4 65.0 0.3 1.2 100.0 94.0 4.7 0.1 1.2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 87.3 72.5 79.2 3.7 0.7 100.0 93.7 4.1 1.2 1.0 
18 – 24 ปี 88.5 87.5 83.0 11.8 2.3 100.0 91.6 2.8 2.8 2.8 
25 – 42 ปี 88.8 80.0 85.8 3.5 0.6 100.0 93.8 4.1 1.2 0.9 
43 – 57 ปี 85.5 67.5 79.2 1.2 0.1 100.0 94.9 3.8 1.0 0.3 
58 – 76 ปี 86.6 55.7 66.6 0.3 0.2 100.0 93.8 5.4 0.4 0.4 

ภาคเหนือ 86.7 79.8 74.0 4.4 0.9 100.0 93.0 4.5 1.7 0.8 
18 – 24 ปี 87.7 90.0 75.3 17.0 3.3 100.0 89.5 4.4 3.9 2.2 
25 – 42 ปี 89.4 88.1 82.0 4.1 1.0 100.0 93.1 3.7 2.2 1.0 
43 – 57 ปี 86.9 76.2 75.7 1.3 0.1 100.0 94.1 4.4 1.2 0.3 
58 – 76 ปี 82.1 65.9 60.3 0.6 0.0w 100.0 93.6 5.8 0.3 0.3 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 29 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 11.9 20.0 8.0 60.1 100.0 10.4 42.1 33.2 9.9 4.4 
18 – 24 ปี 100.0 7.9 15.7 7.1 69.3 100.0 5.1 31.2 37.8 17.3 8.6 
25 – 42 ปี 100.0 10.2 19.2 8.4 62.2 100.0 8.1 38.7 36.9 11.4 4.9 
43 – 57 ปี 100.0 13.6 21.6 8.4 56.4 100.0 12.4 46.0 31.6 7.0 3.0 
58 – 76 ปี 100.0 15.8 22.3 7.0 54.9 100.0 16.3 51.1 24.7 5.6 2.3 

กรุงเทพมหานคร 100.0 14.7 20.8 8.9 55.6 100.0 7.9 43.9 31.9 11.4 4.9 
18 – 24 ปี 100.0 8.9 16.3 7.9 66.9 100.0 5.4 31.5 33.0 22.2 7.9 
25 – 42 ปี 100.0 12.5 22.7 10.5 54.3 100.0 5.8 38.3 38.3 11.8 5.8 
43 – 57 ปี 100.0 17.2 22.0 6.6 54.2 100.0 9.2 48.7 28.9 9.5 3.7 
58 – 76 ปี 100.0 17.8 16.6 10.2 55.4 100.0 11.5 54.1 22.3 8.3 3.8 

ภาคกลาง 100.0 10.2 17.2 9.4 63.2 100.0 9.6 39.7 35.2 11.1 4.4 
18 – 24 ปี 100.0 5.4 14.7 7.0 72.9 100.0 4.2 30.1 38.5 19.5 7.7 
25 – 42 ปี 100.0 9.0 15.4 10.0 65.6 100.0 8.0 38.4 36.4 11.9 5.3 
43 – 57 ปี 100.0 11.9 19.5 10.8 57.8 100.0 12.1 42.4 34.9 7.8 2.8 
58 – 76 ปี 100.0 14.3 20.1 7.0 58.6 100.0 13.9 46.7 29.6 7.8 2.0 

ภาคใต้ 100.0 9.9 20.1 8.3 61.7 100.0 11.8 42.6 31.6 8.7 5.3 
18 – 24 ปี 100.0 8.4 17.0 9.3 65.3 100.0 7.8 35.5 33.8 13.0 9.9 
25 – 42 ปี 100.0 8.5 19.2 8.2 64.1 100.0 9.6 40.1 33.4 11.2 5.7 
43 – 57 ปี 100.0 10.0 23.0 8.6 58.4 100.0 12.5 46.5 32.1 4.8 4.1 
58 – 76 ปี 100.0 14.5 20.2 7.2 58.1 100.0 19.1 49.3 24.4 5.3 1.9 
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ตาราง 29 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 22.7 35.4 7.0 34.9 100.0 10.9 55.6 27.2 5.5 0.8 
18 – 24 ปี 100.0 14.2 36.9 9.3 39.6 100.0 4.9 52.8 28.8 12.3 1.2 
25 – 42 ปี 100.0 20.0 37.9 6.7 35.4 100.0 10.2 52.5 30.4 5.5 1.4 
43 – 57 ปี 100.0 26.3 34.0 5.7 34.0 100.0 15.9 59.3 22.6 2.2 0.0w 
58 – 76 ปี 100.0 34.8 27.9 8.4 28.9 100.0 9.5 60.5 25.6 4.4 0.0w 

ภาคตะวันออก 100.0 10.5 19.6 6.7 63.2 100.0 9.1 38.8 38.5 10.7 2.9 
18 – 24 ปี 100.0 9.4 13.1 7.8 69.7 100.0 4.3 28.2 43.8 18.9 4.8 
25 – 42 ปี 100.0 7.9 19.9 5.0 67.2 100.0 6.4 36.2 41.1 12.9 3.4 
43 – 57 ปี 100.0 13.3 21.3 9.0 56.4 100.0 11.9 43.9 36.7 6.2 1.3 
58 – 76 ปี 100.0 14.0 22.5 5.8 57.7 100.0 17.6 48.5 26.8 4.1 3.0 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 11.8 21.6 7.0 59.6 100.0 10.6 43.0 32.4 9.1 4.9 
18 – 24 ปี 100.0 8.2 17.0 5.5 69.3 100.0 4.3 30.6 37.5 16.7 10.9 
25 – 42 ปี 100.0 10.1 20.0 7.8 62.1 100.0 9.0 37.5 38.1 11.0 4.4 
43 – 57 ปี 100.0 12.9 22.7 7.6 56.8 100.0 12.1 48.7 29.4 6.2 3.6 
58 – 76 ปี 100.0 15.6 26.5 6.3 51.6 100.0 16.1 53.8 23.8 3.9 2.4 

ภาคเหนือ 100.0 12.7 19.0 6.7 61.6 100.0 14.0 41.8 31.5 8.6 4.1 
18 – 24 ปี 100.0 8.1 11.7 7.0 73.2 100.0 6.2 28.8 41.2 15.1 8.7 
25 – 42 ปี 100.0 11.3 17.5 6.9 64.3 100.0 9.8 40.3 34.8 9.9 5.2 
43 – 57 ปี 100.0 14.4 20.5 7.3 57.8 100.0 17.1 43.6 30.0 6.9 2.4 
58 – 76 ปี 100.0 15.7 23.9 5.6 54.8 100.0 21.3 50.2 22.5 4.6 1.4 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 30 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอาย ุ

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรีส ์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 68.9 68.7 57.1 36.7 24.1 10.3 5.7 2.1 2.2 

18 – 24 ปี 48.5 80.4 63.4 50.9 28.5 7.5 7.2 3.2 0.6 
25 – 42 ปี 66.9 72.8 58.8 41.9 25.8 9.2 6.7 2.6 1.1 
43 – 57 ปี 75.3 65.4 55.5 32.5 23.4 10.7 5.4 1.6 2.1 
58 – 76 ปี 78.8 56.7 51.3 21.7 18.4 14.3 3.2 1.3 6.0 

กรุงเทพมหานคร 67.8 61.1 54.2 32.5 29.7 11.4 6.6 1.1 1.7 
18 – 24 ปี 50.7 72.9 65.5 50.2 37.9 3.9 6.4 2.0 0.5 
25 – 42 ปี 67.1 62.7 54.6 36.9 32.9 8.8 7.1 1.7 0.3 
43 – 57 ปี 70.7 59.7 55.3 29.3 30.4 11.4 6.6 0.7 2.2 
58 – 76 ปี 72.6 54.1 45.9 19.1 17.2 21.0 5.7 0.0w 4.5 

ภาคกลาง 66.2 69.0 61.6 39.1 19.0 8.1 6.2 1.3 1.2 
18 – 24 ปี 46.2 78.9 68.2 52.6 24.5 6.8 6.9 2.3 0.1 
25 – 42 ปี 63.3 73.5 62.4 43.7 20.0 7.7 7.4 1.5 0.4 
43 – 57 ปี 73.3 63.7 59.5 34.5 17.6 8.2 6.1 1.0 0.8 
58 – 76 ปี 77.5 58.0 57.6 23.1 13.9 10.1 2.6 0.7 4.9 

ภาคใต้ 71.2 71.4 49.3 38.1 28.0 13.4 5.3 3.9 2.3 
18 – 24 ปี 52.8 80.8 55.9 50.7 33.3 9.4 6.6 4.6 0.5 
25 – 42 ปี 67.3 75.0 50.7 43.1 27.5 11.4 5.8 4.8 2.2 
43 – 57 ปี 78.4 69.1 47.3 33.7 27.7 13.7 5.0 3.2 1.7 
58 – 76 ปี 85.3 58.5 43.2 22.5 24.4 21.3 3.2 2.5 5.0 
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ตาราง 30 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม ภาค และกลุ่มอายุ (ต่อ) 

ภาคและกลุ่มอายุ 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรีส ์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคใต้ชายแดน 71.8 74.6 55.8 35.6 37.1 19.6 8.3 7.8 22.5 

18 – 24 ปี 48.5 84.8 66.2 45.6 48.2 12.8 7.8 11.4 8.1 
25 – 42 ปี 73.2 80.4 56.5 38.8 34.3 18.3 6.0 7.6 18.6 
43 – 57 ปี 76.4 69.9 53.9 34.6 36.9 21.3 7.6 5.0 24.5 
58 – 76 ปี 88.5 52.6 43.6 13.1 31.6 29.4 18.5 10.8 50.5 

ภาคตะวันออก 68.9 68.3 60.9 37.8 24.9 11.2 6.9 2.3 1.3 
18 – 24 ปี 46.6 78.1 64.0 47.8 25.8 9.5 9.4 2.6 0.7 
25 – 42 ปี 68.1 71.6 64.1 43.5 27.6 10.1 7.2 2.8 0.8 
43 – 57 ปี 74.8 66.2 58.1 32.9 24.5 11.3 6.2 1.3 1.1 
58 – 76 ปี 83.8 49.8 53.2 17.9 15.0 17.3 5.0 2.5 4.1 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 68.2 73.4 56.0 40.4 22.2 9.3 5.0 2.3 2.5 
18 – 24 ปี 48.0 84.1 61.5 54.9 26.7 7.8 8.0 3.0 0.4 
25 – 42 ปี 66.8 77.9 58.6 47.3 23.9 8.3 6.7 2.8 0.6 
43 – 57 ปี 76.2 70.4 53.3 34.8 21.4 10.9 4.0 2.1 2.1 
58 – 76 ปี 76.3 62.0 51.2 26.0 17.2 10.0 1.5 1.5 7.3 

ภาคเหนือ 73.5 66.7 58.2 30.0 24.5 10.3 4.2 2.1 1.7 
18 – 24 ปี 49.0 80.9 63.7 44.2 26.1 7.1 5.7 3.5 0.3 
25 – 42 ปี 71.9 74.3 59.7 34.6 27.1 9.8 4.9 2.8 0.5 
43 – 57 ปี 80.9 63.1 57.1 27.4 22.2 10.0 4.2 1.4 1.6 
58 – 76 ปี 82.8 51.6 53.8 17.6 22.7 13.5 2.3 1.0 4.6 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ทั่วประเทศ 100.0 43.6 56.4 78.7 31.2 10.0 5.2 

กรุงเทพมหานคร 100.0 49.1 50.9 78.3 33.2 14.0 5.4 
ภาคกลาง 100.0 44.3 55.7 81.0 27.4 9.1 4.2 

สมุทรปราการ 100.0 38.3 61.7 90.2 10.9 2.7 3.5 
นนทบุรี 100.0 53.7 46.3 62.0 47.9 16.6 10.9 
ปทุมธานี 100.0 42.7 57.3 80.3 38.8 11.7 1.4 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 58.0 42.0 80.0 30.1 9.3 8.3 
อ่างทอง 100.0 35.7 64.3 81.2 22.6 6.4 5.6 
ลพบุรี 100.0 50.9 49.1 91.1 10.2 3.5 3.0 
สิงห์บุรี 100.0 52.3 47.7 92.5 11.2 2.2 4.9 
ชัยนาท 100.0 43.5 56.5 93.6 10.7 7.6 0.8 
สระบุรี 100.0 28.7 71.3 71.9 32.6 5.1 0.7 
ราชบุรี 100.0 46.6 53.4 87.6 16.3 4.8 2.3 
กาญจนบุรี 100.0 41.0 59.0 89.3 12.4 6.6 1.8 
สุพรรณบุรี 100.0 28.2 71.8 76.7 25.9 15.4 7.3 
นครปฐม 100.0 54.8 45.2 77.0 35.2 15.5 1.5 
สมุทรสาคร 100.0 40.4 59.6 89.5 21.4 2.7 1.0 
สมุทรสงคราม 100.0 52.3 47.7 92.5 21.2 10.6 3.7 
เพชรบุรี 100.0 29.4 70.6 90.8 16.1 3.2 2.1 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 53.9 46.1 84.3 28.3 8.8 2.1 
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ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ภาคใต้ 100.0 37.5 62.5 75.6 35.0 11.1 5.1 
นครศรีธรรมราช 100.0 41.7 58.3 81.2 25.9 3.7 2.9 
กระบี่ 100.0 56.9 43.1 93.3 17.5 2.2 1.5 
พังงา 100.0 46.6 53.4 87.5 23.8 5.2 3.1 
ภูเก็ต 100.0 66.4 33.6 76.7 37.7 5.0 0.5 
สุราษฎร์ธานี 100.0 26.5 73.5 67.4 46.1 20.3 10.0 
ระนอง 100.0 25.3 74.7 69.2 43.8 12.1 0.0w 
ชุมพร 100.0 55.5 44.5 85.6 22.2 4.3 0.0w 
สงขลา 100.0 22.2 77.8 69.6 42.7 20.5 12.7 
สตูล 100.0 29.6 70.4 84.4 28.4 4.7 1.3 
ตรัง 100.0 41.0 59.0 48.6 58.6 27.5 12.6 
พัทลุง 100.0 35.3 64.7 69.3 42.6 21.2 5.8 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 32.8 67.2 67.8 42.0 10.5 6.2 
ปัตตานี 100.0 49.5 50.5 54.8 54.4 13.0 7.0 
ยะลา 100.0 36.4 63.6 83.2 31.6 11.9 3.8 
นราธิวาส 100.0 15.6 84.4 80.5 23.2 1.4 7.5 
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ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ภาคตะวันออก 100.0 44.4 55.6 81.2 28.7 12.8 5.8 
ชลบุรี 100.0 34.7 65.3 74.4 39.4 21.5 8.2 
ระยอง 100.0 41.8 58.2 88.4 20.1 10.8 0.6 
จันทบุรี 100.0 45.6 54.4 88.0 15.6 4.9 2.1 
ตราด 100.0 43.7 56.3 90.4 13.1 4.0 1.0 
ฉะเชิงเทรา 100.0 51.9 48.1 82.0 27.8 14.1 14.8 
ปราจีนบุรี 100.0 36.3 63.7 85.6 17.3 11.1 3.8 
นครนายก 100.0 50.9 49.1 79.6 32.7 10.1 10.5 
สระแก้ว 100.0 72.4 27.6 75.8 38.0 8.7 1.2 
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ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 44.0 56.0 77.7 31.8 8.9 6.7 
นครราชสีมา 100.0 38.4 61.6 90.9 11.7 14.5 2.2 
บุรีรัมย์ 100.0 63.0 37.0 91.6 20.1 7.9 7.7 
สุรินทร์ 100.0 53.8 46.2 90.1 12.5 1.6 1.7 
ศรีสะเกษ 100.0 42.5 57.5 75.5 61.3 26.1 31.7 
อุบลราชธานี 100.0 61.4 38.6 84.0 33.1 4.5 6.0 
ยโสธร 100.0 45.5 54.5 89.6 18.5 6.2 0.0w 
ชัยภูมิ 100.0 36.2 63.8 58.1 36.5 15.1 3.0 
อำนาจเจริญ 100.0 48.9 51.1 84.5 20.4 1.2 4.9 
บึงกาฬ 100.0 39.4 60.6 74.4 42.3 1.6 3.3 
หนองบัวลำภู 100.0 37.4 62.6 88.7 11.3 1.0 1.1 
ขอนแก่น 100.0 36.5 63.5 50.8 57.7 7.2 9.8 
อุดรธานี 100.0 40.5 59.5 87.9 20.5 5.0 5.6 
เลย 100.0 52.2 47.8 77.7 26.3 15.2 2.5 
หนองคาย 100.0 39.4 60.6 70.5 36.1 11.0 0.0w 
มหาสารคาม 100.0 46.1 53.9 67.9 48.6 18.4 14.6 
ร้อยเอ็ด 100.0 57.4 42.6 44.4 67.5 3.5 7.9 
กาฬสินธุ์ 100.0 16.3 83.7 73.8 30.2 10.8 2.4 
สกลนคร 100.0 31.6 68.4 69.9 35.8 6.0 11.3 
นครพนม 100.0 56.8 43.2 92.4 11.3 9.7 1.3 
มุกดาหาร 100.0 18.2 81.8 86.1 18.1 10.2 8.3 
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ตาราง 31 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟงัรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง  รูปแบบ1การรับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง มิวสิคสตรีมมิ่ง  
(Music Streaming) 

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) วิทยุออนไลน์  
และ/หรือ IP Radio 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 

ภาคเหนือ 100.0 42.7 57.3 78.4 32.0 6.4 3.9 

เชียงใหม่ 100.0 45.2 54.8 73.1 42.4 7.5 2.4 

ลำพูน 100.0 50.0 50.0 56.5 56.6 7.5 6.0 

ลำปาง 100.0 47.2 52.8 79.7 37.5 5.9 3.1 

อุตรดิตถ์ 100.0 40.3 59.7 78.7 31.1 6.7 2.9 

แพร่ 100.0 63.0 37.0 62.9 38.0 21.6 2.5 

น่าน 100.0 49.1 50.9 72.9 49.0 5.8 4.5 

พะเยา 100.0 29.5 70.5 88.3 17.1 1.5 1.4 

เชียงราย 100.0 35.9 64.1 95.9 11.5 3.1 2.9 

แม่ฮ่องสอน 100.0 52.6 47.4 62.8 52.2 3.5 3.2 

นครสวรรค์ 100.0 15.2 84.8 80.4 20.3 9.7 3.8 

อุทัยธานี 100.0 38.3 61.7 81.1 24.1 3.6 4.4 

กำแพงเพชร 100.0 43.8 56.2 80.9 24.9 1.0 3.6 

ตาก 100.0 83.3 16.7 84.4 31.5 7.5 5.3 

สุโขทัย 100.0 39.5 60.5 68.8 38.0 2.6 2.4 

พิษณุโลก 100.0 44.9 55.1 85.7 19.4 7.4 3.2 

พิจิตร 100.0 45.3 54.7 77.7 26.5 10.4 11.4 

เพชรบูรณ์ 100.0 33.2 66.8 85.4 23.8 2.5 5.4 
หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักท่ีรับฟัง และจังหวัด 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 31.2 68.8 100.0 48.6 40.5 10.9 

กรุงเทพมหานคร 100.0 33.2 66.8 100.0 36.2 56.2 7.6 
ภาคกลาง 100.0 27.4 72.6 100.0 33.4 53.5 13.1 

สมุทรปราการ s s s s s s s 
นนทบุรี 100.0 47.9 52.1 100.0 26.0 52.5 21.5 
ปทุมธานี 100.0 38.8 61.2 100.0 14.2 83.8 2.0 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 30.1 69.9 100.0 32.3 67.7 0.0w 
อ่างทอง 100.0 22.6 77.4 100.0 51.5 48.5 0.0w 
ลพบุรี s s s s s s s 
สิงห์บุรี s s s s s s s 
ชัยนาท s s s s s s s 
สระบุรี 100.0 32.6 67.4 100.0 37.1 47.3 15.6 
ราชบุรี s s s s s s s 
กาญจนบุรี s s s s s s s 
สุพรรณบุรี s s s s s s s 
นครปฐม 100.0 35.2 64.8 100.0 22.7 54.5 22.8 
สมุทรสาคร 100.0 21.4 78.6 100.0 49.7 48.2 2.1 
สมุทรสงคราม 100.0 21.2 78.8 100.0 40.6 53.7 5.7 
เพชรบุรี s s s s s s s 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 28.3 71.7 100.0 38.4 51.1 10.5 
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ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 35.0 65.0 100.0 40.0 52.8 7.2 
นครศรีธรรมราช 100.0 25.9 74.1 100.0 60.4 28.5 11.1 
กระบี่ 100.0 17.5 82.5 100.0 23.3 67.7 9.0 
พังงา 100.0 23.8 76.2 100.0 30.2 69.0 0.8 
ภูเก็ต 100.0 37.7 62.3 100.0 20.9 74.9 4.2 
สุราษฎร์ธานี 100.0 46.1 53.9 100.0 28.1 67.8 4.1 
ระนอง 100.0 43.8 56.2 100.0 24.2 71.0 4.8 
ชุมพร 100.0 22.2 77.8 100.0 56.2 37.7 6.1 
สงขลา 100.0 42.7 57.3 100.0 34.7 53.5 11.8 
สตูล 100.0 28.4 71.6 100.0 20.7 72.2 7.1 
ตรัง 100.0 58.6 41.4 100.0 51.5 41.8 6.7 
พัทลุง 100.0 42.6 57.4 100.0 60.3 34.4 5.3 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 42.0 58.0 100.0 50.9 37.6 11.5 
ปัตตานี 100.0 54.4 45.6 100.0 43.3 44.3 12.4 
ยะลา 100.0 31.6 68.4 100.0 69.5 17.8 12.7 
นราธิวาส s s s s s s s 
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ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 28.7 71.3 100.0 44.1 45.7 10.2 
ชลบุรี 100.0 39.4 60.6 100.0 48.6 46.7 4.7 
ระยอง 100.0 20.1 79.9 100.0 31.9 59.6 8.5 
จันทบุรี s s s s s s s 
ตราด s s s s s s s 
ฉะเชิงเทรา 100.0 27.8 72.2 100.0 18.9 65.4 15.7 
ปราจีนบุรี 100.0 17.3 82.7 100.0 71.4 5.8 22.8 
นครนายก 100.0 32.7 67.3 100.0 44.3 48.5 7.2 
สระแก้ว 100.0 38.0 62.0 100.0 53.0 32.4 14.6 
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ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 31.8 68.2 100.0 66.8 22.7 10.5 
นครราชสีมา s s s s s s s 
บุรีรัมย์ 100.0 20.1 79.9 100.0 57.4 33.6 9.0 
สุรินทร์ s s s s s s s 
ศรีสะเกษ 100.0 61.3 38.7 100.0 88.1 8.9 3.0 
อุบลราชธานี 100.0 33.1 66.9 100.0 39.9 57.3 2.8 
ยโสธร 100.0 18.5 81.5 100.0 90.1 1.7 8.2 
ชัยภูมิ 100.0 36.5 63.5 100.0 75.1 7.6 17.3 
อำนาจเจริญ 100.0 20.4 79.6 100.0 78.2 16.3 5.5 
บึงกาฬ 100.0 42.3 57.7 100.0 55.9 27.4 16.7 
หนองบัวลำภู s s s s s s s 
ขอนแก่น 100.0 57.7 42.3 100.0 71.3 10.0 18.7 
อุดรธานี 100.0 20.5 79.5 100.0 77.3 22.7 0.0w 
เลย 100.0 26.3 73.7 100.0 70.9 0.0w 29.1 
หนองคาย 100.0 36.1 63.9 100.0 62.5 24.9 12.6 
มหาสารคาม 100.0 48.6 51.4 100.0 50.1 40.9 9.0 
ร้อยเอ็ด 100.0 67.5 32.5 100.0 70.0 13.7 16.3 
กาฬสินธุ์ s s s s s s s 
สกลนคร 100.0 35.8 64.2 100.0 83.7 3.9 12.4 
นครพนม s s s s s s s 
มุกดาหาร s s s s s s s 
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ตาราง 32 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) สถานที่หลักที่รับฟัง 

รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  
(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 

อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 32.0 68.0 100.0 60.4 24.6 15.0 

เชียงใหม่ 100.0 42.4 57.6 100.0 50.7 26.1 23.2 

ลำพูน 100.0 56.6 43.4 100.0 64.7 20.6 14.7 

ลำปาง 100.0 37.5 62.5 100.0 64.9 25.2 9.9 

อุตรดิตถ์ 100.0 31.1 68.9 100.0 78.3 7.9 13.8 

แพร่ 100.0 38.0 62.0 100.0 74.6 9.0 16.4 

น่าน 100.0 49.0 51.0 100.0 45.2 21.9 32.9 

พะเยา s s s s s s s 

เชียงราย s s s s s s s 

แม่ฮ่องสอน 100.0 52.2 47.8 100.0 95.1 1.4 3.5 

นครสวรรค์ s s s s s s s 

อุทัยธานี 100.0 24.1 75.9 100.0 67.3 27.4 5.3 

กำแพงเพชร 100.0 24.9 75.1 100.0 56.7 18.8 24.5 

ตาก 100.0 31.5 68.5 100.0 73.4 21.8 4.8 

สุโขทัย 100.0 38.0 62.0 100.0 68.5 21.3 10.2 

พิษณุโลก 100.0 19.4 80.6 100.0 51.5 37.3 11.2 

พิจิตร 100.0 26.5 73.5 100.0 36.7 56.3 7.0 

เพชรบูรณ์ s s s s s s s 
หมายเหตุ : s ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เนื่องจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30) 
 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0 
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ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง และจังหวัด 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 29.2 24.8 10.9 35.1 100.0 27.3 46.8 19.1 4.4 2.4 
กรุงเทพมหานคร 100.0 31.1 19.7 15.9 33.3 100.0 20.2 56.2 15.9 5.6 2.1 
ภาคกลาง 100.0 21.3 22.6 13.1 43.0 100.0 30.1 42.6 19.8 5.4 2.1 

สมุทรปราการ s s s s s s s s s s s 
นนทบุรี 100.0 23.6 28.4 11.5 36.5 100.0 33.7 39.6 19.2 6.3 1.2 
ปทุมธานี 100.0 26.9 17.1 7.1 48.9 100.0 23.8 51.3 18.3 3.1 3.5 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 14.8 15.4 16.2 53.6 100.0 45.5 34.3 13.6 5.2 1.4 
อ่างทอง 100.0 29.0 22.9 10.6 37.5 100.0 43.2 33.3 14.8 8.7 0.0w 
ลพบุรี s s s s s s s s s s s 
สิงห์บุรี s s s s s s s s s s s 
ชัยนาท s s s s s s s s s s s 
สระบุรี 100.0 21.2 17.8 13.6 47.4 100.0 30.6 40.9 25.7 2.8 0.0w 
ราชบุรี s s s s s s s s s s s 
กาญจนบุรี s s s s s s s s s s s 
สุพรรณบุรี s s s s s s s s s s s 
นครปฐม 100.0 15.3 20.5 24.8 39.4 100.0 43.1 33.5 20.7 2.7 0.0w 
สมุทรสาคร 100.0 25.8 6.1 13.6 54.5 100.0 36.0 43.8 9.2 11.0 0.0w 
สมุทรสงคราม 100.0 27.8 31.8 4.5 35.9 100.0 14.9 67.5 6.7 9.0 1.9 
เพชรบุรี s s s s s s s s s s s 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 28.3 21.3 15.1 35.3 100.0 23.2 33.2 29.5 11.0 3.1 
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ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ 100.0 31.5 29.4 5.1 34.0 100.0 34.7 45.2 13.9 4.2 2.0 
นครศรีธรรมราช 100.0 17.7 19.4 3.0 59.9 100.0 3.4 62.6 17.5 6.8 9.7 
กระบี่ 100.0 26.9 30.3 8.3 34.5 100.0 45.3 16.0 34.1 4.6 0.0w 
พังงา 100.0 52.8 21.0 3.1 23.1 100.0 35.5 59.5 0.9 4.1 0.0w 
ภูเก็ต 100.0 20.6 30.8 9.1 39.5 100.0 45.7 34.4 14.3 5.6 0.0w 
สุราษฎร์ธานี 100.0 50.2 23.7 4.9 21.2 100.0 52.3 26.9 17.1 3.7 0.0w 
ระนอง 100.0 48.0 25.9 8.5 17.6 100.0 26.4 67.2 4.8 1.6 0.0w 
ชุมพร 100.0 17.0 45.9 0.0w 37.1 100.0 52.4 30.0 17.6 0.0w 0.0w 
สงขลา 100.0 26.0 47.7 4.8 21.5 100.0 45.5 35.7 11.0 6.0 1.8 
สตูล 100.0 56.4 22.3 0.0w 21.3 100.0 24.4 54.7 20.9 0.0w 0.0w 
ตรัง 100.0 41.9 22.8 6.3 29.0 100.0 23.0 68.1 5.2 2.4 1.3 
พัทลุง 100.0 30.3 25.3 3.2 41.2 100.0 31.6 52.2 14.6 1.6 0.0w 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 34.6 32.2 12.0 21.2 100.0 20.9 62.9 13.6 1.4 1.2 
ปัตตานี 100.0 28.1 40.5 9.8 21.6 100.0 19.6 70.0 10.4 0.0w 0.0w 
ยะลา 100.0 44.9 13.5 18.6 23.0 100.0 27.8 62.7 9.5 0.0w 0.0w 
นราธิวาส s s s s s s s s s s s 
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ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออก 100.0 34.2 31.6 10.4 23.8 100.0 32.3 39.8 22.0 4.3 1.6 
ชลบุรี 100.0 28.1 41.7 19.0 11.2 100.0 25.5 40.5 30.5 2.3 1.2 
ระยอง 100.0 29.9 34.0 16.1 20.0 100.0 27.9 48.1 18.3 5.7 0.0w 
จันทบุรี s s s s s s s s s s s 
ตราด s s s s s s s s s s s 
ฉะเชิงเทรา 100.0 42.1 46.2 7.7 4.0 100.0 37.6 51.3 11.1 0.0w 0.0w 
ปราจีนบุรี 100.0 9.5 21.5 0.0w 69.0 100.0 5.8 40.2 46.4 7.6 0.0w 
นครนายก 100.0 41.4 19.5 5.9 33.2 100.0 55.1 31.6 11.0 2.3 0.0w 
สระแก้ว 100.0 46.1 13.6 1.5 38.8 100.0 40.8 29.5 21.2 5.4 3.1 
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ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 30.8 24.8 11.1 33.3 100.0 28.2 45.0 21.0 3.5 2.3 
นครราชสีมา s s s s s s s s s s s 
บุรีรัมย์ 100.0 33.0 18.3 1.6 47.1 100.0 32.5 55.2 9.9 2.4 0.0w 
สุรินทร์ s s s s s s s s s s s 
ศรีสะเกษ 100.0 38.3 36.2 9.3 16.2 100.0 47.5 40.9 11.6 0.0w 0.0w 
อุบลราชธานี 100.0 49.0 28.1 5.9 17.0 100.0 69.4 20.8 1.4 8.4 0.0w 
ยโสธร 100.0 14.3 36.1 4.8 44.8 100.0 19.4 65.0 15.6 0.0w 0.0w 
ชัยภูมิ 100.0 8.7 38.4 9.2 43.7 100.0 5.8 51.0 41.6 1.6 0.0w 
อำนาจเจริญ 100.0 20.1 8.9 10.2 60.8 100.0 19.9 35.6 23.3 4.3 16.9 
บึงกาฬ 100.0 32.2 22.9 6.7 38.2 100.0 28.5 46.6 19.7 5.2 0.0w 
หนองบัวลำภู s s s s s s s s s s s 
ขอนแก่น 100.0 28.0 18.9 25.1 28.0 100.0 11.1 68.3 20.6 0.0w 0.0w 
อุดรธานี 100.0 54.2 23.0 2.9 19.9 100.0 25.8 53.8 13.3 2.2 4.9 
เลย 100.0 16.0 20.7 36.6 26.7 100.0 4.6 32.8 51.3 11.3 0.0w 
หนองคาย 100.0 24.6 32.4 19.2 23.8 100.0 47.7 41.9 7.3 3.1 0.0w 
มหาสารคาม 100.0 28.7 29.8 19.1 22.4 100.0 28.9 47.4 22.4 1.3 0.0w 
ร้อยเอ็ด 100.0 32.9 21.2 3.1 42.8 100.0 20.0 44.1 29.8 4.9 1.2 
กาฬสินธุ์ s s s s s s s s s s s 
สกลนคร 100.0 2.2 19.0 14.5 64.3 100.0 1.7 31.5 27.5 6.9 32.4 
นครพนม s s s s s s s s s s s 
มุกดาหาร s s s s s s s s s s s 
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ตาราง 33 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามความถ่ีในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคเหนือ 100.0 30.0 24.5 6.1 39.4 100.0 22.6 48.1 21.2 4.0 4.1 
เชียงใหม่ 100.0 26.1 29.3 1.9 42.7 100.0 14.8 44.5 32.0 0.0w 8.7 
ลำพูน 100.0 37.9 22.2 13.7 26.2 100.0 32.0 51.9 16.1 0.0w 0.0w 
ลำปาง 100.0 41.2 29.7 7.4 21.7 100.0 52.6 23.8 17.9 4.5 1.2 
อุตรดิตถ์ 100.0 26.2 18.6 14.2 41.0 100.0 14.5 46.2 34.8 4.5 0.0w 
แพร่ 100.0 8.9 28.8 11.7 50.6 100.0 17.3 55.5 14.4 5.3 7.5 
น่าน 100.0 37.0 36.3 11.4 15.3 100.0 29.5 55.3 10.9 4.3 0.0w 
พะเยา s s s s s s s s s s s 
เชียงราย s s s s s s s s s s s 
แม่ฮ่องสอน 100.0 7.5 23.4 1.4 67.7 100.0 0.9 49.7 44.9 2.3 2.2 
นครสวรรค์ s s s s s s s s s s s 
อุทัยธานี 100.0 20.5 31.3 3.2 45.0 100.0 27.6 57.9 11.5 3.0 0.0w 
กำแพงเพชร 100.0 24.0 16.0 0.0w 60.0 100.0 19.4 42.1 26.3 12.2 0.0w 
ตาก 100.0 27.0 23.1 4.8 45.1 100.0 24.0 45.3 21.7 7.1 1.9 
สุโขทัย 100.0 69.8 21.2 3.8 5.2 100.0 34.9 57.2 0.7 3.7 3.5 
พิษณุโลก 100.0 19.6 8.7 8.7 63.0 100.0 6.4 74.9 3.5 12.0 3.2 
พิจิตร 100.0 15.1 34.0 4.1 46.8 100.0 9.8 36.2 25.5 13.8 14.7 
เพชรบูรณ์ s s s s s s s s s s s 

หมายเหตุ : s ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เนื่องจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30) 
 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง และจังหวัด 

จังหวัด 
เหตุผล1ทีร่ับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 84.4 59.2 24.9 3.1 
กรุงเทพมหานคร 81.0 57.1 9.6 2.3 
ภาคกลาง 85.2 52.6 15.7 1.7 

สมุทรปราการ s s s s 
นนทบุรี 92.3 55.9 15.5 2.3 
ปทุมธานี 74.1 56.9 5.0 0.0w 
พระนครศรีอยุธยา 96.8 43.9 16.0 1.9 
อ่างทอง 85.3 44.2 32.3 0.0w 
ลพบุรี s s s s 
สิงห์บุรี s s s s 
ชัยนาท s s s s 
สระบุรี 93.2 21.8 4.9 0.0w 
ราชบุรี s s s s 
กาญจนบุรี s s s s 
สุพรรณบุรี s s s s 
นครปฐม 89.5 57.8 17.1 1.4 
สมุทรสาคร 89.2 42.9 28.4 0.0w 
สมุทรสงคราม 87.0 51.2 33.9 4.9 
เพชรบุรี s s s s 
ประจวบคีรีขันธ์ 79.0 69.5 31.2 1.5 
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ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
เหตุผล1ทีร่ับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ภาคใต้ 84.9 55.8 30.9 2.3 
นครศรีธรรมราช 84.1 43.5 23.6 3.5 
กระบี่ 72.7 58.9 43.8 0.8 
พังงา 71.7 50.4 27.1 1.0 
ภูเก็ต 93.3 40.3 11.3 1.3 
สุราษฎร์ธานี 80.8 63.9 54.7 2.9 
ระนอง 84.4 58.5 41.5 4.8 
ชุมพร 94.2 71.1 25.5 0.0w 
สงขลา 86.4 57.4 16.7 3.0 
สตูล 88.0 63.3 36.0 1.5 
ตรัง 91.4 70.2 47.1 2.7 
พัทลุง 63.4 50.7 31.9 1.1 

ภาคใต้ชายแดน 78.2 68.6 49.6 11.9 
ปัตตานี 85.6 75.2 59.2 11.4 
ยะลา 70.9 53.0 34.4 18.9 
นราธิวาส s s s s 
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ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
เหตุผล1ทีร่ับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 82.8 50.4 12.9 1.2 
ชลบุรี 76.2 53.7 7.9 0.0w 
ระยอง 86.7 53.6 23.1 2.0 
จันทบุรี s s s s 
ตราด s s s s 
ฉะเชิงเทรา 85.1 46.3 0.8 4.4 
ปราจีนบุรี 91.4 26.5 14.4 1.5 
นครนายก 94.9 54.5 29.7 0.4 
สระแก้ว 81.1 51.3 21.9 0.6 
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ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
เหตุผล1ทีร่ับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 87.8 68.0 38.0 4.6 
นครราชสีมา s s s s 
บุรีรัมย์ 74.4 81.9 48.2 21.3 
สุรินทร์ s s s s 
ศรีสะเกษ 96.0 47.7 6.2 3.4 
อุบลราชธานี 92.3 77.3 29.2 0.0w 
ยโสธร 91.2 67.5 59.3 8.7 
ชัยภูมิ 98.4 60.2 35.0 4.8 
อำนาจเจริญ 76.9 69.3 21.6 0.0w 
บึงกาฬ 90.6 71.9 40.3 1.7 
หนองบัวลำภู s s s s 
ขอนแก่น 89.6 69.2 41.2 2.9 
อุดรธานี 61.2 52.3 45.2 0.0w 
เลย 96.8 75.2 7.4 0.0w 
หนองคาย 55.4 60.6 36.0 4.9 
มหาสารคาม 92.7 76.8 35.2 4.9 
ร้อยเอ็ด 92.1 80.0 69.3 7.5 
กาฬสินธุ์ s s s s 
สกลนคร 88.8 63.4 25.8 13.7 
นครพนม s s s s 
มุกดาหาร s s s s 
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ตาราง 34 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) จำแนกตามเหตุผลที่รับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
เหตุผล1ทีร่ับฟัง 

เพื่อความบันเทิง ผ่อนคลายความเครียด เพื่อติดตามข่าวสารสถานการณ์  
เหตุการณ์บ้านเมืองต่าง ๆ 

เพื่อรับทราบข่าวสารภายในชุมชน  
หรือประชาสัมพันธ์ข่าวภายในท้องถิ่น 

อื่น ๆ เช่น เพื่อใช้เป็นช่องทางแลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น เป็นต้น 

ภาคเหนือ 83.0 61.8 31.0 3.3 

เชียงใหม่ 92.4 45.0 15.9 1.3 

ลำพูน 97.0 74.9 50.6 0.0w 

ลำปาง 87.0 62.6 21.2 7.5 

อุตรดิตถ์ 49.9 73.0 15.0 1.3 

แพร่ 75.9 86.1 26.4 6.1 

น่าน 84.0 84.9 55.5 0.0w 

พะเยา s s s s 

เชียงราย s s s s 

แม่ฮ่องสอน 93.6 89.1 64.7 3.0 

นครสวรรค์ s s s s 

อุทัยธานี 67.7 70.4 17.9 5.3 

กำแพงเพชร 77.7 30.6 40.0 7.4 

ตาก 81.8 59.2 26.1 7.0 

สุโขทัย 88.3 83.9 67.1 0.0w 

พิษณุโลก 74.2 59.3 23.1 2.7 

พิจิตร 61.0 34.2 27.7 6.6 

เพชรบูรณ์ s s s s 
หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  

s ข้อมูลท่ีไม่นำเสนอ เนื่องจากจำนวนของหน่วยตัวอย่างไม่พอ (n < 30)    
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ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที ่รับฟัง   
และจังหวัด 

จังหวัด 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 100.0 78.7 21.3 100.0 72.5 14.3 13.2 
กรุงเทพมหานคร 100.0 78.3 21.7 100.0 57.2 27.7 15.1 

ภาคกลาง 100.0 81.0 19.0 100.0 67.9 17.4 14.7 
สมุทรปราการ 100.0 90.2 9.8 100.0 82.1 6.6 11.3 
นนทบุรี 100.0 62.0 38.0 100.0 46.6 30.2 23.2 
ปทุมธานี 100.0 80.3 19.7 100.0 58.9 25.4 15.7 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 80.0 20.0 100.0 79.7 15.1 5.2 
อ่างทอง 100.0 81.2 18.8 100.0 71.6 22.3 6.1 
ลพบุรี 100.0 91.1 8.9 100.0 79.6 10.8 9.6 
สิงห์บุรี 100.0 92.5 7.5 100.0 81.2 11.3 7.5 
ชัยนาท 100.0 93.6 6.4 100.0 82.7 7.6 9.7 
สระบุรี 100.0 71.9 28.1 100.0 58.7 26.7 14.6 
ราชบุรี 100.0 87.6 12.4 100.0 72.2 13.1 14.7 
กาญจนบุรี 100.0 89.3 10.7 100.0 82.1 3.6 14.3 
สุพรรณบุรี 100.0 76.7 23.3 100.0 71.2 15.2 13.6 
นครปฐม 100.0 77.0 23.0 100.0 66.2 21.5 12.3 
สมุทรสาคร 100.0 89.5 10.5 100.0 51.6 24.0 24.4 
สมุทรสงคราม 100.0 92.5 7.5 100.0 67.3 18.0 14.7 
เพชรบุรี 100.0 90.8 9.2 100.0 71.6 9.0 19.4 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 84.3 15.7 100.0 63.5 16.8 19.7 
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ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง   
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ภาคใต้ 100.0 75.6 24.4 100.0 78.8 9.7 11.5 

นครศรีธรรมราช 100.0 81.2 18.8 100.0 79.8 9.7 10.5 
กระบี่ 100.0 93.3 6.7 100.0 87.7 5.5 6.8 
พังงา 100.0 87.5 12.5 100.0 74.6 14.3 11.1 
ภูเก็ต 100.0 76.7 23.3 100.0 71.2 6.6 22.2 
สุราษฎร์ธานี 100.0 67.4 32.6 100.0 88.1 2.9 9.0 
ระนอง 100.0 69.2 30.8 100.0 85.7 9.8 4.5 
ชุมพร 100.0 85.6 14.4 100.0 80.1 8.7 11.2 
สงขลา 100.0 69.6 30.4 100.0 71.7 15.2 13.1 
สตูล 100.0 84.4 15.6 100.0 83.1 12.0 4.9 
ตรัง 100.0 48.6 51.4 100.0 74.2 14.5 11.3 
พัทลุง 100.0 69.3 30.7 100.0 77.7 17.7 4.6 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 67.8 32.2 100.0 60.1 21.1 18.8 
ปัตตานี 100.0 54.8 45.2 100.0 61.8 19.1 19.1 
ยะลา 100.0 83.2 16.8 100.0 58.5 21.5 20.0 
นราธิวาส 100.0 80.5 19.5 100.0 59.5 24.2 16.3 
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ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง   
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 100.0 81.2 18.8 100.0 68.9 16.8 14.3 

ชลบุรี 100.0 74.4 25.6 100.0 67.4 17.3 15.3 
ระยอง 100.0 88.4 11.6 100.0 60.6 19.2 20.2 
จันทบุรี 100.0 88.0 12.0 100.0 72.6 9.9 17.5 
ตราด 100.0 90.4 9.6 100.0 86.0 7.1 6.9 
ฉะเชิงเทรา 100.0 82.0 18.0 100.0 73.7 19.3 7.0 
ปราจีนบุรี 100.0 85.6 14.4 100.0 66.9 24.5 8.6 
นครนายก 100.0 79.6 20.4 100.0 68.4 18.2 13.4 
สระแก้ว 100.0 75.8 24.2 100.0 69.7 12.6 17.7 
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ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง   
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 77.7 22.3 100.0 82.1 7.0 10.9 

นครราชสีมา 100.0 90.9 9.1 100.0 82.7 6.3 11.0 
บุรีรัมย์ 100.0 91.6 8.4 100.0 83.9 7.6 8.5 
สุรินทร์ 100.0 90.1 9.9 100.0 80.6 7.7 11.7 
ศรีสะเกษ 100.0 75.5 24.5 100.0 87.1 2.7 10.2 
อุบลราชธานี 100.0 84.0 16.0 100.0 92.6 5.9 1.5 
ยโสธร 100.0 89.6 10.4 100.0 88.1 3.6 8.3 
ชัยภูมิ 100.0 58.1 41.9 100.0 64.7 14.4 20.9 
อำนาจเจริญ 100.0 84.5 15.5 100.0 88.3 6.8 4.9 
บึงกาฬ 100.0 74.4 25.6 100.0 73.0 6.6 20.4 
หนองบัวลำภู 100.0 88.7 11.3 100.0 98.1 0.5 1.4 
ขอนแก่น 100.0 50.8 49.2 100.0 47.9 24.4 27.7 
อุดรธานี 100.0 87.9 12.1 100.0 82.6 5.3 12.1 
เลย 100.0 77.7 22.3 100.0 72.5 7.2 20.3 
หนองคาย 100.0 70.5 29.5 100.0 75.2 9.9 14.9 
มหาสารคาม 100.0 67.9 32.1 100.0 77.0 5.5 17.5 
ร้อยเอ็ด 100.0 44.4 55.6 100.0 81.8 8.2 10.0 
กาฬสินธุ์ 100.0 73.8 26.2 100.0 67.0 11.5 21.5 
สกลนคร 100.0 69.9 30.1 100.0 91.3 0.7 8.0 
นครพนม 100.0 92.4 7.6 100.0 89.0 1.9 9.1 
มุกดาหาร 100.0 86.1 13.9 100.0 86.4 1.1 12.5 
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ตาราง 35 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง จำแนกตามการรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง   
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) สถานที่หลักที่รับฟัง 
รวม รับฟัง ไม่รับฟัง รวม ที่พักอาศัย ขณะเดินทาง  

(เช่น บนรถ เรือ เป็นต้น) 
อื่น ๆ เช่น ที่ทำงาน  

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 100.0 78.4 21.6 100.0 79.7 8.0 12.3 

เชียงใหม่ 100.0 73.1 26.9 100.0 72.7 8.9 18.4 

ลำพูน 100.0 56.5 43.5 100.0 79.0 14.9 6.1 

ลำปาง 100.0 79.7 20.3 100.0 82.3 7.6 10.1 

อุตรดิตถ์ 100.0 78.7 21.3 100.0 92.7 2.3 5.0 

แพร่ 100.0 62.9 37.1 100.0 82.5 6.1 11.4 

น่าน 100.0 72.9 27.1 100.0 77.8 11.7 10.5 

พะเยา 100.0 88.3 11.7 100.0 82.9 5.6 11.5 

เชียงราย 100.0 95.9 4.1 100.0 79.9 10.9 9.2 

แม่ฮ่องสอน 100.0 62.8 37.2 100.0 84.6 2.1 13.3 

นครสวรรค์ 100.0 80.4 19.6 100.0 39.1 34.9 26.0 

อุทัยธานี 100.0 81.1 18.9 100.0 90.9 1.0 8.1 

กำแพงเพชร 100.0 80.9 19.1 100.0 76.8 4.6 18.6 

ตาก 100.0 84.4 15.6 100.0 86.0 5.3 8.7 

สุโขทัย 100.0 68.8 31.2 100.0 70.9 11.7 17.4 

พิษณุโลก 100.0 85.7 14.3 100.0 86.6 5.7 7.7 

พิจิตร 100.0 77.7 22.3 100.0 72.0 9.7 18.3 

เพชรบูรณ์ 100.0 85.4 14.6 100.0 92.1 1.8 6.1 
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ตาราง 36  ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 23.0 28.6 8.1 40.3 100.0 22.3 53.6 19.1 3.3 1.7 
กรุงเทพมหานคร 100.0 21.7 20.6 13.0 44.7 100.0 15.7 61.5 18.2 2.6 2.0 
ภาคกลาง 100.0 21.8 34.0 9.4 34.8 100.0 21.8 49.6 23.0 3.7 1.9 

สมุทรปราการ 100.0 5.2 58.9 10.0 25.9 100.0 9.1 47.4 36.1 5.0 2.4 
นนทบุรี 100.0 51.6 20.8 5.8 21.8 100.0 32.7 53.6 12.9 0.8 0.0w 
ปทุมธานี 100.0 17.3 42.2 8.5 32.0 100.0 18.0 37.4 37.2 5.6 1.8 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 23.8 33.0 7.3 35.9 100.0 24.5 53.1 17.0 4.9 0.5 
อ่างทอง 100.0 34.1 27.7 5.8 32.4 100.0 39.0 44.0 13.1 2.1 1.8 
ลพบุรี 100.0 23.5 26.3 8.5 41.7 100.0 24.7 57.5 15.7 1.7 0.4 
สิงห์บุรี 100.0 35.3 24.3 8.0 32.4 100.0 41.2 47.6 7.8 2.3 1.1 
ชัยนาท 100.0 40.9 12.6 3.6 42.9 100.0 20.1 50.3 22.6 4.3 2.7 
สระบุรี 100.0 19.6 34.1 18.8 27.5 100.0 22.4 41.9 33.1 0.0w 2.6 
ราชบุรี 100.0 17.1 33.6 12.6 36.7 100.0 9.1 49.7 30.1 7.0 4.1 
กาญจนบุรี 100.0 12.8 27.1 8.6 51.5 100.0 20.2 50.9 21.1 5.3 2.5 
สุพรรณบุรี 100.0 10.4 35.2 17.7 36.7 100.0 14.5 49.5 21.2 6.6 8.2 
นครปฐม 100.0 18.6 27.5 16.1 37.8 100.0 29.0 51.0 16.0 2.3 1.7 
สมุทรสาคร 100.0 23.8 21.4 2.0 52.8 100.0 34.1 55.9 8.0 0.9 1.1 
สมุทรสงคราม 100.0 24.4 35.4 3.1 37.1 100.0 20.9 48.9 24.5 4.2 1.5 
เพชรบุรี 100.0 29.8 41.6 11.7 16.9 100.0 16.1 55.7 20.6 4.5 3.1 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 14.7 22.7 12.3 50.3 100.0 16.9 50.5 24.3 6.2 2.1 
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ตาราง 36  ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ 100.0 19.3 24.0 6.0 50.7 100.0 21.9 52.1 21.7 2.8 1.5 
นครศรีธรรมราช 100.0 20.9 26.7 7.7 44.7 100.0 21.7 48.8 24.7 3.1 1.7 
กระบี่ 100.0 17.6 13.9 5.0 63.5 100.0 16.9 58.7 19.3 4.1 1.0 
พังงา 100.0 24.6 28.1 2.9 44.4 100.0 13.9 61.4 16.3 6.0 2.4 
ภูเก็ต 100.0 19.2 16.8 4.3 59.7 100.0 29.7 45.0 21.6 3.3 0.4 
สุราษฎร์ธานี 100.0 16.4 27.1 7.2 49.3 100.0 22.6 50.5 25.2 0.0w 1.7 
ระนอง 100.0 21.1 35.2 11.5 32.2 100.0 18.6 42.1 29.9 4.9 4.5 
ชุมพร 100.0 15.3 19.4 3.5 61.8 100.0 17.3 56.6 22.2 3.9 0.0w 
สงขลา 100.0 14.9 33.7 5.9 45.5 100.0 21.8 47.9 25.5 1.1 3.7 
สตูล 100.0 29.5 12.3 7.8 50.4 100.0 18.4 59.8 17.9 2.4 1.5 
ตรัง 100.0 35.6 38.1 1.9 24.4 100.0 15.9 76.8 6.6 0.0w 0.7 
พัทลุง 100.0 11.0 17.5 11.8 59.7 100.0 35.4 43.0 16.4 4.2 1.0 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 32.3 31.2 12.8 23.7 100.0 21.2 39.0 24.7 11.8 3.3 
ปัตตานี 100.0 32.6 20.5 17.8 29.1 100.0 18.3 33.2 33.2 13.2 2.1 
ยะลา 100.0 37.2 34.2 8.2 20.4 100.0 11.1 51.4 20.7 12.9 3.9 
นราธิวาส 100.0 24.2 46.7 10.5 18.6 100.0 42.4 30.6 15.0 7.5 4.5 
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ตาราง 36  ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออก 100.0 23.7 28.5 8.3 39.5 100.0 20.1 53.5 21.6 3.7 1.1 
ชลบุรี 100.0 26.1 33.9 4.9 35.1 100.0 16.0 47.9 30.2 5.9 0.0w 
ระยอง 100.0 5.0 31.3 20.3 43.4 100.0 14.4 57.0 25.3 2.7 0.6 
จันทบุรี 100.0 26.6 31.8 5.4 36.2 100.0 28.5 52.4 17.7 0.8 0.6 
ตราด 100.0 30.0 34.1 10.2 25.7 100.0 12.6 53.3 24.8 7.3 2.0 
ฉะเชิงเทรา 100.0 28.5 30.2 11.2 30.1 100.0 23.3 63.2 11.7 0.9 0.9 
ปราจีนบุรี 100.0 22.8 16.8 0.7 59.7 100.0 9.3 58.0 23.4 6.0 3.3 
นครนายก 100.0 23.5 28.0 8.3 40.2 100.0 38.6 30.9 22.5 4.7 3.3 
สระแก้ว 100.0 33.3 18.1 1.5 47.1 100.0 26.7 52.2 16.2 3.6 1.3 
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ตาราง 36  ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 22.9 29.6 5.4 42.1 100.0 25.2 53.3 16.7 2.8 2.0 
นครราชสีมา 100.0 15.9 24.0 3.8 56.3 100.0 25.6 44.6 16.6 6.1 7.1 
บุรีรัมย์ 100.0 28.8 18.7 2.2 50.3 100.0 20.2 64.4 11.3 2.1 2.0 
สุรินทร์ 100.0 17.7 48.8 0.5 33.0 100.0 24.4 63.7 10.5 1.2 0.2 
ศรีสะเกษ 100.0 36.9 33.6 7.2 22.3 100.0 47.9 32.8 17.8 1.5 0.0w 
อุบลราชธานี 100.0 28.7 34.7 5.2 31.4 100.0 37.7 48.4 12.0 1.5 0.4 
ยโสธร 100.0 22.7 31.0 6.2 40.1 100.0 22.7 61.9 12.4 3.0 0.0w 
ชัยภูมิ 100.0 15.7 30.4 19.8 34.1 100.0 17.9 56.7 19.9 5.5 0.0w 
อำนาจเจริญ 100.0 16.9 10.1 6.2 66.8 100.0 27.4 54.5 14.1 1.6 2.4 
บึงกาฬ 100.0 11.9 27.2 12.8 48.1 100.0 15.7 62.8 19.6 1.9 0.0w 
หนองบัวลำภู 100.0 3.2 30.3 6.8 59.7 100.0 7.6 87.7 4.7 0.0w 0.0w 
ขอนแก่น 100.0 28.4 41.8 6.8 23.0 100.0 16.2 64.7 19.1 0.0w 0.0w 
อุดรธานี 100.0 16.7 24.8 6.8 51.7 100.0 9.3 63.9 16.6 6.0 4.2 
เลย 100.0 28.5 38.3 5.4 27.8 100.0 24.9 51.3 21.2 2.3 0.3 
หนองคาย 100.0 17.1 32.7 11.4 38.8 100.0 18.8 55.9 21.3 3.3 0.7 
มหาสารคาม 100.0 13.9 28.5 13.1 44.5 100.0 15.5 40.3 39.9 4.0 0.3 
ร้อยเอ็ด 100.0 35.3 17.0 2.5 45.2 100.0 26.9 45.2 23.2 2.7 2.0 
กาฬสินธุ์ 100.0 30.1 44.2 8.5 17.2 100.0 51.1 26.6 18.5 3.8 0.0w 
สกลนคร 100.0 8.6 26.1 2.9 62.4 100.0 23.4 46.8 23.2 2.0 4.6 
นครพนม 100.0 37.4 20.9 1.0 40.7 100.0 36.1 41.8 20.8 0.2 1.1 
มุกดาหาร 100.0 11.7 34.2 7.7 46.4 100.0 8.0 63.3 22.1 6.6 0.0w 
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ตาราง 36  ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) จำแนกตามความถี่ในการรับฟัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับฟัง 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคเหนือ 100.0 26.9 29.1 5.8 38.2 100.0 26.6 55.1 14.0 3.4 0.9 
เชียงใหม่ 100.0 24.0 30.4 2.4 43.2 100.0 28.7 54.7 12.5 2.6 1.5 
ลำพูน 100.0 50.4 38.3 4.2 7.1 100.0 55.7 37.1 7.2 0.0w 0.0w 
ลำปาง 100.0 28.0 38.2 1.6 32.2 100.0 29.7 55.6 11.7 2.4 0.6 
อุตรดิตถ์ 100.0 21.9 27.2 5.3 45.6 100.0 14.1 60.7 20.9 4.3 0.0w 
แพร่ 100.0 12.3 39.3 7.7 40.7 100.0 17.5 58.2 19.6 4.4 0.3 
น่าน 100.0 41.7 33.6 5.3 19.4 100.0 21.6 61.4 14.9 1.6 0.5 
พะเยา 100.0 24.7 29.8 0.8 44.7 100.0 36.6 47.7 12.2 1.5 2.0 
เชียงราย 100.0 22.8 28.8 9.0 39.4 100.0 16.6 71.3 10.8 1.3 0.0w 
แม่ฮ่องสอน 100.0 20.2 28.1 4.2 47.5 100.0 9.8 58.6 27.7 3.7 0.2 
นครสวรรค์ 100.0 14.2 25.2 12.2 48.4 100.0 5.1 61.8 27.7 3.1 2.3 
อุทัยธานี 100.0 18.2 25.5 8.5 47.8 100.0 22.7 63.5 11.5 0.0w 2.3 
กำแพงเพชร 100.0 39.3 18.5 5.5 36.7 100.0 30.0 53.8 11.4 4.0 0.8 
ตาก 100.0 31.2 33.0 6.5 29.3 100.0 28.9 50.6 16.1 3.2 1.2 
สุโขทัย 100.0 20.1 44.6 16.0 19.3 100.0 20.3 40.2 18.5 18.3 2.7 
พิษณุโลก 100.0 17.2 12.8 7.7 62.3 100.0 25.0 61.1 11.7 2.2 0.0w 
พิจิตร 100.0 35.0 23.0 2.9 39.1 100.0 33.8 49.0 11.6 5.6 0.0w 
เพชรบูรณ์ 100.0 33.5 30.4 3.9 32.2 100.0 41.6 41.4 13.7 2.2 1.1 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือ  
เพ่ือเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด 

จังหวัด 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ทั่วประเทศ 100.0 12.1 87.9 100.0 54.3 11.9 1.1 0.1 32.6 
กรุงเทพมหานคร 100.0 10.1 89.9 100.0 44.7 13.6 0.0w 0.0w 41.7 
ภาคกลาง 100.0 10.3 89.7 100.0 48.0 7.8 1.3 0.0w 42.9 

สมุทรปราการ 100.0 1.7 98.3 100.0 46.6 0.0w 0.0w 0.0w 53.4 
นนทบุรี 100.0 27.6 72.4 100.0 42.3 3.5 2.3 0.0w 51.9 
ปทุมธานี 100.0 12.2 87.8 100.0 56.3 2.1 0.0w 0.0w 41.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 8.6 91.4 100.0 37.0 6.0 0.0w 0.0w 57.0 
อ่างทอง 100.0 1.0 99.0 100.0 100.0w 0.0w 0.0w 0.0w 0.0w 
ลพบุรี 100.0 2.3 97.7 100.0 7.9 0.0w 0.0w 0.0w 92.1 
สิงห์บุรี 100.0 11.8 88.2 100.0 79.3 8.1 0.0w 0.0w 12.6 
ชัยนาท 100.0 4.9 95.1 100.0 34.9 5.8 0.0w 0.0w 59.3 
สระบุรี 100.0 6.0 94.0 100.0 38.7 15.3 5.0 0.0w 41.0 
ราชบุรี 100.0 10.2 89.8 100.0 55.8 6.1 3.1 0.0w 35.0 
กาญจนบุรี 100.0 12.0 88.0 100.0 52.4 7.4 0.0w 0.0w 40.2 
สุพรรณบุรี 100.0 7.2 92.8 100.0 43.8 21.6 0.0w 0.0w 34.6 
นครปฐม 100.0 14.6 85.4 100.0 70.1 19.2 0.9 0.0w 9.8 
สมุทรสาคร 100.0 5.0 95.0 100.0 31.9 3.9 0.0w 0.0w 64.2 
สมุทรสงคราม 100.0 4.8 95.2 100.0 60.0 13.7 0.0w 0.0w 26.3 
เพชรบุรี 100.0 17.1 82.9 100.0 31.1 18.4 0.0w 0.0w 50.5 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 2.3 97.7 100.0 35.2 54.6 10.2 0.0w 0.0w 
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ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือ  
เพ่ือเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ภาคใต้ 100.0 13.2 86.8 100.0 53.9 17.1 1.6 0.0w 27.4 
นครศรีธรรมราช 100.0 6.9 93.1 100.0 41.5 32.9 8.8 0.0w 16.8 
กระบี่ 100.0 29.5 70.5 100.0 67.7 7.4 2.5 0.0w 22.4 
พังงา 100.0 13.2 86.8 100.0 24.3 0.0w 0.0w 0.0w 75.7 
ภูเก็ต 100.0 29.1 70.9 100.0 55.7 13.6 0.0w 0.0w 30.7 
สุราษฎร์ธานี 100.0 15.6 84.4 100.0 61.1 33.7 2.3 0.0w 2.9 
ระนอง 100.0 12.7 87.3 100.0 78.9 7.7 0.0w 0.0w 13.4 
ชุมพร 100.0 13.0 87.0 100.0 56.2 40.7 0.0w 0.0w 3.1 
สงขลา 100.0 9.3 90.7 100.0 32.2 5.0 0.0w 0.0w 62.8 
สตูล 100.0 4.8 95.2 100.0 15.9 1.7 1.7 0.0w 80.7 
ตรัง 100.0 5.5 94.5 100.0 65.0 14.9 0.0w 0.0w 20.1 
พัทลุง 100.0 21.5 78.5 100.0 67.0 4.8 0.0w 0.0w 28.2 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 8.1 91.9 100.0 46.3 7.0 0.0w 0.0w 46.7 
ปัตตานี 100.0 10.4 89.6 100.0 8.0 1.0 0.0w 0.0w 91.0 
ยะลา 100.0 8.3 91.7 100.0 61.8 16.5 0.0w 0.0w 21.7 
นราธิวาส 100.0 6.0 94.0 100.0 90.5 7.5 0.0w 0.0w 2.0 
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ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือ  
เพ่ือเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ภาคตะวันออก 100.0 12.3 87.7 100.0 52.4 20.4 0.4 0.6 26.2 
ชลบุรี 100.0 3.0 97.0 100.0 39.3 38.4 0.0w 0.0w 22.3 
ระยอง 100.0 17.6 82.4 100.0 48.4 26.9 0.0w 0.0w 24.7 
จันทบุรี 100.0 16.5 83.5 100.0 75.1 9.7 0.9 1.9 12.4 
ตราด 100.0 1.3 98.7 100.0 100.0w 0.0w 0.0w 0.0w 0.0w 
ฉะเชิงเทรา 100.0 23.3 76.7 100.0 60.0 25.2 1.0 0.0w 13.8 
ปราจีนบุรี 100.0 9.7 90.3 100.0 29.0 10.6 0.0w 4.4 56.0 
นครนายก 100.0 13.0 87.0 100.0 47.0 36.0 0.0w 0.0w 17.0 
สระแก้ว 100.0 19.0 81.0 100.0 47.9 1.8 0.0w 0.0w 50.3 
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ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือ  
เพ่ือเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 14.8 85.2 100.0 65.7 10.9 0.7 0.2 22.5 
นครราชสีมา 100.0 10.1 89.9 100.0 57.7 14.2 1.2 0.0w 26.9 
บุรีรัมย์ 100.0 15.5 84.5 100.0 79.5 9.0 1.1 0.0w 10.4 
สุรินทร์ 100.0 5.3 94.7 100.0 31.0 1.1 0.0w 0.0w 67.9 
ศรีสะเกษ 100.0 13.7 86.3 100.0 89.8 4.3 0.0w 0.0w 5.9 
อุบลราชธานี 100.0 29.4 70.6 100.0 82.2 14.7 0.0w 1.0 2.1 
ยโสธร 100.0 12.4 87.6 100.0 95.2 3.9 0.0w 0.0w 0.9 
ชัยภูมิ 100.0 3.0 97.0 100.0 78.4 0.0w 0.0w 0.0w 21.6 
อำนาจเจริญ 100.0 12.1 87.9 100.0 41.3 3.6 0.0w 0.0w 55.1 
บึงกาฬ 100.0 26.1 73.9 100.0 66.9 22.1 4.4 0.0w 6.6 
หนองบัวลำภู 100.0 2.0 98.0 100.0 100.0w 0.0w 0.0w 0.0w 0.0w 
ขอนแก่น 100.0 8.9 91.1 100.0 48.9 4.5 0.0w 0.0w 46.6 
อุดรธานี 100.0 15.2 84.8 100.0 57.5 13.3 0.0w 0.0w 29.2 
เลย 100.0 35.9 64.1 100.0 68.7 9.4 0.5 0.0w 21.4 
หนองคาย 100.0 8.9 91.1 100.0 76.7 7.9 0.0w 0.0w 15.4 
มหาสารคาม 100.0 5.1 94.9 100.0 81.9 18.1 0.0w 0.0w 0.0w 
ร้อยเอ็ด 100.0 37.8 62.2 100.0 48.1 7.5 0.6 0.0w 43.8 
กาฬสินธุ์ 100.0 1.4 98.6 100.0 72.2 0.0w 0.0w 0.0w 27.8 
สกลนคร 100.0 13.8 86.2 100.0 47.3 7.4 0.0w 0.0w 45.3 
นครพนม 100.0 30.7 69.3 100.0 69.1 20.5 3.4 0.0w 7.0 
มุกดาหาร 100.0 10.7 89.3 100.0 54.3 7.5 0.0w 0.0w 38.2 
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ตาราง 37 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้งานวิทยุดิจิทัลในอนาคต ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือ  
เพ่ือเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 
การใช้งานวิทยุดิจิทัล ค่าใช้จ่ายสูงสุดที่ยินดีจ่ายเพื่อซื้อเครื่องรับวิทยุดิจิทัลใหม่หรือเพื่อเปลี่ยนอุปกรณ์รับสัญญาณสำหรับรถยนต์ 

รวม ต้องการใช้ ไมต่้องการใช้ รวม ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
500 บาท 

501 - 1,000 
บาท 

1,001 - 2,000 
บาท 

มากกว่า 2,000 
บาท ขึ้นไป 

ไม่ยินดีจ่ายเลย 

ภาคเหนือ 100.0 12.5 87.5 100.0 49.9 9.0 2.5 0.0w 38.6 
เชียงใหม่ 100.0 2.6 97.4 100.0 67.5 0.0w 0.0w 0.0w 32.5 
ลำพูน 100.0 18.8 81.2 100.0 43.4 0.0w 0.0w 0.0w 56.6 
ลำปาง 100.0 22.9 77.1 100.0 35.9 11.0 0.9 0.0w 52.2 
อุตรดิตถ์ 100.0 9.5 90.5 100.0 10.3 24.9 19.6 0.0w 45.2 
แพร่ 100.0 15.9 84.1 100.0 46.7 15.3 1.8 0.0w 36.2 
น่าน 100.0 22.4 77.6 100.0 46.5 7.7 15.0 0.0w 30.8 
พะเยา 100.0 12.1 87.9 100.0 83.1 1.8 0.0w 0.0w 15.1 
เชียงราย 100.0 6.2 93.8 100.0 40.2 2.5 0.0w 0.0w 57.3 
แม่ฮ่องสอน 100.0 6.1 93.9 100.0 75.4 15.3 0.0w 0.0w 9.3 
นครสวรรค์ 100.0 26.2 73.8 100.0 63.5 19.3 0.0w 0.0w 17.2 
อุทัยธานี 100.0 3.2 96.8 100.0 82.2 0.0w 0.0w 0.0w 17.8 
กำแพงเพชร 100.0 10.5 89.5 100.0 46.8 0.0w 0.0w 0.0w 53.2 
ตาก 100.0 17.6 82.4 100.0 68.5 6.8 1.5 0.0w 23.2 
สุโขทัย 100.0 8.2 91.8 100.0 50.5 3.5 6.7 0.0w 39.3 
พิษณุโลก 100.0 11.4 88.6 100.0 18.9 20.6 6.0 0.0w 54.5 
พิจิตร 100.0 17.1 82.9 100.0 49.4 4.0 0.0w 0.0w 46.6 
เพชรบูรณ์ 100.0 15.8 84.2 100.0 55.6 0.4 0.0w 0.0w 44.0 

หมายเหตุ : 0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด 

จังหวัด 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 67.6 62.7 49.0 27.0 26.1 11.5 9.9 
กรุงเทพมหานคร 67.7 68.3 63.1 18.7 18.7 7.6 8.8 
ภาคกลาง 61.7 65.1 47.3 43.1 16.6 18.0 6.5 

สมุทรปราการ 84.5 68.9 31.5 53.0 0.0w 0.0w 0.0w 
นนทบุรี 42.5 71.6 46.8 58.7 17.0 28.3 8.4 
ปทุมธานี 70.1 46.6 41.2 54.0 13.2 25.9 0.0w 
พระนครศรีอยุธยา 75.1 82.3 47.0 40.4 21.9 9.9 5.5 
อ่างทอง 75.3 60.2 60.2 0.0w 0.0w 0.0w 24.7 
ลพบุรี 47.3 25.7 20.2 60.6 35.0 7.9 0.0w 
สิงห์บุรี 80.1 69.9 26.9 57.9 20.6 16.5 14.9 
ชัยนาท 75.7 68.5 16.4 37.6 4.1 8.5 0.0w 
สระบุรี 41.8 69.3 23.1 64.6 7.4 24.4 16.8 
ราชบุรี 87.3 76.7 71.6 15.3 10.0 4.1 5.4 
กาญจนบุรี 69.2 62.6 49.8 37.3 19.9 20.9 0.0w 
สุพรรณบุรี 73.7 58.3 55.3 48.8 9.6 6.6 19.2 
นครปฐม 72.9 67.0 45.0 18.9 13.7 0.0w 9.1 
สมุทรสาคร 49.1 56.8 42.7 13.8 30.1 7.5 10.6 
สมุทรสงคราม 78.7 84.8 45.5 18.1 25.3 19.1 11.7 
เพชรบุรี 88.0 54.9 82.3 2.2 32.1 14.0 2.7 
ประจวบคีรีขันธ์ 67.3 89.8 67.3 0.0w 32.1 0.0w 0.0w 
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ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ภาคใต้ 69.6 66.9 52.9 20.1 22.3 13.7 10.7 

นครศรีธรรมราช 53.6 41.8 53.4 24.2 13.7 13.8 0.0w 
กระบี่ 74.2 77.6 74.9 9.2 12.9 4.4 15.7 
พังงา 53.7 61.8 41.6 23.0 55.2 3.4 2.7 
ภูเก็ต 68.6 67.9 52.5 35.9 14.4 26.5 7.3 
สุราษฎร์ธานี 60.5 77.8 51.3 14.4 26.9 19.8 20.4 
ระนอง 50.4 95.0 44.5 0.0w 29.5 6.0 14.0 
ชุมพร 75.9 59.4 18.6 29.6 40.1 4.0 13.0 
สงขลา 87.6 65.8 64.1 9.8 12.0 7.9 2.6 
สตูล 65.0 72.1 20.0 8.4 12.0 55.5 22.3 
ตรัง 62.4 57.9 33.5 37.2 32.4 21.2 7.9 
พัทลุง 81.3 57.7 50.2 23.8 38.7 4.3 16.1 

ภาคใต้ชายแดน 60.6 78.4 56.5 27.5 34.0 1.1 2.5 
ปัตตานี 54.1 85.1 54.2 26.6 50.8 0.0w 0.0w 
ยะลา 63.5 87.5 65.8 26.3 27.4 4.3 7.0 
นราธิวาส 67.8 60.1 51.5 30.1 14.4 0.0w 2.3 
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ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 71.3 55.8 41.6 32.0 28.4 10.8 12.9 

ชลบุรี 47.4 52.3 39.8 47.5 28.9 0.0w 0.0w 
ระยอง 77.1 70.1 24.9 59.9 20.3 12.9 15.8 
จันทบุรี 67.8 63.7 36.0 27.1 38.8 2.7 8.9 
ตราด 91.4 100.0w 25.4 30.3 0.0w 16.5 0.0w 
ฉะเชิงเทรา 68.8 53.2 52.7 7.5 34.7 10.1 20.2 
ปราจีนบุรี 78.5 47.9 24.3 31.2 48.0 34.1 21.3 
นครนายก 46.8 71.0 77.8 61.0 33.8 2.2 0.7 
สระแก้ว 82.7 32.3 53.2 19.2 11.5 10.5 4.1 
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ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 68.6 61.0 48.2 19.7 35.2 7.6 11.6 

นครราชสีมา 37.1 52.1 29.8 29.9 12.0 20.4 2.2 
บุรีรัมย์ 53.9 45.9 37.8 43.2 25.1 15.3 33.7 
สุรินทร์ 64.7 97.1 41.8 9.1 22.7 6.2 4.8 
ศรีสะเกษ 80.0 77.1 71.6 4.8 17.5 22.5 14.1 
อุบลราชธานี 87.5 35.7 52.8 7.4 70.2 4.7 3.4 
ยโสธร 92.1 81.3 59.8 0.0w 50.8 0.0w 9.7 
ชัยภูมิ 85.6 51.3 54.6 37.7 16.0 0.0w 0.0w 
อำนาจเจริญ 68.0 55.4 42.6 15.7 25.6 6.5 6.9 
บึงกาฬ 69.3 54.3 79.3 32.3 26.2 3.5 14.7 
หนองบัวลำภู 100.0w 100.0w 20.5 0.0w 79.5 0.0w 0.0w 
ขอนแก่น 58.7 94.0 41.3 28.2 45.3 5.0 13.4 
อุดรธานี 42.7 51.8 40.1 7.9 27.1 4.0 15.6 
เลย 62.6 70.8 21.1 49.9 38.1 4.0 7.1 
หนองคาย 72.9 49.1 25.4 10.7 13.1 7.3 64.5 
มหาสารคาม 69.6 75.9 63.8 18.3 23.9 0.0w 22.4 
ร้อยเอ็ด 74.7 65.5 61.7 18.1 22.6 3.9 12.5 
กาฬสินธุ์ 16.5 83.5 16.5 0.0w 0.0w 0.0w 0.0w 
สกลนคร 86.9 92.6 40.6 4.2 43.7 0.0w 3.6 
นครพนม 68.5 72.8 53.4 25.1 27.0 13.1 20.8 
มุกดาหาร 90.2 71.1 82.6 0.0w 23.2 2.2 0.0w 
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ตาราง 38 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างทีต่้องการใช้งานวิทยุดิจิทัล จำแนกตามคุณสมบัติของวิทยุดิจิทัลที่ประชาชนให้ความสำคัญ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

คุณสมบัติ1ของวิทยุดิจิทัลท่ีประชาชนให้ความสำคัญ 
การรับสัญญาณ 
มีความเสถียร 

คุณภาพของเสียง จำนวนช่องสัญญาณ ไม่จำเป็นต้องเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตในระหว่าง

การรับฟัง 

พื้นที่การให้บริการ ช่องทางในการแจ้ง
เตือนภัยพิบัติ 

อื่น ๆ เช่น ข้อมูลท่ี
แสดงให้เห็นบนหน้าจอ 

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 69.8 58.5 43.4 28.7 26.4 13.1 9.9 

เชียงใหม่ 58.8 53.3 21.9 8.4 24.0 0.0w 0.0w 

ลำพูน 80.5 61.8 58.3 2.2 38.6 1.2 31.1 

ลำปาง 61.9 42.6 34.9 27.7 38.8 19.6 16.5 

อุตรดิตถ์ 59.6 37.8 28.0 37.4 16.2 13.1 15.7 

แพร่ 83.9 60.9 47.6 0.0w 60.5 3.0 0.0w 

น่าน 73.4 47.7 70.3 37.1 28.8 6.0 7.9 

พะเยา 92.3 70.3 20.0 4.3 43.3 9.1 3.8 

เชียงราย 53.3 50.4 15.7 64.8 15.5 10.6 10.7 

แม่ฮ่องสอน 75.5 28.9 56.0 55.8 11.3 21.0 9.0 

นครสวรรค์ 62.7 78.2 56.1 14.5 27.4 21.2 20.4 

อุทัยธานี 87.1 68.1 35.3 43.7 15.5 0.0w 0.0w 

กำแพงเพชร 50.2 78.3 41.1 22.4 39.6 3.7 0.0w 

ตาก 66.2 75.1 36.8 13.9 15.3 22.2 3.9 

สุโขทัย 70.2 87.6 9.9 64.0 18.8 5.5 12.4 

พิษณุโลก 81.4 52.2 44.0 15.9 16.0 6.4 6.8 

พิจิตร 82.8 56.7 78.4 27.3 18.4 5.9 1.7 

เพชรบูรณ์ 80.3 31.2 31.2 73.7 10.3 25.9 0.0w 
หมายเหตุ : 1     ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 83.7 16.3 48.4 46.7 39.2 8.2 6.1 
กรุงเทพมหานคร 100.0 84.3 15.7 20.8 64.3 56.7 13.0 6.9 
ภาคกลาง 100.0 84.2 15.8 51.0 50.7 39.0 10.7 6.4 

สมุทรปราการ 100.0 85.6 14.4 35.5 49.6 60.8 9.7 10.4 
นนทบุรี 100.0 90.2 9.8 30.0 60.3 69.1 15.5 4.0 
ปทุมธานี 100.0 79.8 20.2 44.5 48.0 45.2 13.6 7.3 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 83.6 16.4 61.8 58.0 17.6 12.5 6.1 
อ่างทอง 100.0 80.5 19.5 68.8 41.6 15.4 1.6 6.1 
ลพบุรี 100.0 83.3 16.7 67.6 56.2 12.5 14.6 6.2 
สิงห์บุรี 100.0 84.2 15.8 61.2 59.0 13.7 7.9 4.7 
ชัยนาท 100.0 84.1 15.9 67.0 52.5 5.7 8.1 4.2 
สระบุรี 100.0 80.7 19.3 62.2 36.1 26.3 7.6 13.4 
ราชบุรี 100.0 84.0 16.0 68.5 50.5 20.9 9.2 2.7 
กาญจนบุรี 100.0 85.5 14.5 73.9 40.2 22.0 2.3 3.0 
สุพรรณบุรี 100.0 84.3 15.7 77.3 38.5 20.7 3.1 3.7 
นครปฐม 100.0 87.7 12.3 42.5 55.5 45.3 14.1 2.9 
สมุทรสาคร 100.0 78.3 21.7 55.3 45.5 30.0 10.6 7.8 
สมุทรสงคราม 100.0 82.5 17.5 70.1 46.0 15.7 7.6 7.4 
เพชรบุรี 100.0 83.8 16.2 64.6 51.1 18.7 5.6 6.2 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 84.0 16.0 57.1 61.6 16.9 11.9 7.7 
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ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ 100.0 83.9 16.1 54.9 45.8 30.4 5.9 5.3 
นครศรีธรรมราช 100.0 78.7 21.3 45.4 36.7 28.0 6.6 6.5 
กระบี่ 100.0 78.3 21.7 70.3 48.0 13.0 5.5 4.2 
พังงา 100.0 83.5 16.5 64.8 50.8 11.8 3.9 3.6 
ภูเก็ต 100.0 85.6 14.4 23.3 31.6 49.9 18.9 5.0 
สุราษฎร์ธานี 100.0 87.0 13.0 51.6 54.5 39.3 2.5 5.8 
ระนอง 100.0 84.4 15.6 55.8 40.1 32.7 9.7 6.4 
ชุมพร 100.0 75.2 24.8 57.7 37.9 32.4 2.3 6.5 
สงขลา 100.0 88.9 11.1 54.6 55.2 34.5 5.4 4.0 
สตูล 100.0 73.3 26.7 65.0 40.4 29.1 2.5 8.1 
ตรัง 100.0 86.7 13.3 73.5 44.4 17.4 6.1 5.1 
พัทลุง 100.0 89.0 11.0 81.0 44.7 12.6 2.1 4.2 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 75.9 24.1 43.5 44.3 38.1 3.5 7.4 
ปัตตานี 100.0 83.8 16.2 50.6 56.5 23.4 6.9 4.8 
ยะลา 100.0 74.1 25.9 35.1 43.3 55.2 2.3 8.2 
นราธิวาส 100.0 70.3 29.7 41.8 32.2 41.6 0.9 9.5 
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ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออก 100.0 83.0 17.0 51.2 50.6 31.4 9.8 9.4 
ชลบุรี 100.0 82.3 17.7 46.7 44.5 13.8 19.7 18.2 
ระยอง 100.0 79.9 20.1 33.5 49.6 56.7 3.8 8.2 
จันทบุรี 100.0 77.2 22.8 61.5 49.8 17.0 4.6 8.7 
ตราด 100.0 73.8 26.2 64.4 42.1 18.7 2.0 7.4 
ฉะเชิงเทรา 100.0 91.9 8.1 55.3 69.2 40.8 4.9 3.7 
ปราจีนบุรี 100.0 83.8 16.2 66.8 43.4 42.3 6.7 3.1 
นครนายก 100.0 82.2 17.8 59.8 58.3 16.9 7.4 5.5 
สระแก้ว 100.0 85.5 14.5 56.1 49.8 38.7 8.6 2.6 
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ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 83.3 16.7 54.1 37.5 38.2 5.6 5.6 
นครราชสีมา 100.0 75.1 24.9 50.4 36.0 36.5 3.7 8.0 
บุรีรัมย์ 100.0 79.2 20.8 70.3 35.4 16.4 5.1 4.1 
สุรินทร์ 100.0 86.2 13.8 54.2 33.0 47.0 4.4 4.9 
ศรีสะเกษ 100.0 90.4 9.6 69.0 23.3 22.9 2.0 6.3 
อุบลราชธานี 100.0 88.9 11.1 48.9 39.1 50.8 7.1 2.5 
ยโสธร 100.0 74.1 25.9 60.0 47.1 11.6 3.2 10.0 
ชัยภูมิ 100.0 80.3 19.7 60.1 34.4 22.5 5.8 5.9 
อำนาจเจริญ 100.0 73.6 26.4 63.2 22.8 17.7 5.6 8.4 
บึงกาฬ 100.0 79.8 20.2 73.9 38.1 18.2 3.8 6.6 
หนองบัวลำภู 100.0 84.8 15.2 69.2 20.3 43.7 3.6 5.8 
ขอนแก่น 100.0 93.0 7.0 33.4 34.1 65.0 8.3 4.2 
อุดรธานี 100.0 84.5 15.5 45.1 41.2 50.5 6.2 4.9 
เลย 100.0 84.7 15.3 65.9 37.5 29.3 4.5 3.9 
หนองคาย 100.0 84.3 15.7 44.6 46.2 40.2 24.4 5.6 
มหาสารคาม 100.0 86.8 13.2 53.9 64.4 35.2 1.2 3.6 
ร้อยเอ็ด 100.0 87.5 12.5 55.5 45.1 40.3 7.4 4.4 
กาฬสินธุ์ 100.0 82.6 17.4 61.5 38.4 20.2 6.7 6.9 
สกลนคร 100.0 77.8 22.2 54.2 30.2 40.5 2.4 8.5 
นครพนม 100.0 80.2 19.8 60.4 46.9 24.3 3.1 6.2 
มุกดาหาร 100.0 76.2 23.8 52.0 38.7 39.8 3.7 11.8 
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ตาราง 39 ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทาง1การรับชมรายการโทรทัศน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ

ดาวเทียม 
อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน
ในระบบดิจิทัลหรือ
โทรทัศน์ภาคพื้นดิน

ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคเหนือ 100.0 84.6 15.4 54.4 38.4 36.8 5.5 4.3 
เชียงใหม่ 100.0 80.2 19.8 51.0 38.8 38.2 7.4 4.6 
ลำพูน 100.0 85.9 14.1 39.3 24.2 53.8 0.6 5.4 
ลำปาง 100.0 80.5 19.5 30.3 43.3 56.6 4.2 6.4 
อุตรดิตถ์ 100.0 85.8 14.2 64.4 37.6 22.9 6.4 4.6 
แพร่ 100.0 80.1 19.9 55.8 24.4 26.7 10.0 5.3 
น่าน 100.0 88.4 11.6 49.8 42.9 41.7 5.9 3.4 
พะเยา 100.0 85.8 14.2 75.0 24.9 27.2 1.3 5.4 
เชียงราย 100.0 88.4 11.6 28.3 34.4 73.0 6.2 2.6 
แม่ฮ่องสอน 100.0 84.4 15.6 45.7 30.3 42.5 3.1 6.9 
นครสวรรค์ 100.0 96.0 4.0 57.4 39.0 51.4 7.2 1.9 
อุทัยธานี 100.0 81.5 18.5 67.6 43.9 13.5 2.9 8.9 
กำแพงเพชร 100.0 86.3 13.7 63.7 47.4 19.4 5.0 2.6 
ตาก 100.0 83.6 16.4 52.8 52.5 25.0 6.0 5.9 
สุโขทัย 100.0 81.9 18.1 57.6 28.3 37.7 1.0 4.7 
พิษณุโลก 100.0 79.7 20.3 62.5 36.3 18.3 6.7 6.1 
พิจิตร 100.0 90.4 9.6 78.9 34.6 27.5 5.8 2.6 
เพชรบูรณ์ 100.0 82.9 17.1 72.7 49.4 8.8 4.5 3.5 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ช่องทาง1การรับชม 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียค่าใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นต้น 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล 
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 78.1 41.0 29.9 17.2 8.6 
กรุงเทพมหานคร 82.9 50.5 31.7 12.8 7.3 
ภาคกลาง 77.9 38.5 29.9 18.2 10.9 

สมุทรปราการ 70.2 38.9 22.9 35.3 30.8 
นนทบุรี 82.2 43.0 36.0 15.7 12.3 
ปทุมธานี 63.5 48.5 27.2 18.7 7.8 
พระนครศรีอยุธยา 88.6 36.0 37.4 8.6 4.7 
อ่างทอง 75.4 37.4 30.8 12.8 3.9 
ลพบุรี 86.9 33.9 42.6 8.1 5.9 
สิงห์บุรี 91.5 18.5 24.2 11.9 1.5 
ชัยนาท 78.1 31.4 40.7 14.6 3.6 
สระบุรี 69.3 32.5 21.8 13.4 4.7 
ราชบุรี 80.4 40.5 21.8 14.5 5.4 
กาญจนบุรี 76.6 41.3 22.9 19.1 2.4 
สุพรรณบุรี 72.8 42.0 37.4 17.7 19.6 
นครปฐม 83.4 30.9 29.9 18.6 3.7 
สมุทรสาคร 84.6 34.9 27.8 10.5 3.8 
สมุทรสงคราม 85.2 42.0 46.2 13.3 7.3 
เพชรบุรี 77.4 33.7 33.0 17.8 2.7 
ประจวบคีรีขันธ์ 86.1 32.4 22.6 12.9 5.8 
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ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1การรับชมทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียค่าใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นต้น 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล 
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ภาคใต้ 78.4 40.9 28.1 17.6 8.2 
นครศรีธรรมราช 75.8 34.3 28.1 28.0 8.4 
กระบี่ 80.5 24.2 28.5 16.2 7.2 
พังงา 75.2 40.0 34.4 16.0 5.0 
ภูเก็ต 81.9 31.1 35.1 18.6 11.3 
สุราษฎร์ธานี 79.2 33.4 28.5 25.6 12.4 
ระนอง 71.7 23.2 37.7 14.7 6.7 
ชุมพร 81.6 21.1 35.6 13.1 6.3 
สงขลา 82.0 55.5 17.2 8.7 5.3 
สตูล 66.6 57.8 41.2 18.0 7.4 
ตรัง 74.8 48.0 36.5 17.4 6.0 
พัทลุง 74.1 44.9 37.8 16.2 12.8 

ภาคใต้ชายแดน 77.8 44.6 29.0 21.7 14.0 
ปัตตานี 79.3 45.8 31.2 19.6 24.0 
ยะลา 76.5 43.0 31.5 21.6 5.3 
นราธิวาส 76.4 43.9 22.5 25.8 4.0 
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ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1การรับชมทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียค่าใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นต้น 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล 
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 75.3 38.2 32.7 18.8 7.6 
ชลบุรี 75.5 37.0 40.6 21.3 8.6 
ระยอง 79.9 43.6 32.9 19.2 11.0 
จันทบุรี 77.9 45.6 19.8 12.2 1.4 
ตราด 58.5 41.4 35.6 21.4 5.5 
ฉะเชิงเทรา 76.0 36.6 27.0 22.1 8.3 
ปราจีนบุรี 71.4 34.3 34.4 18.9 8.8 
นครนายก 77.0 45.8 32.6 9.6 4.3 
สระแก้ว 71.6 28.8 31.0 12.9 3.9 
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ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1การรับชมทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียค่าใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นต้น 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล 
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 74.4 40.4 30.3 19.4 8.4 
นครราชสีมา 63.5 45.8 19.9 24.3 5.5 
บุรีรัมย์ 75.6 47.1 29.1 27.8 8.3 
สุรินทร์ 83.2 33.9 34.3 13.1 4.4 
ศรีสะเกษ 69.9 37.6 23.6 33.1 1.5 
อุบลราชธานี 73.1 47.2 38.9 14.6 7.6 
ยโสธร 72.8 27.8 32.4 18.3 5.2 
ชัยภูมิ 65.3 46.0 24.6 14.2 12.6 
อำนาจเจริญ 65.5 38.6 19.1 34.2 7.3 
บึงกาฬ 82.1 14.8 34.1 15.1 1.4 
หนองบัวลำภู 70.1 32.7 18.7 23.4 1.0 
ขอนแก่น 77.1 51.6 18.7 17.7 19.5 
อุดรธานี 73.3 30.7 30.0 20.5 3.9 
เลย 68.8 35.8 26.0 14.4 3.2 
หนองคาย 82.5 50.0 25.6 19.7 9.9 
มหาสารคาม 85.7 34.9 54.1 11.8 11.8 
ร้อยเอ็ด 77.5 31.7 29.9 24.2 10.6 
กาฬสินธุ์ 81.8 39.7 39.2 13.0 7.1 
สกลนคร 72.7 35.4 32.4 19.6 5.4 
นครพนม 79.5 37.2 25.6 23.3 8.7 
มุกดาหาร 64.2 52.6 37.4 22.6 14.9 
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ตาราง 40 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ด้วยอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน จำแนกตามช่องทางการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1การรับชมทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน 
โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook 

YouTube เป็นต้น 
แอปพลิเคชันของช่องรายการ (ฟรี)  

เช่น 3Plus (ช่อง3)  
Bugaboo (ช่อง 7)  

OneD (ช่อง One31) เป็นต้น  

เว็บไซต์อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ต แอปพลิเคชันแบบบอกรับสมาชิก  
(เสียค่าใช้จ่าย) เช่น 3Plus Premium  

(ช่อง3) Bugaboo Inter (ช่อง 7)  
OneD Premium (ช่อง One31) เป็นต้น 

อ่ืน ๆ เช่น เวบ็ไซตข์องช่องทีวดีิจิทัล 
เช่น www.ch3plus.com เป็นต้น 

ภาคเหนือ 79.0 34.6 25.8 15.5 6.4 
เชียงใหม่ 78.2 31.7 29.5 17.6 7.7 
ลำพูน 61.9 42.1 25.7 23.0 17.5 
ลำปาง 81.9 31.2 33.1 17.6 7.5 
อุตรดิตถ์ 72.9 26.3 38.0 13.2 3.1 
แพร่ 68.3 33.7 25.0 24.9 3.2 
น่าน 80.3 37.7 33.0 14.1 12.3 
พะเยา 78.1 46.2 17.5 11.1 6.6 
เชียงราย 86.8 43.6 10.0 11.8 4.9 
แม่ฮ่องสอน 75.2 31.4 20.6 31.0 6.3 
นครสวรรค์ 83.2 24.0 24.6 13.3 7.1 
อุทัยธานี 71.7 40.0 19.0 15.4 7.1 
กำแพงเพชร 80.8 32.5 26.9 13.0 4.5 
ตาก 83.6 48.5 21.1 14.2 7.7 
สุโขทัย 70.2 43.7 26.2 20.5 3.0 
พิษณุโลก 79.4 31.8 37.8 16.6 2.5 
พิจิตร 61.5 39.0 28.5 22.1 8.3 
เพชรบูรณ์ 83.0 28.8 20.2 9.7 5.5 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 34.3 25.0 15.8 12.4 6.7 5.8 

กรุงเทพมหานคร 100.0 48.1 9.3 18.6 6.5 11.7 5.8 
ภาคกลาง 100.0 33.2 24.5 17.9 9.8 8.4 6.2 

สมุทรปราการ 100.0 47.0 6.3 25.1 3.2 8.3 10.1 
นนทบุรี 100.0 61.0 8.0 10.0 5.2 12.0 3.8 
ปทุมธานี 100.0 39.4 16.5 19.8 7.4 10.3 6.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 14.1 40.6 20.3 8.9 10.0 6.1 
อ่างทอง 100.0 9.5 37.9 25.0 21.3 0.5 5.8 
ลพบุรี 100.0 12.5 32.1 13.0 22.9 13.3 6.2 
สิงห์บุรี 100.0 11.2 32.0 32.6 15.1 4.4 4.7 
ชัยนาท 100.0 5.1 48.2 25.9 11.7 4.9 4.2 
สระบุรี 100.0 21.8 36.8 10.0 11.4 6.6 13.4 
ราชบุรี 100.0 17.5 36.8 18.6 17.3 7.6 2.2 
กาญจนบุรี 100.0 16.5 44.8 15.0 19.0 1.9 2.8 
สุพรรณบุรี 100.0 17.5 61.3 8.7 7.0 1.8 3.7 
นครปฐม 100.0 42.1 23.4 15.6 7.7 8.3 2.9 
สมุทรสาคร 100.0 29.7 21.7 19.9 10.9 10.3 7.5 
สมุทรสงคราม 100.0 12.5 41.1 15.7 16.9 6.9 6.9 
เพชรบุรี 100.0 16.4 37.8 19.3 15.7 4.6 6.2 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 12.2 22.0 29.5 19.3 9.3 7.7 
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ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ 100.0 26.7 31.9 17.1 14.6 4.6 5.1 
นครศรีธรรมราช 100.0 26.3 27.8 21.6 12.2 5.7 6.4 
กระบี่ 100.0 12.0 35.2 17.9 26.1 4.6 4.2 
พังงา 100.0 10.2 44.4 28.5 10.6 2.7 3.6 
ภูเก็ต 100.0 47.8 8.5 14.3 6.8 17.6 5.0 
สุราษฎร์ธานี 100.0 33.9 25.6 20.5 13.1 1.7 5.2 
ระนอง 100.0 28.7 23.4 12.6 22.7 7.1 5.5 
ชุมพร 100.0 30.9 29.2 10.0 21.5 1.9 6.5 
สงขลา 100.0 30.4 33.0 16.2 12.3 4.1 4.0 
สตูล 100.0 20.4 44.8 10.9 14.8 1.9 7.2 
ตรัง 100.0 12.8 45.6 14.3 20.8 1.4 5.1 
พัทลุง 100.0 6.3 58.7 12.3 17.4 1.4 3.9 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 34.6 14.7 23.9 17.1 3.0 6.7 
ปัตตานี 100.0 21.0 17.5 30.8 19.7 6.6 4.4 
ยะลา 100.0 51.0 9.5 18.1 11.7 1.9 7.8 
นราธิวาส 100.0 37.7 15.2 20.5 18.1 0.0w 8.5 
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ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออก 100.0 27.9 28.3 14.5 11.7 8.5 9.1 
ชลบุรี 100.0 12.6 30.2 13.3 8.4 17.7 17.8 
ระยอง 100.0 53.0 13.1 15.8 7.3 3.6 7.2 
จันทบุรี 100.0 15.7 40.3 17.4 13.6 4.6 8.4 
ตราด 100.0 14.8 41.5 19.2 15.6 1.5 7.4 
ฉะเชิงเทรา 100.0 35.5 33.7 12.5 12.0 2.7 3.6 
ปราจีนบุรี 100.0 32.4 25.5 15.6 18.3 5.1 3.1 
นครนายก 100.0 15.1 31.5 20.5 20.8 6.6 5.5 
สระแก้ว 100.0 34.7 27.7 11.7 15.8 7.5 2.6 

  



 
114 

ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 34.0 26.6 12.8 16.6 4.5 5.5 
นครราชสีมา 100.0 31.3 25.4 18.5 14.6 2.9 7.3 
บุรีรัมย์ 100.0 13.3 22.1 18.7 38.9 2.9 4.1 
สุรินทร์ 100.0 44.0 26.4 8.2 12.8 3.8 4.8 
ศรีสะเกษ 100.0 21.4 41.7 8.1 20.5 2.0 6.3 
อุบลราชธานี 100.0 47.6 22.8 10.0 12.4 4.7 2.5 
ยโสธร 100.0 10.7 19.7 23.4 33.2 3.0 10.0 
ชัยภูมิ 100.0 18.3 34.9 19.8 15.3 5.8 5.9 
อำนาจเจริญ 100.0 11.1 40.7 16.9 18.0 4.9 8.4 
บึงกาฬ 100.0 13.6 43.4 10.5 22.5 3.8 6.2 
หนองบัวลำภู 100.0 20.4 35.9 6.8 28.4 2.7 5.8 
ขอนแก่น 100.0 62.9 14.2 8.3 4.2 6.2 4.2 
อุดรธานี 100.0 44.8 12.6 8.0 24.2 5.5 4.9 
เลย 100.0 27.3 25.3 12.1 29.0 2.4 3.9 
หนองคาย 100.0 30.1 19.3 10.2 11.7 23.1 5.6 
มหาสารคาม 100.0 33.0 32.3 17.7 12.2 1.2 3.6 
ร้อยเอ็ด 100.0 38.9 30.1 7.5 11.7 7.4 4.4 
กาฬสินธุ์ 100.0 17.7 39.6 15.8 14.4 5.6 6.9 
สกลนคร 100.0 34.7 34.2 10.1 10.7 2.2 8.1 
นครพนม 100.0 21.0 35.3 22.8 12.5 2.2 6.2 
มุกดาหาร 100.0 31.7 21.7 13.9 20.3 0.6 11.8 
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ตาราง 41 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามช่องทางหลักในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทางหลักในการรับชม 
รวม กล่องรับสัญญาณ

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล/

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 
ในระบบดิจิทัล 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียมแบบจาน

โปร่ง/จานดำ  
(C-band) 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม แบบจานทึบ 

(KU-band) 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคเหนือ 100.0 32.7 32.0 13.6 13.5 4.2 4.0 

เชียงใหม่ 100.0 33.4 29.5 16.4 11.1 5.6 4.0 

ลำพูน 100.0 50.4 26.0 10.8 7.1 0.3 5.4 

ลำปาง 100.0 53.3 12.4 14.5 10.9 3.1 5.8 

อุตรดิตถ์ 100.0 20.3 45.8 9.5 15.3 4.5 4.6 

แพร่ 100.0 26.5 28.8 7.9 21.5 10.0 5.3 

น่าน 100.0 38.5 38.2 12.4 4.9 2.7 3.3 

พะเยา 100.0 14.7 44.1 7.0 28.1 1.0 5.1 

เชียงราย 100.0 71.5 11.4 4.6 5.0 5.2 2.3 

แม่ฮ่องสอน 100.0 40.3 17.1 10.0 23.4 2.3 6.9 

นครสวรรค์ 100.0 41.3 26.9 12.9 11.7 6.1 1.1 

อุทัยธานี 100.0 9.2 38.1 18.2 23.8 2.5 8.2 

กำแพงเพชร 100.0 15.0 37.4 22.6 18.2 4.2 2.6 

ตาก 100.0 21.4 20.7 23.9 24.7 4.0 5.3 

สุโขทัย 100.0 34.6 39.1 13.9 7.4 0.3 4.7 

พิษณุโลก 100.0 17.1 43.7 13.3 13.6 6.2 6.1 

พิจิตร 100.0 20.6 60.6 5.4 7.8 3.3 2.3 

เพชรบูรณ์ 100.0 8.2 45.4 19.0 21.7 2.2 3.5 
หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 90.4 9.6 100.0 69.9 24.9 3.9 0.8 0.5 
กรุงเทพมหานคร 100.0 89.8 10.2 100.0 54.3 39.6 5.2 0.6 0.3 
ภาคกลาง 100.0 90.1 9.9 100.0 65.0 28.0 5.0 1.5 0.5 

สมุทรปราการ 100.0 93.3 6.7 100.0 61.2 25.2 11.7 1.9 0.0w 
นนทบุรี 100.0 91.9 8.1 100.0 56.9 38.5 1.7 1.7 1.2 
ปทุมธานี 100.0 89.7 10.3 100.0 64.2 29.2 4.8 1.1 0.7 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 89.5 10.5 100.0 50.2 43.0 4.3 2.5 0.0w 
อ่างทอง 100.0 87.0 13.0 100.0 77.1 15.8 4.2 2.5 0.4 
ลพบุรี 100.0 94.9 5.1 100.0 74.6 17.2 4.7 2.9 0.6 
สิงห์บุรี 100.0 77.5 22.5 100.0 62.1 30.0 4.0 2.4 1.5 
ชัยนาท 100.0 80.6 19.4 100.0 68.4 25.8 2.6 3.2 0.0w 
สระบุรี 100.0 89.7 10.3 100.0 72.4 24.4 2.0 1.0 0.2 
ราชบุรี 100.0 89.5 10.5 100.0 72.4 17.8 7.3 1.5 1.0 
กาญจนบุรี 100.0 92.1 7.9 100.0 76.8 19.6 3.0 0.4 0.2 
สุพรรณบุรี 100.0 95.0 5.0 100.0 82.8 14.1 2.5 0.6 0.0w 
นครปฐม 100.0 90.8 9.2 100.0 58.6 37.0 3.0 0.8 0.6 
สมุทรสาคร 100.0 83.7 16.3 100.0 72.7 23.2 3.4 0.5 0.2 
สมุทรสงคราม 100.0 92.5 7.5 100.0 68.6 25.7 3.6 1.5 0.6 
เพชรบุรี 100.0 85.0 15.0 100.0 68.6 23.2 5.1 2.7 0.4 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 77.9 22.1 100.0 57.2 35.1 4.8 1.4 1.5 
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ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 88.8 11.2 100.0 70.4 22.7 4.9 0.8 1.2 
นครศรีธรรมราช 100.0 89.3 10.7 100.0 71.1 21.3 4.6 1.0 2.0 
กระบี่ 100.0 87.3 12.7 100.0 71.7 22.9 4.2 1.1 0.1 
พังงา 100.0 80.8 19.2 100.0 65.0 28.3 5.3 0.3 1.1 
ภูเก็ต 100.0 90.4 9.6 100.0 65.5 29.1 4.8 0.4 0.2 
สุราษฎร์ธานี 100.0 84.3 15.7 100.0 69.2 21.3 5.1 0.5 3.9 
ระนอง 100.0 89.8 10.2 100.0 76.6 19.7 2.6 0.8 0.3 
ชุมพร 100.0 88.9 11.1 100.0 79.2 17.2 2.7 0.9 0.0w 
สงขลา 100.0 90.3 9.7 100.0 64.2 27.0 7.3 1.1 0.4 
สตูล 100.0 93.6 6.4 100.0 67.9 29.1 2.0 1.0 0.0w 
ตรัง 100.0 86.7 13.3 100.0 85.4 10.2 3.5 0.2 0.7 
พัทลุง 100.0 95.6 4.4 100.0 72.7 22.1 4.5 0.4 0.3 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 88.6 11.4 100.0 74.5 19.4 4.6 0.9 0.6 
ปัตตานี 100.0 86.8 13.2 100.0 63.7 29.4 6.1 0.8 0.0w 
ยะลา 100.0 92.2 7.8 100.0 73.0 20.4 4.7 0.3 1.6 
นราธิวาส 100.0 88.0 12.0 100.0 86.6 8.3 3.1 1.5 0.5 
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ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 90.1 9.9 100.0 69.5 27.4 2.0 0.6 0.5 
ชลบุรี 100.0 90.1 9.9 100.0 67.1 31.4 1.1 0.4 0.0w 
ระยอง 100.0 90.0 10.0 100.0 72.0 26.1 1.0 0.9 0.0w 
จันทบุรี 100.0 83.9 16.1 100.0 72.5 22.8 3.5 0.4 0.8 
ตราด 100.0 91.4 8.6 100.0 75.1 20.1 4.6 0.2 0.0w 
ฉะเชิงเทรา 100.0 93.2 6.8 100.0 61.0 33.3 2.8 0.7 2.2 
ปราจีนบุรี 100.0 90.9 9.1 100.0 78.2 17.3 2.7 1.3 0.5 
นครนายก 100.0 90.1 9.9 100.0 67.4 30.6 1.6 0.1 0.3 
สระแก้ว 100.0 89.3 10.7 100.0 74.3 23.2 2.3 0.0w 0.2 
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ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 91.6 8.4 100.0 78.1 18.1 2.9 0.6 0.3 
นครราชสีมา 100.0 90.1 9.9 100.0 72.0 21.1 5.1 1.4 0.4 
บุรีรัมย์ 100.0 88.7 11.3 100.0 75.0 21.2 3.4 0.2 0.2 
สุรินทร์ 100.0 93.1 6.9 100.0 87.3 12.6 0.1 0.0w 0.0w 
ศรีสะเกษ 100.0 98.8 1.2 100.0 83.1 11.1 4.9 0.4 0.5 
อุบลราชธานี 100.0 94.2 5.8 100.0 71.0 24.6 2.9 1.0 0.5 
ยโสธร 100.0 82.6 17.4 100.0 76.6 17.6 4.0 0.2 1.6 
ชัยภูมิ 100.0 91.5 8.5 100.0 81.6 10.8 6.8 0.8 0.0w 
อำนาจเจริญ 100.0 89.1 10.9 100.0 87.3 9.8 1.7 0.8 0.4 
บึงกาฬ 100.0 85.2 14.8 100.0 83.5 14.4 2.1 0.0w 0.0w 
หนองบัวลำภู 100.0 94.6 5.4 100.0 86.2 12.7 0.6 0.2 0.3 
ขอนแก่น 100.0 98.7 1.3 100.0 78.4 17.9 2.8 0.7 0.2 
อุดรธานี 100.0 87.4 12.6 100.0 82.0 17.0 0.8 0.2 0.0w 
เลย 100.0 92.9 7.1 100.0 80.5 15.6 3.0 0.2 0.7 
หนองคาย 100.0 93.2 6.8 100.0 56.8 38.9 3.5 0.2 0.6 
มหาสารคาม 100.0 80.9 19.1 100.0 71.3 23.7 3.3 1.2 0.5 
ร้อยเอ็ด 100.0 95.2 4.8 100.0 83.6 14.3 1.1 1.0 0.0w 
กาฬสินธุ์ 100.0 88.6 11.4 100.0 77.4 20.9 1.7 0.0w 0.0w 
สกลนคร 100.0 92.5 7.5 100.0 84.0 13.7 1.7 0.6 0.0w 
นครพนม 100.0 83.4 16.6 100.0 73.9 19.9 5.2 0.6 0.4 
มุกดาหาร 100.0 89.8 10.2 100.0 85.2 13.2 0.7 0.0w 0.9 
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ตาราง 42 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการ
โทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รวม รับชม ไม่รับชม รวม เครื่องรับ

โทรทัศน์ 
ธรรมดา 

เครื่องรับ
โทรทัศน์   

แบบสมาร์ททีวี 

โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

คอมพิวเตอร์/
โน้ตบุ๊ก 

อื่น ๆ เช่น   
แท็บเล็ต 

เครื่องเล่นเกม 
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 91.0 9.0 100.0 76.9 19.2 2.9 0.7 0.3 
เชียงใหม่ 100.0 90.1 9.9 100.0 75.6 21.2 1.4 1.5 0.3 
ลำพูน 100.0 92.4 7.6 100.0 88.3 9.2 2.5 0.0w 0.0w 
ลำปาง 100.0 87.5 12.5 100.0 81.2 11.1 5.6 0.5 1.6 
อุตรดิตถ์ 100.0 93.2 6.8 100.0 78.6 19.5 1.7 0.0w 0.2 
แพร่ 100.0 93.3 6.7 100.0 87.1 10.8 1.5 0.6 0.0w 
น่าน 100.0 89.9 10.1 100.0 75.1 23.4 1.1 0.4 0.0w 
พะเยา 100.0 96.9 3.1 100.0 82.6 13.6 3.3 0.3 0.2 
เชียงราย 100.0 96.6 3.4 100.0 76.9 21.7 1.2 0.2 0.0w 
แม่ฮ่องสอน 100.0 93.1 6.9 100.0 82.2 14.4 2.5 0.8 0.1 
นครสวรรค์ 100.0 90.0 10.0 100.0 75.3 20.7 3.0 0.8 0.2 
อุทัยธานี 100.0 89.4 10.6 100.0 79.7 16.6 3.0 0.3 0.4 
กำแพงเพชร 100.0 88.5 11.5 100.0 73.1 18.1 6.3 1.4 1.1 
ตาก 100.0 86.7 13.3 100.0 69.2 21.1 8.5 0.8 0.4 
สุโขทัย 100.0 92.1 7.9 100.0 85.5 11.3 2.8 0.4 0.0w 
พิษณุโลก 100.0 91.1 8.9 100.0 74.1 21.0 3.7 1.2 0.0w 
พิจิตร 100.0 96.0 4.0 100.0 79.0 20.2 0.6 0.0w 0.2 
เพชรบูรณ์ 100.0 85.8 14.2 100.0 67.2 29.7 2.8 0.3 0.0w 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ ออกอากาศ  
และจังหวัด 

จังหวัด 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 64.8 60.6 33.0 14.0 12.9 8.5 

กรุงเทพมหานคร 63.4 56.8 30.6 17.2 9.4 10.8 
ภาคกลาง 64.5 59.5 31.8 14.3 14.6 7.9 

สมุทรปราการ 70.0 61.9 34.1 17.4 22.1 6.2 
นนทบุรี 63.5 50.2 40.6 23.7 23.6 16.4 
ปทุมธานี 70.3 52.3 22.1 7.8 5.6 4.5 
พระนครศรีอยุธยา 64.8 63.7 32.4 14.2 13.8 12.1 
อ่างทอง 43.9 54.2 11.8 13.0 5.4 6.2 
ลพบุรี 56.3 66.4 42.7 14.9 12.8 5.5 
สิงห์บุรี 50.6 57.9 33.3 19.8 13.8 6.6 
ชัยนาท 60.6 60.9 36.2 15.2 9.0 7.1 
สระบุรี 58.6 59.2 25.0 5.7 8.6 4.3 
ราชบุรี 64.4 64.3 31.8 13.8 14.0 14.7 
กาญจนบุรี 72.1 54.6 22.1 16.6 10.2 5.7 
สุพรรณบุรี 72.7 69.1 36.8 7.3 11.4 4.0 
นครปฐม 56.6 66.3 38.0 15.3 17.2 5.8 
สมุทรสาคร 58.7 57.1 22.9 9.9 10.4 7.6 
สมุทรสงคราม 69.6 59.1 25.7 17.5 8.7 12.6 
เพชรบุรี 61.7 61.0 28.7 6.4 5.3 1.7 
ประจวบคีรีขันธ์ 62.5 69.7 26.4 9.8 14.4 5.6 
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ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ภาคใต้ 67.7 61.5 36.2 11.9 11.7 9.2 
นครศรีธรรมราช 60.9 53.4 31.1 11.1 9.2 5.0 
กระบี่ 57.8 50.7 35.2 10.0 16.1 13.6 
พังงา 60.5 54.9 32.9 11.4 12.3 16.8 
ภูเก็ต 59.9 66.8 39.8 14.8 16.7 9.3 
สุราษฎร์ธานี 71.1 61.4 33.3 10.3 17.3 8.0 
ระนอง 69.6 69.6 36.0 7.4 9.5 11.2 
ชุมพร 62.2 53.9 20.3 16.5 10.5 13.1 
สงขลา 79.3 67.4 43.3 8.4 5.2 8.0 
สตูล 58.4 53.5 33.3 19.1 10.9 5.3 
ตรัง 63.3 65.8 47.8 13.2 21.6 10.5 
พัทลุง 71.0 67.4 30.6 20.6 10.1 16.2 

ภาคใต้ชายแดน 53.4 46.8 26.8 11.5 13.9 8.3 
ปัตตานี 54.9 59.2 39.2 16.2 22.3 10.2 
ยะลา 60.7 49.1 25.0 9.4 11.0 10.1 
นราธิวาส 46.7 32.4 15.4 8.1 7.4 5.0 
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ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 62.7 59.7 30.5 14.9 11.1 9.2 
ชลบุรี 61.2 53.9 20.4 14.5 6.6 5.5 
ระยอง 71.0 61.9 45.1 18.0 13.8 8.4 
จันทบุรี 43.9 60.8 33.2 13.3 10.4 3.8 
ตราด 53.4 56.3 34.7 13.3 8.2 20.9 
ฉะเชิงเทรา 68.2 70.0 36.1 14.9 15.2 13.6 
ปราจีนบุรี 71.2 54.5 31.4 8.0 16.1 6.7 
นครนายก 65.3 72.8 36.3 23.4 15.3 13.5 
สระแก้ว 52.0 57.3 21.1 16.1 8.6 15.2 
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ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 66.2 64.8 35.3 13.2 16.0 8.2 
นครราชสีมา 62.5 58.0 16.6 5.5 5.9 3.0 
บุรีรัมย์ 69.8 65.4 35.0 15.5 17.4 5.3 
สุรินทร์ 70.3 66.7 33.4 14.7 18.5 15.6 
ศรีสะเกษ 53.1 74.8 47.4 14.4 24.7 4.0 
อุบลราชธานี 73.6 71.1 52.7 12.8 22.3 2.7 
ยโสธร 46.4 55.9 39.3 16.8 21.4 17.1 
ชัยภูมิ 58.8 61.6 21.5 17.1 11.3 5.3 
อำนาจเจริญ 60.4 50.2 22.6 5.1 6.3 3.6 
บึงกาฬ 64.4 51.9 29.8 10.1 9.5 5.3 
หนองบัวลำภู 53.0 67.7 10.8 7.4 27.0 21.8 
ขอนแก่น 85.2 82.2 45.5 11.3 12.7 17.4 
อุดรธานี 63.8 54.3 42.2 13.7 17.5 3.2 
เลย 72.0 64.0 18.9 10.2 5.7 11.4 
หนองคาย 55.8 64.7 33.1 15.8 12.2 15.8 
มหาสารคาม 74.5 72.8 33.5 15.7 22.0 3.0 
ร้อยเอ็ด 63.1 57.3 44.1 20.1 28.0 8.5 
กาฬสินธุ์ 59.8 53.4 30.6 19.2 15.1 3.2 
สกลนคร 62.3 57.7 36.3 19.5 9.1 10.1 
นครพนม 60.2 61.8 35.1 12.0 14.1 14.1 
มุกดาหาร 57.0 58.7 37.0 10.7 18.3 10.7 
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ตาราง 43 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามเหตุผลหลักที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ  
และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

เหตุผลหลัก1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 
รับชมฟรีไม่มีค่าใช้จ่าย การเข้าถึงที่ง่ายและสะดวก คุณภาพและ 

ความหลากหลาย 
ของเนื้อหารายการ 

ให้ข้อมูลข่าวสารที่จำเป็น
ต่อการดำรงชีวิตในสังคม 

คุณภาพความคมชัด 
ของเนื้อหารายการ 

อื่น ๆ เช่น เพื่อให้พูดคุยกับ
คนอื่นได้รู้เรื่อง เป็นต้น 

ภาคเหนือ 65.2 61.1 33.8 13.3 10.5 7.0 

เชียงใหม่ 67.9 55.3 25.6 7.8 7.8 4.5 

ลำพูน 57.0 80.0 49.8 10.0 19.9 3.7 

ลำปาง 53.4 60.9 38.0 7.9 9.5 6.5 

อุตรดิตถ์ 70.8 56.2 29.5 8.4 3.2 2.9 

แพร่ 57.5 72.7 26.9 22.9 7.0 14.1 

น่าน 64.7 64.1 38.9 19.4 16.1 9.3 

พะเยา 66.8 51.7 27.6 16.0 4.9 10.0 

เชียงราย 69.8 68.9 48.8 10.8 8.9 6.4 

แม่ฮ่องสอน 62.2 57.2 19.4 15.3 10.1 8.1 

นครสวรรค์ 64.7 65.7 34.8 18.7 15.3 11.0 

อุทัยธานี 67.7 58.4 21.3 10.2 4.8 5.5 

กำแพงเพชร 63.5 66.5 27.1 15.3 14.7 10.2 

ตาก 70.4 53.4 36.3 18.8 7.6 11.5 

สุโขทัย 69.5 52.6 36.9 15.7 12.6 3.0 

พิษณุโลก 59.6 53.0 25.9 14.5 10.0 8.2 

พิจิตร 73.7 57.5 36.7 16.9 8.7 6.0 

เพชรบูรณ์ 61.1 65.7 38.3 11.2 13.6 3.1 
หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 12.8 23.5 9.4 54.3 100.0 7.7 43.5 37.9 8.4 2.5 
กรุงเทพมหานคร 100.0 12.9 22.6 8.5 56.0 100.0 5.6 38.9 41.1 10.4 4.0 
ภาคกลาง 100.0 12.0 22.5 8.5 57.0 100.0 7.5 40.5 38.4 10.1 3.5 

สมุทรปราการ 100.0 12.7 31.8 9.2 46.3 100.0 6.8 44.8 35.6 11.4 1.4 
นนทบุรี 100.0 10.2 19.9 4.8 65.1 100.0 7.7 33.8 44.1 10.8 3.6 
ปทุมธานี 100.0 14.9 24.3 8.7 52.1 100.0 10.7 33.1 37.8 9.6 8.8 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 13.4 24.2 11.7 50.7 100.0 5.4 40.9 40.6 11.3 1.8 
อ่างทอง 100.0 11.0 15.2 8.5 65.3 100.0 10.5 35.3 45.6 5.5 3.1 
ลพบุรี 100.0 6.8 21.4 10.6 61.2 100.0 6.9 33.4 41.2 15.7 2.8 
สิงห์บุรี 100.0 14.3 25.8 5.8 54.1 100.0 7.0 54.0 22.6 9.9 6.5 
ชัยนาท 100.0 11.3 13.1 8.3 67.3 100.0 8.0 36.7 40.7 10.2 4.4 
สระบุรี 100.0 12.1 27.8 14.3 45.8 100.0 3.4 47.7 36.7 9.1 3.1 
ราชบุรี 100.0 10.8 19.1 9.1 61.0 100.0 5.6 30.0 44.4 14.1 5.9 
กาญจนบุรี 100.0 9.7 13.4 6.8 70.1 100.0 5.1 39.4 38.4 12.1 5.0 
สุพรรณบุรี 100.0 9.4 15.0 8.9 66.7 100.0 3.8 45.2 42.2 7.1 1.7 
นครปฐม 100.0 12.9 22.3 9.5 55.3 100.0 8.4 55.3 30.6 4.2 1.5 
สมุทรสาคร 100.0 12.4 16.6 5.2 65.8 100.0 9.8 43.4 36.1 9.2 1.5 
สมุทรสงคราม 100.0 13.8 13.9 7.5 64.8 100.0 11.1 39.0 26.8 17.3 5.8 
เพชรบุรี 100.0 11.3 25.0 11.6 52.1 100.0 4.8 34.8 47.3 10.3 2.8 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 19.8 22.2 6.6 51.4 100.0 15.0 46.5 30.0 4.5 4.0 
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ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ 100.0 12.5 22.3 9.4 55.8 100.0 9.0 43.3 37.8 7.9 2.0 
นครศรีธรรมราช 100.0 15.5 23.8 10.1 50.6 100.0 12.2 47.8 30.5 7.5 2.0 
กระบี่ 100.0 15.8 16.4 4.0 63.8 100.0 8.7 48.4 32.4 8.6 1.9 
พังงา 100.0 14.0 16.0 4.6 65.4 100.0 11.0 51.9 28.5 5.9 2.7 
ภูเก็ต 100.0 13.0 20.0 11.4 55.6 100.0 12.3 41.5 34.0 9.8 2.4 
สุราษฎร์ธานี 100.0 10.5 34.1 9.0 46.4 100.0 7.8 49.1 35.9 6.4 0.8 
ระนอง 100.0 11.7 15.4 14.7 58.2 100.0 4.9 32.9 48.7 9.6 3.9 
ชุมพร 100.0 8.1 20.1 12.6 59.2 100.0 5.7 44.5 41.4 6.6 1.8 
สงขลา 100.0 9.7 16.0 7.7 66.6 100.0 6.6 32.0 48.6 10.7 2.1 
สตูล 100.0 8.3 30.0 17.0 44.7 100.0 6.6 50.0 32.6 7.9 2.9 
ตรัง 100.0 19.5 28.5 12.8 39.2 100.0 8.8 49.3 35.3 3.9 2.7 
พัทลุง 100.0 12.8 18.5 4.9 63.8 100.0 12.8 47.9 33.1 5.7 0.5 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 20.1 36.1 12.3 31.5 100.0 9.9 48.6 31.8 7.0 2.7 
ปัตตานี 100.0 26.8 30.8 9.9 32.5 100.0 6.7 63.0 24.9 3.4 2.0 
ยะลา 100.0 18.0 36.5 11.9 33.6 100.0 6.8 50.4 33.4 8.2 1.2 
นราธิวาส 100.0 14.6 41.3 15.1 29.0 100.0 15.5 32.3 37.7 9.9 4.6 
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ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออก 100.0 13.0 25.4 9.3 52.3 100.0 6.5 37.7 42.7 11.0 2.1 
ชลบุรี 100.0 16.9 34.3 9.2 39.6 100.0 5.2 33.1 51.6 8.7 1.4 
ระยอง 100.0 7.7 21.5 7.4 63.4 100.0 1.9 34.3 49.5 13.7 0.6 
จันทบุรี 100.0 10.8 24.3 9.7 55.2 100.0 9.0 40.9 38.5 6.5 5.1 
ตราด 100.0 10.4 25.5 19.5 44.6 100.0 7.4 34.7 41.3 14.5 2.1 
ฉะเชิงเทรา 100.0 16.1 25.3 8.3 50.3 100.0 6.8 47.0 36.3 8.5 1.4 
ปราจีนบุรี 100.0 8.1 17.8 13.6 60.5 100.0 6.6 23.9 39.8 24.5 5.2 
นครนายก 100.0 13.6 18.0 12.9 55.5 100.0 11.7 48.8 30.8 4.5 4.2 
สระแก้ว 100.0 12.3 16.3 5.1 66.3 100.0 13.2 50.6 25.9 8.1 2.2 
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ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 13.0 23.8 10.4 52.8 100.0 8.8 47.3 35.7 6.4 1.8 
นครราชสีมา 100.0 17.2 23.4 11.3 48.1 100.0 12.1 40.7 38.8 4.8 3.6 
บุรีรัมย์ 100.0 8.8 19.6 5.7 65.9 100.0 4.9 44.6 41.8 6.9 1.8 
สุรินทร์ 100.0 12.6 17.4 4.2 65.8 100.0 10.1 38.6 38.2 11.9 1.2 
ศรีสะเกษ 100.0 7.8 25.9 11.3 55.0 100.0 7.4 60.0 30.9 1.6 0.1 
อุบลราชธานี 100.0 11.9 27.0 9.0 52.1 100.0 9.8 54.0 34.9 1.0 0.3 
ยโสธร 100.0 20.7 28.6 11.4 39.3 100.0 13.9 54.8 28.0 3.3 0.0w 
ชัยภูมิ 100.0 13.7 29.5 15.0 41.8 100.0 5.4 46.2 43.7 4.2 0.5 
อำนาจเจริญ 100.0 12.4 23.1 8.7 55.8 100.0 9.8 49.6 30.6 8.9 1.1 
บึงกาฬ 100.0 10.2 16.2 10.2 63.4 100.0 10.6 50.1 33.2 5.5 0.6 
หนองบัวลำภู 100.0 6.5 27.6 4.4 61.5 100.0 7.4 47.7 42.5 2.1 0.3 
ขอนแก่น 100.0 4.8 18.9 16.4 59.9 100.0 3.6 54.6 29.1 9.9 2.8 
อุดรธานี 100.0 20.0 26.0 5.7 48.3 100.0 5.3 42.8 40.4 7.3 4.2 
เลย 100.0 12.8 15.3 11.0 60.9 100.0 10.0 36.4 35.0 17.5 1.1 
หนองคาย 100.0 14.0 26.3 15.7 44.0 100.0 9.5 42.0 40.7 6.3 1.5 
มหาสารคาม 100.0 14.3 22.7 10.5 52.5 100.0 9.8 53.6 31.5 4.3 0.8 
ร้อยเอ็ด 100.0 18.2 21.4 8.0 52.4 100.0 14.4 46.2 30.6 7.6 1.2 
กาฬสินธุ์ 100.0 11.6 29.8 14.6 44.0 100.0 5.9 53.5 33.1 6.6 0.9 
สกลนคร 100.0 12.9 32.2 12.0 42.9 100.0 5.0 35.9 45.9 9.4 3.8 
นครพนม 100.0 30.2 22.8 4.6 42.4 100.0 28.1 41.1 23.8 4.9 2.1 
มุกดาหาร 100.0 10.3 27.4 13.7 48.6 100.0 9.4 50.9 31.4 6.8 1.5 
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ตาราง 44 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคเหนือ 100.0 12.3 23.3 9.3 55.1 100.0 7.8 48.3 35.9 6.4 1.6 
เชียงใหม่ 100.0 12.5 25.3 9.4 52.8 100.0 10.4 48.6 35.1 4.5 1.4 
ลำพูน 100.0 15.5 26.0 18.1 40.4 100.0 8.5 45.5 38.3 6.1 1.6 
ลำปาง 100.0 13.5 29.7 12.0 44.8 100.0 11.5 50.4 29.5 5.8 2.8 
อุตรดิตถ์ 100.0 13.2 18.3 6.5 62.0 100.0 7.0 47.2 38.4 6.5 0.9 
แพร่ 100.0 12.4 23.5 9.0 55.1 100.0 2.9 51.7 40.1 4.1 1.2 
น่าน 100.0 15.3 37.0 14.2 33.5 100.0 12.0 58.4 24.7 4.3 0.6 
พะเยา 100.0 11.3 29.5 10.1 49.1 100.0 7.3 49.2 38.0 3.7 1.8 
เชียงราย 100.0 8.1 25.5 13.0 53.4 100.0 3.8 52.5 38.1 5.1 0.5 
แม่ฮ่องสอน 100.0 8.9 24.1 10.2 56.8 100.0 5.0 48.0 38.2 5.8 3.0 
นครสวรรค์ 100.0 8.7 23.2 6.6 61.5 100.0 1.9 38.1 53.2 5.7 1.1 
อุทัยธานี 100.0 12.5 19.7 6.0 61.8 100.0 6.3 47.4 35.3 7.4 3.6 
กำแพงเพชร 100.0 12.9 13.7 6.3 67.1 100.0 14.5 41.1 33.3 9.2 1.9 
ตาก 100.0 20.0 23.2 8.4 48.4 100.0 8.5 47.0 31.3 9.2 4.0 
สุโขทัย 100.0 26.0 32.8 7.8 33.4 100.0 11.1 58.3 23.0 7.4 0.2 
พิษณุโลก 100.0 10.5 21.2 7.7 60.6 100.0 8.0 51.6 32.9 7.4 0.1 
พิจิตร 100.0 7.6 19.9 5.3 67.2 100.0 4.8 45.5 34.6 11.6 3.5 
เพชรบูรณ์ 100.0 9.6 10.1 9.1 71.2 100.0 7.4 45.3 37.9 6.8 2.6 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 90.8 71.0 46.5 30.6 25.2 8.6 2.2 2.2 1.5 
กรุงเทพมหานคร 91.0 66.5 49.2 31.2 26.2 8.3 1.5 1.4 1.1 
ภาคกลาง 91.5 70.6 49.6 33.1 19.9 7.9 1.3 2.0 2.4 

สมุทรปราการ 93.9 79.4 40.9 47.0 15.2 6.4 1.6 1.1 2.5 
นนทบุรี 91.1 66.6 56.1 44.5 23.0 10.9 1.2 2.8 3.0 
ปทุมธานี 89.5 67.8 49.1 28.3 12.9 6.7 0.0w 2.3 1.1 
พระนครศรีอยุธยา 89.7 77.1 48.8 35.9 19.8 8.2 2.0 4.7 3.9 
อ่างทอง 90.9 70.3 51.2 22.1 17.0 3.6 0.0w 0.4 0.0w 
ลพบุรี 93.0 73.0 55.1 34.6 33.0 5.7 1.4 1.5 0.6 
สิงห์บุรี 90.1 67.3 40.9 11.8 23.6 3.0 0.9 1.1 0.6 
ชัยนาท 91.0 61.3 57.0 27.7 16.1 3.0 0.6 3.1 0.0w 
สระบุรี 91.5 61.0 52.5 20.7 10.3 11.0 1.4 1.3 1.8 
ราชบุรี 93.3 71.5 52.0 27.4 30.6 7.1 3.0 3.0 0.6 
กาญจนบุรี 91.9 66.9 50.6 23.6 21.8 10.4 2.3 4.7 4.5 
สุพรรณบุรี 89.2 69.1 58.1 24.3 19.5 7.5 1.0 1.1 3.0 
นครปฐม 93.0 66.7 50.3 25.2 24.1 9.0 0.8 0.4 5.0 
สมุทรสาคร 89.7 74.6 43.1 30.7 21.0 5.6 1.4 1.2 2.1 
สมุทรสงคราม 89.8 69.4 50.7 21.7 23.7 8.2 0.0w 4.7 2.3 
เพชรบุรี 92.4 74.2 51.2 31.2 18.9 11.3 2.3 1.4 0.0w 
ประจวบคีรีขันธ์ 88.7 62.0 48.2 21.2 22.4 9.0 2.5 2.6 0.0w 
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ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ภาคใต้ 88.5 72.0 43.8 33.9 30.1 10.8 1.5 3.7 1.8 
นครศรีธรรมราช 87.8 67.8 33.1 21.6 26.4 3.8 0.4 1.3 0.6 
กระบี่ 84.2 72.6 37.2 31.6 24.5 7.9 3.8 3.1 2.0 
พังงา 92.0 74.7 37.9 21.2 19.7 3.6 0.6 1.9 2.0 
ภูเก็ต 94.8 67.0 58.1 29.6 34.5 18.6 1.7 1.2 4.0 
สุราษฎร์ธานี 80.6 71.1 41.6 49.4 26.2 9.8 1.6 5.6 3.8 
ระนอง 95.1 79.7 50.9 27.1 29.7 6.3 1.1 2.1 0.9 
ชุมพร 89.4 61.5 52.4 11.7 35.9 7.6 0.5 1.0 0.4 
สงขลา 90.4 79.1 43.2 43.5 30.3 8.5 0.4 1.5 0.6 
สตูล 89.4 70.8 32.4 32.2 32.2 10.4 4.4 9.5 1.3 
ตรัง 88.0 71.2 58.6 42.8 35.9 34.4 3.7 15.0 3.6 
พัทลุง 91.2 70.6 46.5 24.6 38.0 12.9 3.1 4.5 1.7 

ภาคใต้ชายแดน 84.1 64.6 40.7 24.5 27.7 11.1 7.6 3.1 1.5 
ปัตตานี 85.0 69.7 51.7 35.7 36.8 21.5 9.9 4.9 3.2 
ยะลา 83.1 56.5 40.4 25.1 21.6 10.7 9.7 1.6 1.1 
นราธิวาส 83.9 65.1 29.6 12.4 22.7 0.7 3.8 2.4 0.0w 
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ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 89.7 73.7 51.9 33.0 25.9 9.9 2.4 2.7 1.7 
ชลบุรี 92.6 79.8 37.7 32.6 20.5 7.9 2.5 2.0 0.0w 
ระยอง 86.7 76.2 60.6 48.4 38.6 19.6 3.4 4.2 3.7 
จันทบุรี 91.1 65.9 51.8 26.3 22.6 6.8 2.0 2.2 1.7 
ตราด 84.4 74.1 35.8 23.4 22.3 5.1 0.4 0.8 3.0 
ฉะเชิงเทรา 86.6 72.6 72.2 35.0 30.6 10.3 1.9 3.1 1.8 
ปราจีนบุรี 85.9 70.3 50.2 28.5 22.7 6.1 2.6 2.8 1.3 
นครนายก 93.7 75.3 76.6 45.3 21.2 13.6 1.3 4.2 9.7 
สระแก้ว 94.0 61.2 45.7 13.8 22.4 5.5 2.4 2.6 0.0w 
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ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 91.1 74.3 40.9 30.4 26.1 9.0 3.6 2.5 1.1 
นครราชสีมา 90.9 65.7 38.9 21.9 23.5 3.6 0.0w 1.1 0.0w 
บุรีรัมย์ 91.7 71.5 56.3 27.8 29.9 6.8 1.6 2.0 1.0 
สุรินทร์ 92.4 68.5 51.1 32.7 37.5 7.0 4.1 2.4 0.4 
ศรีสะเกษ 91.4 81.9 28.3 47.9 24.7 9.4 0.3 1.1 2.2 
อุบลราชธานี 88.4 77.2 36.8 29.2 24.2 10.2 6.4 7.9 1.6 
ยโสธร 89.3 60.5 45.9 25.0 29.1 8.0 0.0w 3.2 1.6 
ชัยภูมิ 88.5 83.1 30.8 32.8 21.6 1.9 3.7 0.4 2.0 
อำนาจเจริญ 88.8 64.9 39.1 15.0 14.1 2.2 0.0w 0.4 0.0w 
บึงกาฬ 88.5 69.7 36.9 16.6 21.2 9.9 5.7 1.1 0.2 
หนองบัวลำภู 96.3 63.0 18.8 49.8 31.5 23.6 0.3 0.0w 0.5 
ขอนแก่น 92.8 83.4 60.4 37.7 27.0 12.9 10.5 3.1 2.6 
อุดรธานี 91.2 76.7 36.2 25.6 17.3 8.9 2.6 0.3 0.0w 
เลย 89.8 71.9 28.2 35.3 33.6 3.1 0.6 0.9 0.6 
หนองคาย 93.8 70.1 34.9 21.8 19.7 13.5 2.4 1.2 2.7 
มหาสารคาม 92.4 79.9 41.0 45.2 29.3 14.8 7.0 1.4 0.8 
ร้อยเอ็ด 92.4 76.8 45.4 28.8 33.1 17.7 4.3 6.1 1.1 
กาฬสินธุ์ 92.6 71.0 32.1 16.5 27.8 6.7 3.0 0.0w 0.3 
สกลนคร 88.1 77.9 35.6 22.1 21.6 8.2 0.7 2.4 0.6 
นครพนม 91.8 65.8 42.3 33.5 29.4 4.1 0.0w 0.2 0.5 
มุกดาหาร 88.4 71.7 38.4 33.3 22.2 6.8 6.4 3.8 2.1 

  



 
135 

ตาราง 45 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการศาสนา รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 

รายการทีวี 
ชอปปิ้ง  

(TV Shopping) 
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 92.1 69.2 47.6 24.1 26.8 6.6 1.6 1.4 1.0 
เชียงใหม่ 90.7 62.0 44.9 18.1 22.5 5.2 0.8 1.7 0.0w 
ลำพูน 92.4 72.7 60.0 30.7 44.1 12.2 2.0 0.8 0.3 
ลำปาง 89.1 69.7 38.2 10.7 23.1 3.5 0.9 1.6 1.0 
อุตรดิตถ์ 92.7 68.8 43.5 27.0 14.6 2.2 0.6 2.0 0.0w 
แพร่ 93.4 64.2 64.8 23.8 32.3 4.3 0.5 2.3 2.0 
น่าน 94.8 72.7 52.2 37.8 27.1 11.3 1.7 1.8 0.0w 
พะเยา 89.7 60.4 41.9 27.3 24.7 2.7 0.0w 0.7 3.9 
เชียงราย 95.0 72.7 41.7 34.1 40.9 5.4 1.2 0.0w 0.0w 
แม่ฮ่องสอน 88.4 67.7 39.9 18.6 24.3 6.6 3.0 2.6 1.5 
นครสวรรค์ 94.7 70.7 51.3 26.1 25.3 11.6 3.6 3.8 3.4 
อุทัยธานี 90.2 67.2 41.2 19.1 21.6 5.9 0.0w 0.9 0.6 
กำแพงเพชร 94.2 71.5 53.8 26.2 30.5 6.9 4.8 0.5 2.5 
ตาก 89.1 69.4 42.9 28.9 28.8 11.7 0.8 2.8 1.9 
สุโขทัย 91.5 70.1 54.0 35.1 31.8 15.3 2.1 1.1 0.4 
พิษณุโลก 87.3 62.5 46.8 21.6 20.4 4.3 0.4 1.2 0.0w 
พิจิตร 93.8 79.5 50.3 21.7 14.0 5.2 1.8 0.8 1.6 
เพชรบูรณ์ 93.5 77.4 48.8 10.9 24.9 1.2 2.1 0.1 0.2 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด 

จังหวัด 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก   
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS   GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 32.0 16.9 14.9 8.4 7.1 4.7 4.3 3.8 1.7 1.2 0.9 0.8 3.3 
กรุงเทพมหานคร 100.0 35.8 9.7 15.3 5.7 12.4 4.5 3.8 4.1 3.7 0.8 0.4 0.6 3.2 
ภาคกลาง 100.0 31.8 15.2 13.4 11.3 5.9 6.0 4.4 4.1 1.4 1.4 0.7 1.2 3.2 

สมุทรปราการ 100.0 39.7 13.9 14.5 9.1 3.4 4.7 6.7 4.2 1.0 1.2 0.1 0.0w 1.5 
นนทบุรี 100.0 22.2 18.4 8.0 11.7 6.6 7.5 7.0 2.3 2.4 3.9 2.5 3.3 4.2 
ปทุมธานี 100.0 36.9 7.9 15.0 10.6 8.4 4.7 3.6 4.1 2.0 0.8 0.0w 3.4 2.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 30.9 15.5 17.4 16.0 5.4 5.3 0.9 4.2 0.0w 1.1 0.4 0.4 2.5 
อ่างทอง 100.0 29.7 9.0 22.2 13.4 8.9 5.4 3.8 3.8 0.0w 0.9 0.2 0.2 2.5 
ลพบุรี 100.0 30.4 22.2 11.6 12.2 6.7 6.0 1.9 7.1 0.0w 0.4 0.0w 0.0w 1.5 
สิงห์บุรี 100.0 23.9 11.4 14.0 12.8 9.7 6.9 4.1 7.4 3.7 2.5 1.3 0.0w 2.3 
ชัยนาท 100.0 34.7 18.7 13.4 9.5 6.9 3.8 4.3 2.0 1.7 0.9 0.9 0.0w 3.2 
สระบุรี 100.0 28.7 6.9 13.7 22.3 7.7 1.4 4.3 6.3 2.7 2.4 0.6 0.4 2.6 
ราชบุรี 100.0 23.8 19.0 14.7 15.5 8.6 6.4 2.0 2.5 1.4 0.9 0.2 0.7 4.3 
กาญจนบุรี 100.0 36.0 23.2 10.5 8.9 4.9 5.9 2.8 3.3 0.4 0.7 0.0w 1.0 2.4 
สุพรรณบุรี 100.0 28.4 18.3 10.9 15.0 5.8 7.4 2.7 5.4 0.6 1.0 0.4 0.8 3.3 
นครปฐม 100.0 33.2 14.6 15.6 6.3 4.1 8.4 5.5 4.4 1.1 0.4 0.6 1.0 4.8 
สมุทรสาคร 100.0 29.5 18.1 14.0 9.1 5.6 10.0 2.8 3.1 1.7 1.0 0.6 0.5 4.0 
สมุทรสงคราม 100.0 30.2 8.3 15.5 16.2 2.6 3.5 5.8 4.2 0.6 4.1 0.6 0.9 7.5 
เพชรบุรี 100.0 34.2 15.2 13.8 11.2 7.0 2.6 1.2 1.7 4.9 0.2 2.0 0.4 5.6 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 30.9 11.9 15.6 7.0 5.7 6.3 4.3 11.0 1.0 1.4 0.6 0.0w 4.3 
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ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก   
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS   GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 22.6 22.4 16.0 7.1 5.9 4.7 5.9 7.2 0.7 0.9 0.8 0.8 5.0 
นครศรีธรรมราช 100.0 19.7 20.8 20.7 6.7 7.2 5.1 6.2 5.2 0.5 0.0w 1.2 1.3 5.4 
กระบี่ 100.0 23.3 15.8 18.9 5.7 4.4 10.8 9.8 5.8 0.0w 3.0 0.0w 0.0w 2.5 
พังงา 100.0 23.8 25.2 17.1 3.6 10.2 4.3 6.1 1.7 0.3 1.5 3.0 0.7 2.5 
ภูเก็ต 100.0 27.8 21.9 8.1 8.2 7.0 11.5 5.6 3.4 1.0 2.0 0.0w 0.0w 3.5 
สุราษฎร์ธานี 100.0 13.8 22.5 11.1 11.0 3.9 3.5 9.9 10.1 0.3 1.4 1.3 0.6 10.6 
ระนอง 100.0 21.4 29.8 14.1 9.1 8.5 4.1 3.1 3.4 0.4 0.4 0.8 2.2 2.7 
ชุมพร 100.0 26.4 20.4 15.0 10.7 6.5 3.7 1.8 2.7 4.3 2.2 0.6 1.2 4.5 
สงขลา 100.0 24.6 20.9 17.6 5.9 4.8 3.5 4.8 13.2 0.5 0.3 0.8 0.6 2.5 
สตูล 100.0 32.1 17.7 13.1 6.0 9.5 5.6 6.0 2.0 0.9 0.1 0.5 0.6 5.9 
ตรัง 100.0 28.6 20.2 20.4 5.6 6.8 1.7 3.6 6.7 0.5 0.6 1.1 0.0w 4.2 
พัทลุง 100.0 20.2 39.0 14.5 3.0 4.2 2.3 4.6 2.0 0.0w 0.6 0.0w 2.9 6.7 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 29.1 17.9 12.2 10.0 5.3 5.5 3.7 4.4 2.6 1.3 1.3 0.5 6.2 
ปัตตานี 100.0 33.1 12.3 10.5 12.4 5.6 8.4 2.1 5.1 1.8 0.9 1.2 0.5 6.1 
ยะลา 100.0 23.4 16.9 12.8 8.4 4.3 5.5 6.4 2.9 6.4 1.9 2.6 1.1 7.4 
นราธิวาส 100.0 29.3 24.4 13.5 8.6 5.7 2.4 3.5 4.7 0.6 1.4 0.5 0.0w 5.4 
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ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก   
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS   GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 36.9 14.3 14.7 11.0 4.8 5.0 3.9 1.4 1.6 1.7 1.2 0.4 3.1 
ชลบุรี 100.0 49.0 17.9 10.3 4.3 2.2 3.1 1.9 1.6 1.4 2.5 1.9 0.3 3.6 
ระยอง 100.0 41.6 12.2 18.3 10.2 2.6 2.6 6.2 1.0 0.0w 0.9 0.3 0.9 3.2 
จันทบุรี 100.0 30.2 15.1 16.1 12.6 6.7 5.4 6.6 1.4 0.5 0.0w 0.9 0.0w 4.5 
ตราด 100.0 24.0 17.0 17.9 11.0 7.5 5.1 4.2 4.2 1.0 0.7 1.4 0.9 5.1 
ฉะเชิงเทรา 100.0 25.9 6.6 13.6 26.3 3.8 6.5 3.5 0.9 5.2 3.1 1.7 0.7 2.2 
ปราจีนบุรี 100.0 37.6 15.3 17.8 6.0 8.9 4.1 6.4 0.3 0.5 1.0 1.3 0.3 0.5 
นครนายก 100.0 25.3 13.4 11.5 26.6 2.2 8.5 4.2 2.1 0.6 2.3 0.5 0.1 2.7 
สระแก้ว 100.0 22.6 17.5 18.5 6.0 13.0 11.4 2.4 2.5 1.0 0.4 0.4 0.1 4.2 
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ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก   
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS   GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 32.3 20.6 15.9 6.4 6.3 4.1 4.4 3.0 1.6 0.8 1.0 0.7 2.9 
นครราชสีมา 100.0 30.4 21.1 18.2 4.6 6.7 4.2 5.6 3.8 0.9 0.5 0.6 0.8 2.6 
บุรีรัมย์ 100.0 42.6 13.6 25.8 5.4 2.8 2.3 2.3 1.7 1.0 1.0 0.2 0.7 0.6 
สุรินทร์ 100.0 42.9 20.7 8.0 4.3 6.2 6.4 3.0 1.8 1.6 0.0w 0.0w 1.8 3.3 
ศรีสะเกษ 100.0 34.6 25.4 9.3 13.6 8.7 2.0 2.4 1.4 0.6 0.4 0.0w 0.1 1.5 
อุบลราชธานี 100.0 29.9 15.8 19.7 8.1 2.3 2.5 6.8 2.2 4.1 0.7 4.3 2.7 0.9 
ยโสธร 100.0 17.6 18.2 12.3 12.7 2.9 2.9 3.0 1.1 7.3 0.4 11.8 0.0w 9.8 
ชัยภูมิ 100.0 18.4 33.7 20.5 6.8 2.9 4.3 6.7 3.5 0.3 0.9 0.0w 0.2 1.8 
อำนาจเจริญ 100.0 21.7 17.8 30.2 4.3 5.0 7.1 3.8 3.6 1.1 0.9 1.7 0.0w 2.8 
บึงกาฬ 100.0 25.9 29.5 17.2 6.8 7.4 3.1 2.5 1.6 1.9 1.1 1.1 0.6 1.3 
หนองบัวลำภู 100.0 24.0 41.3 10.5 2.9 9.5 3.5 1.7 1.0 0.0w 0.8 1.0 0.5 3.3 
ขอนแก่น 100.0 50.5 9.8 13.8 2.1 8.7 3.7 3.5 4.1 0.3 0.6 0.0w 0.0w 2.9 
อุดรธานี 100.0 36.0 16.6 9.4 6.6 3.1 2.7 4.3 8.5 1.1 2.1 0.0w 0.0w 9.6 
เลย 100.0 22.9 25.5 11.3 4.2 17.4 5.5 5.2 3.4 1.5 1.0 0.3 0.0w 1.8 
หนองคาย 100.0 17.3 17.9 20.2 10.8 9.7 12.8 4.5 2.3 0.6 0.6 0.2 0.0w 3.1 
มหาสารคาม 100.0 19.8 27.3 20.7 5.8 5.2 5.0 2.2 1.1 6.9 3.4 1.0 0.0w 1.6 
ร้อยเอ็ด 100.0 33.1 17.6 19.8 6.8 7.2 5.3 5.6 1.2 0.8 0.0w 0.0w 0.5 2.1 
กาฬสินธุ์ 100.0 22.9 25.8 15.4 16.9 8.3 4.3 1.6 0.6 0.0w 1.2 0.3 0.5 2.2 
สกลนคร 100.0 36.1 29.9 10.5 2.6 5.7 2.9 5.1 2.6 0.3 0.5 0.0w 0.2 3.6 
นครพนม 100.0 25.9 18.9 12.3 4.2 6.6 4.1 7.5 6.6 4.5 1.0 1.1 1.2 6.1 
มุกดาหาร 100.0 26.1 25.9 15.1 7.0 4.9 5.9 4.5 2.5 1.6 0.6 3.6 0.6 1.7 
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ตาราง 46 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทีวีดิจิทัลที่รับชมเป็นหลัก   
รวม 3 HD 7 HD ONE 31 WORK 

POINT  
TV 

THAIRATH 
TV HD 

AMARIN  
TV HD 

MONO29 CH 8 THAI PBS   GMM25 NBT T SPORTS 
7 

อื่น ๆ เช่น 
PPTV  
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 32.6 17.3 15.0 8.5 8.1 3.8 3.7 3.4 1.5 1.5 1.3 0.6 2.7 
เชียงใหม่ 100.0 26.9 15.4 20.1 6.9 11.7 6.0 4.0 2.9 0.6 1.6 0.9 0.0w 3.0 
ลำพูน 100.0 42.7 18.0 11.1 2.4 3.5 6.9 1.6 1.7 0.5 1.7 0.3 4.3 5.3 
ลำปาง 100.0 40.2 10.5 11.7 5.9 14.1 3.6 4.3 2.5 0.9 0.6 0.6 1.4 3.7 
อุตรดิตถ์ 100.0 29.2 23.2 10.4 9.0 10.4 6.1 3.6 3.4 2.1 0.2 0.0w 0.0w 2.4 
แพร่ 100.0 21.6 19.4 17.8 8.6 5.3 2.9 8.3 2.1 5.7 0.5 3.8 0.0w 4.0 
น่าน 100.0 42.4 8.4 11.8 6.3 7.3 1.5 1.9 2.2 4.3 4.0 7.3 1.0 1.6 
พะเยา 100.0 30.2 31.2 13.0 10.0 4.0 1.7 1.5 2.0 2.1 0.2 1.5 0.8 1.8 
เชียงราย 100.0 43.5 14.3 14.6 7.9 6.6 2.0 3.4 1.7 0.0w 4.3 0.8 0.2 0.7 
แม่ฮ่องสอน 100.0 20.7 31.4 15.0 7.7 5.3 2.8 2.9 5.1 1.7 0.0w 2.9 1.5 3.0 
นครสวรรค์ 100.0 39.0 8.1 9.7 13.3 7.1 4.0 3.8 4.2 5.0 1.8 1.4 1.6 1.0 
อุทัยธานี 100.0 29.9 18.5 15.3 8.3 6.9 10.1 2.8 2.5 0.2 1.0 1.5 0.2 2.8 
กำแพงเพชร 100.0 23.2 19.4 16.6 10.0 13.4 2.7 2.7 6.7 0.5 0.3 0.6 0.2 3.7 
ตาก 100.0 26.1 26.3 15.3 10.5 4.7 1.4 4.5 3.4 0.0w 1.1 3.9 0.7 2.1 
สุโขทัย 100.0 33.2 20.5 13.3 7.0 2.0 5.9 4.3 9.4 0.4 0.8 0.0w 0.0w 3.2 
พิษณุโลก 100.0 33.3 19.2 11.5 5.2 9.9 3.2 3.8 4.6 2.3 1.6 1.5 0.0w 3.9 
พิจิตร 100.0 39.1 16.7 19.2 6.8 2.9 3.5 3.7 2.0 2.4 0.7 0.8 0.0w 2.2 
เพชรบูรณ์ 100.0 23.5 20.3 19.1 15.7 8.2 2.5 4.0 1.8 0.3 0.1 0.0w 1.0 3.5 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ทั่วประเทศ 100.0 60.3 39.7 70.0 13.1 12.2 10.0 
กรุงเทพมหานคร 100.0 41.9 58.1 40.4 26.9 31.3 10.1 
ภาคกลาง 100.0 60.9 39.1 67.0 14.6 15.0 11.2 

สมุทรปราการ 100.0 38.6 61.4 41.4 18.1 20.9 28.9 
นนทบุรี 100.0 36.5 63.5 36.6 12.9 42.2 11.9 
ปทุมธานี 100.0 54.2 45.8 56.8 17.3 20.6 12.1 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 84.0 16.0 73.1 22.0 12.4 8.0 
อ่างทอง 100.0 84.9 15.1 80.0 13.3 1.5 7.8 
ลพบุรี 100.0 88.3 11.7 72.9 16.3 15.6 7.4 
สิงห์บุรี 100.0 82.4 17.6 79.6 9.6 8.4 7.4 
ชัยนาท 100.0 93.3 6.7 81.0 15.8 9.8 5.2 
สระบุรี 100.0 72.6 27.4 71.8 5.6 6.8 20.6 
ราชบุรี 100.0 78.9 21.1 83.6 10.0 9.3 3.2 
กาญจนบุรี 100.0 78.2 21.8 89.0 10.9 2.6 3.9 
สุพรรณบุรี 100.0 82.9 17.1 87.8 6.5 3.6 4.7 
นครปฐม 100.0 53.0 47.0 66.5 28.3 14.6 5.8 
สมุทรสาคร 100.0 66.1 33.9 67.5 6.6 17.5 14.0 
สมุทรสงคราม 100.0 83.4 16.6 81.7 9.7 8.7 9.3 
เพชรบุรี 100.0 80.2 19.8 76.3 13.8 5.1 9.0 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 80.3 19.7 66.7 15.4 12.5 11.0 
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ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคใต้ 100.0 70.7 29.3 75.7 12.5 7.6 8.1 
นครศรีธรรมราช 100.0 70.7 29.3 63.5 17.7 9.7 10.3 
กระบี่ 100.0 85.2 14.8 82.7 7.6 6.3 5.6 
พังงา 100.0 86.6 13.4 78.7 12.5 4.8 5.2 
ภูเก็ต 100.0 46.1 53.9 41.4 20.3 42.1 11.9 
สุราษฎร์ธานี 100.0 67.3 32.7 76.2 15.5 3.9 9.1 
ระนอง 100.0 66.5 33.5 74.4 9.5 9.0 9.2 
ชุมพร 100.0 64.4 35.6 81.2 7.4 1.3 11.4 
สงขลา 100.0 66.9 33.1 79.9 11.1 5.9 6.6 
สตูล 100.0 75.1 24.9 84.9 12.0 2.8 10.9 
ตรัง 100.0 86.2 13.8 84.7 8.2 5.6 6.9 
พัทลุง 100.0 90.1 9.9 87.4 8.6 2.0 4.5 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 57.9 42.1 69.2 14.1 5.6 14.1 
ปัตตานี 100.0 73.5 26.5 69.2 17.1 8.9 7.5 
ยะลา 100.0 42.9 57.1 62.8 18.3 5.8 19.6 
นราธิวาส 100.0 52.7 47.3 72.8 7.3 0.8 20.5 
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ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออก 100.0 67.1 32.9 66.9 10.8 12.6 14.3 
ชลบุรี 100.0 85.0 15.0 53.7 7.1 22.1 21.8 
ระยอง 100.0 39.9 60.1 57.3 14.8 9.2 20.1 
จันทบุรี 100.0 81.6 18.4 76.2 11.2 5.4 11.2 
ตราด 100.0 80.3 19.7 75.7 14.6 2.0 10.1 
ฉะเชิงเทรา 100.0 60.2 39.8 82.5 18.5 3.9 6.6 
ปราจีนบุรี 100.0 56.6 43.4 77.9 12.1 5.9 6.0 
นครนายก 100.0 82.4 17.6 76.4 10.6 8.9 7.4 
สระแก้ว 100.0 58.6 41.4 80.0 6.4 10.7 4.9 
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ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 61.6 38.4 77.0 9.2 7.7 9.6 
นครราชสีมา 100.0 62.6 37.4 72.8 13.4 3.6 13.0 
บุรีรัมย์ 100.0 84.7 15.3 82.9 8.7 3.9 5.5 
สุรินทร์ 100.0 53.3 46.7 80.4 5.6 8.7 9.6 
ศรีสะเกษ 100.0 77.7 22.3 81.8 8.3 2.6 7.9 
อุบลราชธานี 100.0 55.6 44.4 73.9 11.4 12.9 4.7 
ยโสธร 100.0 86.7 13.3 72.8 13.9 4.4 14.0 
ชัยภูมิ 100.0 76.2 23.8 73.7 15.1 6.7 8.3 
อำนาจเจริญ 100.0 81.1 18.9 76.2 6.5 7.7 11.6 
บึงกาฬ 100.0 79.1 20.9 85.8 2.5 4.8 8.5 
หนองบัวลำภู 100.0 56.3 43.7 85.5 4.6 0.5 10.9 
ขอนแก่น 100.0 36.1 63.9 69.6 7.5 19.4 11.8 
อุดรธานี 100.0 50.4 49.6 78.3 3.3 9.1 11.1 
เลย 100.0 69.6 30.4 86.9 5.8 4.7 5.7 
หนองคาย 100.0 61.5 38.5 55.9 12.8 32.8 9.7 
มหาสารคาม 100.0 57.6 42.4 81.6 23.4 1.8 7.8 
ร้อยเอ็ด 100.0 58.5 41.5 77.8 5.7 12.3 7.4 
กาฬสินธุ์ 100.0 79.0 21.0 76.9 7.1 7.6 9.8 
สกลนคร 100.0 59.3 40.7 80.1 3.9 3.1 14.7 
นครพนม 100.0 71.3 28.7 80.7 9.2 4.6 10.4 
มุกดาหาร 100.0 57.8 42.2 72.9 4.6 2.3 22.2 
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ตาราง 47 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอ่ืนที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ช่องทางที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมช่องรายการทีวีดิจิทัลผ่านช่องทางอื่นที่ไม่ใช่กล่องรับสัญญาณ
ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัลหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล 

ช่องทาง1ทีร่ับชม 

รวม รับชม ไม่รับชม กล่องรับสัญญาณ
ดาวเทียม 

อินเทอร์เน็ต 
ผ่านเว็บไซต์ 

หรือแอปพลิเคชัน 

กล่องรับสัญญาณ 
IPTV 

เคเบิลทีวี 

ภาคเหนือ 100.0 62.8 37.2 78.7 10.5 7.7 7.1 

เชียงใหม่ 100.0 60.5 39.5 72.8 11.5 12.2 7.4 

ลำพูน 100.0 43.9 56.1 80.0 6.8 0.8 13.3 

ลำปาง 100.0 43.5 56.5 59.9 19.2 8.2 16.0 

อุตรดิตถ์ 100.0 77.5 22.5 82.3 6.6 6.9 6.4 

แพร่ 100.0 71.6 28.4 75.4 5.1 14.7 7.9 

น่าน 100.0 55.0 45.0 79.0 13.7 7.3 6.3 

พะเยา 100.0 74.2 25.8 87.7 5.4 1.8 7.1 

เชียงราย 100.0 27.7 72.3 65.8 19.6 19.4 8.7 

แม่ฮ่องสอน 100.0 57.1 42.9 78.0 5.6 4.6 13.0 

นครสวรรค์ 100.0 53.3 46.7 74.0 14.8 12.3 3.3 

อุทัยธานี 100.0 89.2 10.8 78.6 8.6 3.2 11.2 

กำแพงเพชร 100.0 79.7 20.3 79.4 14.6 5.8 3.6 

ตาก 100.0 72.8 27.2 75.9 20.6 6.9 8.2 

สุโขทัย 100.0 61.3 38.7 86.8 6.3 1.2 8.4 

พิษณุโลก 100.0 80.2 19.8 79.5 8.1 7.1 8.4 

พิจิตร 100.0 75.9 24.1 91.0 2.8 6.5 3.6 

เพชรบูรณ์ 100.0 89.8 10.2 87.9 5.8 3.0 4.5 
หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตามผัง

รายการทางโทรทัศน ์

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็นที่
อยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 41.6 58.4 100.0 74.3 18.8 6.9 100.0 40.5 31.0 13.1 9.4 6.0 
กรุงเทพมหานคร 100.0 50.1 49.9 100.0 81.0 13.9 5.1 100.0 36.0 45.3 6.7 8.9 3.1 
ภาคกลาง 100.0 43.9 56.1 100.0 75.3 16.5 8.2 100.0 41.8 30.2 14.1 8.1 5.8 

สมุทรปราการ 100.0 54.5 45.5 100.0 61.6 21.7 16.7 100.0 35.2 26.4 17.5 17.3 3.6 
นนทบุรี 100.0 43.6 56.4 100.0 83.5 12.3 4.2 100.0 49.9 27.0 13.3 5.5 4.3 
ปทุมธานี 100.0 47.4 52.6 100.0 81.0 15.8 3.2 100.0 46.4 32.2 12.5 6.3 2.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 40.8 59.2 100.0 81.7 7.3 11.0 100.0 42.1 34.0 13.3 4.3 6.3 
อ่างทอง 100.0 31.8 68.2 100.0 76.1 15.8 8.1 100.0 53.2 22.6 10.5 9.0 4.7 
ลพบุรี 100.0 48.1 51.9 100.0 65.6 16.6 17.8 100.0 57.7 21.7 8.4 9.7 2.5 
สิงห์บุรี 100.0 39.7 60.3 100.0 74.3 19.6 6.1 100.0 42.7 23.3 18.5 14.4 1.1 
ชัยนาท 100.0 44.3 55.7 100.0 70.1 19.7 10.2 100.0 49.9 28.7 14.7 4.6 2.1 
สระบุรี 100.0 26.0 74.0 100.0 74.7 18.6 6.7 100.0 44.8 27.3 9.1 7.5 11.3 
ราชบุรี 100.0 43.1 56.9 100.0 78.8 18.1 3.1 100.0 33.6 34.4 16.6 8.0 7.4 
กาญจนบุรี 100.0 40.1 59.9 100.0 83.9 13.7 2.4 100.0 27.8 36.5 18.5 8.4 8.8 
สุพรรณบุรี 100.0 27.6 72.4 100.0 71.8 24.1 4.1 100.0 28.0 29.6 13.3 14.5 14.6 
นครปฐม 100.0 48.8 51.2 100.0 75.7 16.7 7.6 100.0 40.3 34.9 17.3 1.9 5.6 
สมุทรสาคร 100.0 35.1 64.9 100.0 88.7 8.3 3.0 100.0 45.4 31.8 11.8 4.7 6.3 
สมุทรสงคราม 100.0 50.3 49.7 100.0 82.6 9.5 7.9 100.0 42.8 35.3 10.1 8.2 3.6 
เพชรบุรี 100.0 47.3 52.7 100.0 71.7 24.8 3.5 100.0 40.3 35.2 12.4 4.0 8.1 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 39.5 60.5 100.0 82.1 12.6 5.3 100.0 45.7 33.3 16.5 3.6 0.9 
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ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตามผัง

รายการทางโทรทัศน ์

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็นที่
อยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 41.8 58.2 100.0 76.0 18.3 5.7 100.0 37.9 35.1 10.3 13.1 3.6 
นครศรีธรรมราช 100.0 27.8 72.2 100.0 78.1 14.0 7.9 100.0 34.3 34.5 12.8 14.7 3.7 
กระบี่ 100.0 48.8 51.2 100.0 73.7 24.5 1.8 100.0 49.7 27.2 14.5 4.5 4.1 
พังงา 100.0 42.1 57.9 100.0 78.5 15.5 6.0 100.0 43.3 31.2 9.8 13.7 2.0 
ภูเก็ต 100.0 32.2 67.8 100.0 76.6 17.9 5.5 100.0 42.6 25.4 10.2 20.8 1.0 
สุราษฎร์ธานี 100.0 54.5 45.5 100.0 70.7 24.1 5.2 100.0 39.4 23.8 19.1 6.3 11.4 
ระนอง 100.0 37.8 62.2 100.0 68.0 23.8 8.2 100.0 53.1 29.2 6.6 11.1 0.0w 
ชุมพร 100.0 39.3 60.7 100.0 82.6 12.3 5.1 100.0 47.4 30.7 14.4 6.7 0.8 
สงขลา 100.0 48.9 51.1 100.0 83.2 13.7 3.1 100.0 27.7 53.0 4.9 12.7 1.7 
สตูล 100.0 44.0 56.0 100.0 77.7 15.6 6.7 100.0 48.6 21.5 15.6 8.2 6.1 
ตรัง 100.0 47.8 52.2 100.0 60.4 28.1 11.5 100.0 34.7 33.8 7.7 20.3 3.5 
พัทลุง 100.0 29.2 70.8 100.0 79.7 11.7 8.6 100.0 41.3 37.5 1.5 16.2 3.5 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 37.2 62.8 100.0 73.9 17.7 8.4 100.0 32.2 31.8 19.2 6.7 10.1 
ปัตตานี 100.0 41.9 58.1 100.0 82.7 12.8 4.5 100.0 31.0 42.2 17.1 4.8 4.9 
ยะลา 100.0 44.9 55.1 100.0 65.5 24.5 10.0 100.0 34.9 31.5 13.3 10.5 9.8 
นราธิวาส 100.0 26.9 73.1 100.0 69.7 17.4 12.9 100.0 31.8 23.4 24.1 6.2 14.5 
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ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตามผัง

รายการทางโทรทัศน ์

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็นที่
อยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 44.3 55.7 100.0 74.0 19.2 6.8 100.0 46.4 27.7 11.9 8.0 6.0 
ชลบุรี 100.0 38.8 61.2 100.0 79.3 10.9 9.8 100.0 55.9 22.2 7.3 8.0 6.6 
ระยอง 100.0 39.7 60.3 100.0 73.1 21.7 5.2 100.0 37.6 38.5 10.9 8.1 4.9 
จันทบุรี 100.0 51.9 48.1 100.0 71.0 23.8 5.2 100.0 39.5 30.0 20.7 4.8 5.0 
ตราด 100.0 39.3 60.7 100.0 73.0 22.3 4.7 100.0 40.2 38.8 9.5 7.7 3.8 
ฉะเชิงเทรา 100.0 65.1 34.9 100.0 78.1 19.3 2.6 100.0 35.0 19.9 20.0 13.6 11.5 
ปราจีนบุรี 100.0 40.4 59.6 100.0 55.0 32.9 12.1 100.0 50.5 24.9 14.4 5.8 4.4 
นครนายก 100.0 43.9 56.1 100.0 74.6 17.3 8.1 100.0 42.8 31.5 14.4 7.6 3.7 
สระแก้ว 100.0 34.8 65.2 100.0 70.6 21.4 8.0 100.0 45.7 30.2 12.3 6.8 5.0 
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ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตามผัง

รายการทางโทรทัศน ์

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็นที่
อยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 38.9 61.1 100.0 67.0 25.2 7.8 100.0 41.8 27.1 14.4 9.9 6.8 
นครราชสีมา 100.0 33.6 66.4 100.0 77.8 14.7 7.5 100.0 43.8 27.8 17.5 3.7 7.2 
บุรีรัมย์ 100.0 32.0 68.0 100.0 72.4 18.1 9.5 100.0 47.4 15.7 24.6 5.7 6.6 
สุรินทร์ 100.0 24.0 76.0 100.0 82.2 12.0 5.8 100.0 40.9 19.6 10.5 25.2 3.8 
ศรีสะเกษ 100.0 32.5 67.5 100.0 80.8 13.4 5.8 100.0 37.0 24.6 8.8 20.7 8.9 
อุบลราชธานี 100.0 48.0 52.0 100.0 66.8 25.2 8.0 100.0 40.5 17.0 27.1 2.8 12.6 
ยโสธร 100.0 51.1 48.9 100.0 63.6 31.6 4.8 100.0 48.2 33.6 8.0 3.1 7.1 
ชัยภูมิ 100.0 26.6 73.4 100.0 71.5 24.3 4.2 100.0 30.3 36.8 17.0 9.9 6.0 
อำนาจเจริญ 100.0 27.2 72.8 100.0 77.5 20.8 1.7 100.0 38.7 27.2 18.1 9.7 6.3 
บึงกาฬ 100.0 40.7 59.3 100.0 70.0 18.7 11.3 100.0 50.4 21.3 8.1 11.2 9.0 
หนองบัวลำภู 100.0 21.8 78.2 100.0 89.0 8.4 2.6 100.0 29.8 49.0 9.8 6.0 5.4 
ขอนแก่น 100.0 43.1 56.9 100.0 62.4 27.1 10.5 100.0 48.3 23.4 12.7 12.2 3.4 
อุดรธานี 100.0 56.4 43.6 100.0 48.1 36.3 15.6 100.0 44.9 30.7 12.4 3.1 8.9 
เลย 100.0 34.2 65.8 100.0 78.7 16.5 4.8 100.0 37.3 28.0 17.6 13.9 3.2 
หนองคาย 100.0 42.4 57.6 100.0 68.2 16.5 15.3 100.0 63.9 26.4 4.2 5.5 0.0w 
มหาสารคาม 100.0 68.4 31.6 100.0 65.2 28.1 6.7 100.0 34.0 24.1 15.6 15.3 11.0 
ร้อยเอ็ด 100.0 47.0 53.0 100.0 48.9 45.2 5.9 100.0 42.8 35.4 9.9 7.0 4.9 
กาฬสินธุ์ 100.0 24.9 75.1 100.0 70.0 27.5 2.5 100.0 36.3 35.7 5.5 14.5 8.0 
สกลนคร 100.0 36.5 63.5 100.0 75.9 24.1 0.0w 100.0 43.3 30.9 11.8 9.1 4.9 
นครพนม 100.0 30.9 69.1 100.0 59.1 39.3 1.6 100.0 46.5 30.6 9.4 9.4 4.1 
มุกดาหาร 100.0 37.4 62.6 100.0 72.3 23.6 4.1 100.0 33.0 28.9 10.6 11.4 16.1 
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ตาราง 48 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ จำแนกตามการรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ หากรายการที่รับชมหมดเวลา
ออกอากาศตามผังรายการทางโทรทัศน์ เหตุผลที่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลที่ไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมต่อในช่องทางออนไลน์  
หากรายการท่ีรับชมหมดเวลาออกอากาศตามผัง

รายการทางโทรทัศน ์

เหตุผลท่ีรับชมต่อในช่องทางออนไลน์ เหตุผลท่ีไม่รับชมต่อในช่องทางออนไลน์ 

รวม รับชม ไม่รับชม รวม มีเนื้อหาที่
น่าสนใจ 

การใช้ถ้อยคำ
ในการนำเสนอ

ท่ีดึงดูดการ
รับชม 

อื่น  ๆเช่น 
สามารถมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้
นำเสนอและ

ผู้ชมท่านอื่นใน
ระหว่างรับชม 

เป็นต้น 

รวม ไม่ใช่ประเด็นที่
อยู่ในความ

สนใจ 

ไม่มีเวลา เปิดไม่เป็น อาจต้องเสีย
ค่าใช้จ่าย
เพ่ิมเติม 

ในการรับชม 

อื่น ๆ เช่นไม่มี
อุปกรณ์ 

ในการรับชม 
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 33.7 66.3 100.0 75.5 18.5 6.0 100.0 39.5 27.6 15.6 9.5 7.8 
เชียงใหม่ 100.0 29.0 71.0 100.0 84.2 12.2 3.6 100.0 39.7 25.8 11.2 12.7 10.6 
ลำพูน 100.0 23.8 76.2 100.0 76.7 14.6 8.7 100.0 53.2 19.3 7.8 10.9 8.8 
ลำปาง 100.0 30.8 69.2 100.0 78.0 19.9 2.1 100.0 33.2 39.6 13.3 3.8 10.1 
อุตรดิตถ์ 100.0 44.6 55.4 100.0 69.3 22.1 8.6 100.0 35.3 37.5 17.9 3.6 5.7 
แพร่ 100.0 33.9 66.1 100.0 67.6 18.0 14.4 100.0 39.9 21.8 12.2 20.8 5.3 
น่าน 100.0 38.9 61.1 100.0 67.4 22.1 10.5 100.0 28.8 30.8 15.7 13.1 11.6 
พะเยา 100.0 36.7 63.3 100.0 74.3 19.8 5.9 100.0 31.0 34.6 9.8 18.1 6.5 
เชียงราย 100.0 32.4 67.6 100.0 86.2 11.9 1.9 100.0 44.2 17.1 14.7 12.2 11.8 
แม่ฮ่องสอน 100.0 21.3 78.7 100.0 61.2 28.1 10.7 100.0 46.7 18.6 20.1 5.1 9.5 
นครสวรรค์ 100.0 50.8 49.2 100.0 58.0 31.1 10.9 100.0 38.2 30.4 19.3 6.3 5.8 
อุทัยธานี 100.0 36.4 63.6 100.0 79.2 16.0 4.8 100.0 29.5 33.4 21.9 10.8 4.4 
กำแพงเพชร 100.0 26.3 73.7 100.0 71.9 24.1 4.0 100.0 32.3 37.6 23.1 5.0 2.0 
ตาก 100.0 46.5 53.5 100.0 75.0 21.3 3.7 100.0 34.4 31.1 19.1 4.3 11.1 
สุโขทัย 100.0 38.6 61.4 100.0 84.7 13.3 2.0 100.0 30.6 38.1 24.4 3.8 3.1 
พิษณุโลก 100.0 32.1 67.9 100.0 89.7 6.7 3.6 100.0 42.0 26.2 17.4 4.7 9.7 
พิจิตร 100.0 38.7 61.3 100.0 62.8 25.4 11.8 100.0 35.9 31.6 14.0 13.4 5.1 
เพชรบูรณ์ 100.0 19.1 80.9 100.0 85.9 10.3 3.8 100.0 52.6 18.1 13.5 11.4 4.4 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 33.8 66.2 56.9 51.2 28.4 26.0 24.1 

กรุงเทพมหานคร 100.0 45.1 54.9 54.2 60.6 26.0 23.0 23.2 
ภาคกลาง 100.0 35.9 64.1 52.8 51.0 28.3 24.6 27.5 

สมุทรปราการ 100.0 40.0 60.0 40.3 47.9 24.9 20.3 46.3 
นนทบุรี 100.0 41.9 58.1 51.3 63.5 34.8 36.4 33.0 
ปทุมธานี 100.0 33.0 67.0 48.9 48.9 30.8 12.7 15.4 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 36.5 63.5 71.9 29.5 30.7 35.3 22.5 
อ่างทอง 100.0 29.7 70.3 57.0 38.3 31.3 4.9 25.3 
ลพบุรี 100.0 35.3 64.7 66.3 51.0 48.4 22.7 18.2 
สิงห์บุรี 100.0 44.1 55.9 75.7 29.6 46.8 23.4 31.7 
ชัยนาท 100.0 44.9 55.1 70.1 33.7 26.4 22.2 35.5 
สระบุรี 100.0 23.4 76.6 60.8 68.6 17.0 39.1 28.9 
ราชบุรี 100.0 36.8 63.2 64.3 35.1 24.2 29.2 22.9 
กาญจนบุรี 100.0 22.2 77.8 41.7 57.9 13.6 34.3 15.3 
สุพรรณบุรี 100.0 29.2 70.8 62.2 48.2 27.1 28.6 33.5 
นครปฐม 100.0 37.6 62.4 45.0 68.5 27.6 13.0 13.5 
สมุทรสาคร 100.0 36.1 63.9 51.3 45.5 24.4 15.4 17.4 
สมุทรสงคราม 100.0 30.1 69.9 57.2 64.7 20.9 67.7 12.0 
เพชรบุรี 100.0 30.2 69.8 63.5 52.6 13.4 21.0 14.0 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 45.8 54.2 57.5 39.9 25.0 34.2 38.1 
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ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 34.7 65.3 60.6 57.7 26.7 27.1 21.6 
นครศรีธรรมราช 100.0 26.8 73.2 60.1 37.2 5.9 22.6 39.5 
กระบี่ 100.0 37.2 62.8 54.7 61.6 26.1 30.6 20.6 
พังงา 100.0 38.7 61.3 51.8 52.5 29.6 21.6 31.4 
ภูเก็ต 100.0 22.6 77.4 71.9 61.7 38.8 18.0 39.5 
สุราษฎร์ธานี 100.0 40.2 59.8 59.6 67.9 36.5 38.7 17.7 
ระนอง 100.0 33.8 66.2 57.7 63.8 25.1 31.6 16.4 
ชุมพร 100.0 24.7 75.3 50.5 54.9 22.1 35.6 19.1 
สงขลา 100.0 45.8 54.2 65.8 62.4 24.0 21.1 14.4 
สตูล 100.0 24.3 75.7 71.7 55.1 28.7 41.4 19.7 
ตรัง 100.0 37.8 62.2 54.8 51.3 41.4 26.4 17.1 
พัทลุง 100.0 26.4 73.6 50.5 55.6 28.6 27.9 19.5 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 31.4 68.6 61.8 51.9 27.5 46.9 26.7 
ปัตตานี 100.0 43.6 56.4 65.8 46.8 33.0 57.8 35.1 
ยะลา 100.0 24.9 75.1 61.6 40.2 33.0 31.5 20.3 
นราธิวาส 100.0 23.1 76.9 54.1 70.6 12.7 37.0 14.8 
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ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 38.9 61.1 52.7 51.3 30.1 23.0 20.8 
ชลบุรี 100.0 34.5 65.5 37.9 66.1 18.7 15.0 11.6 
ระยอง 100.0 32.7 67.3 50.4 53.6 51.1 36.8 27.6 
จันทบุรี 100.0 35.1 64.9 57.6 35.4 30.5 30.6 29.7 
ตราด 100.0 34.0 66.0 60.4 48.9 30.2 32.3 3.4 
ฉะเชิงเทรา 100.0 57.4 42.6 64.0 50.3 27.7 18.7 21.0 
ปราจีนบุรี 100.0 31.9 68.1 70.0 48.4 32.7 29.2 13.1 
นครนายก 100.0 46.4 53.6 62.1 53.3 41.6 22.6 54.0 
สระแก้ว 100.0 41.5 58.5 45.7 26.1 29.6 22.3 25.9 
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ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 27.7 72.3 61.8 43.5 33.6 28.1 25.5 
นครราชสีมา 100.0 22.4 77.6 57.6 39.9 12.2 17.4 7.3 
บุรีรัมย์ 100.0 24.0 76.0 59.4 35.6 36.3 35.6 28.7 
สุรินทร์ 100.0 28.3 71.7 59.2 39.5 52.7 49.1 21.9 
ศรีสะเกษ 100.0 15.1 84.9 72.1 55.4 32.4 19.2 37.1 
อุบลราชธานี 100.0 22.6 77.4 74.6 30.8 45.1 31.7 24.3 
ยโสธร 100.0 33.5 66.5 59.0 41.7 29.7 32.9 31.5 
ชัยภูมิ 100.0 25.7 74.3 66.0 24.6 26.4 29.3 45.3 
อำนาจเจริญ 100.0 18.0 82.0 41.7 46.6 20.6 11.4 10.6 
บึงกาฬ 100.0 35.9 64.1 60.9 39.2 30.4 23.0 37.5 
หนองบัวลำภู 100.0 16.8 83.2 75.8 26.3 4.7 19.9 9.3 
ขอนแก่น 100.0 24.7 75.3 54.9 64.8 31.4 20.1 24.9 
อุดรธานี 100.0 37.1 62.9 67.4 38.9 37.6 22.5 21.4 
เลย 100.0 27.7 72.3 24.4 58.6 14.2 12.5 15.1 
หนองคาย 100.0 37.2 62.8 49.8 46.7 41.3 27.3 37.8 
มหาสารคาม 100.0 56.3 43.7 68.4 44.9 52.6 45.2 39.8 
ร้อยเอ็ด 100.0 36.0 64.0 64.1 56.9 46.6 28.9 28.0 
กาฬสินธุ์ 100.0 22.9 77.1 55.4 51.1 19.8 13.9 31.0 
สกลนคร 100.0 22.8 77.2 64.8 34.9 28.0 21.2 15.0 
นครพนม 100.0 41.2 58.8 68.9 41.8 22.1 33.5 23.2 
มุกดาหาร 100.0 29.5 70.5 57.2 35.5 19.3 44.0 17.8 
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ตาราง 49 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผลที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง เหตุผล1ที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
รวม รับชม ไม่รับชม ต้องการเลือกรับชม

เฉพาะรายการ
ประเภทที่สนใจ

เท่านั้น 

ไม่สามารถ 
ชมรายการสด          
ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศได้ 

เห็นจากสื่อออนไลน์/
รายการเป็นกระแส 

ไม่ต้องการ 
รับชมโฆษณา  

อื่น ๆ เช่น ความ
ยืดหยุ่นและสะดวก

ในการรับชม  
เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 27.1 72.9 60.7 43.8 23.6 28.0 21.4 

เชียงใหม่ 100.0 24.0 76.0 43.3 54.5 16.4 23.9 19.5 

ลำพูน 100.0 17.3 82.7 47.4 51.6 28.2 49.7 12.6 

ลำปาง 100.0 27.4 72.6 48.0 44.0 38.5 30.0 29.7 

อุตรดิตถ์ 100.0 32.5 67.5 60.8 31.2 21.2 11.3 35.8 

แพร่ 100.0 15.6 84.4 51.0 50.8 24.0 11.8 31.6 

น่าน 100.0 33.3 66.7 70.8 63.8 27.2 22.1 31.3 

พะเยา 100.0 18.5 81.5 77.0 48.3 39.8 33.5 10.6 

เชียงราย 100.0 25.5 74.5 76.4 73.2 13.6 40.4 21.6 

แม่ฮ่องสอน 100.0 22.3 77.7 36.7 36.6 31.7 50.2 21.5 

นครสวรรค์ 100.0 31.9 68.1 73.4 36.7 28.4 35.5 22.5 

อุทัยธานี 100.0 36.1 63.9 63.7 59.2 17.6 20.2 10.9 

กำแพงเพชร 100.0 28.8 71.2 61.4 35.2 15.0 22.9 14.9 

ตาก 100.0 36.6 63.4 65.6 40.8 34.9 33.7 15.2 

สุโขทัย 100.0 20.5 79.5 61.5 49.7 21.9 21.8 25.5 

พิษณุโลก 100.0 27.1 72.9 52.8 20.7 31.1 22.8 23.7 

พิจิตร 100.0 27.3 72.7 69.3 29.6 29.5 33.7 20.7 

เพชรบูรณ์ 100.0 31.4 68.6 60.3 24.8 15.4 20.5 18.5 
หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 85.2 39.1 37.4 19.3 13.6 100.0 87.7 5.2 4.8 2.3 
กรุงเทพมหานคร 90.3 26.5 41.3 22.8 10.8 100.0 86.0 6.1 4.6 3.3 
ภาคกลาง 86.6 36.7 28.1 16.3 14.4 100.0 83.3 7.9 6.5 2.3 

สมุทรปราการ 88.0 31.7 20.5 8.6 9.7 100.0 93.7 3.2 3.1 0.0w 
นนทบุรี 92.0 39.7 11.0 18.5 27.2 100.0 58.0 18.2 19.7 4.1 
ปทุมธานี 89.4 34.7 23.5 17.7 11.9 100.0 75.1 10.5 10.9 3.5 
พระนครศรีอยุธยา 84.1 28.5 38.5 16.5 21.9 100.0 87.6 8.8 3.6 0.0w 
อ่างทอง 73.5 69.6 67.7 5.0 5.3 100.0 88.5 6.5 2.8 2.2 
ลพบุรี 93.7 10.9 27.2 14.3 31.9 100.0 78.4 12.0 1.4 8.2 
สิงห์บุรี 94.6 37.0 50.5 6.8 3.1 100.0 92.8 4.2 3.0 0.0w 
ชัยนาท 86.4 55.9 43.0 13.1 8.6 100.0 94.5 1.2 3.5 0.8 
สระบุรี 79.6 36.2 32.3 17.4 7.2 100.0 93.1 0.0w 6.9 0.0w 
ราชบุรี 89.6 51.7 42.9 6.1 1.4 100.0 88.0 2.1 5.0 4.9 
กาญจนบุรี 84.4 35.6 27.6 17.1 8.0 100.0 87.0 6.7 3.4 2.9 
สุพรรณบุรี 66.6 60.2 31.0 38.4 32.7 100.0 86.1 5.1 6.0 2.8 
นครปฐม 85.8 20.2 40.3 14.9 5.1 100.0 89.9 7.9 1.1 1.1 
สมุทรสาคร 80.5 50.1 31.4 22.0 7.4 100.0 94.6 2.4 1.5 1.5 
สมุทรสงคราม 85.2 40.1 31.1 33.5 20.7 100.0 91.0 5.6 0.6 2.8 
เพชรบุรี 77.7 33.0 28.4 32.4 20.9 100.0 89.3 6.6 1.5 2.6 
ประจวบคีรีขันธ์ 89.3 49.3 44.8 17.2 6.6 100.0 88.5 7.5 1.9 2.1 
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ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคใต้ 84.4 55.1 38.7 22.8 13.9 100.0 87.9 4.0 6.4 1.7 

นครศรีธรรมราช 85.2 54.0 29.6 15.1 10.2 100.0 82.1 9.7 6.2 2.0 
กระบี่ 70.4 51.5 42.8 26.7 14.5 100.0 92.1 2.8 4.2 0.9 
พังงา 91.0 49.8 21.2 17.7 11.4 100.0 92.6 1.9 5.2 0.3 
ภูเก็ต 90.4 40.7 50.5 15.4 9.0 100.0 84.7 7.0 8.3 0.0w 
สุราษฎร์ธานี 82.6 57.9 38.2 26.7 18.0 100.0 74.7 5.5 16.1 3.7 
ระนอง 89.3 53.9 66.9 5.4 9.0 100.0 97.0 0.6 1.1 1.3 
ชุมพร 90.1 47.0 31.8 9.6 8.8 100.0 96.3 1.8 0.0w 1.9 
สงขลา 88.4 57.9 38.7 29.9 10.3 100.0 93.4 1.4 4.1 1.1 
สตูล 52.2 58.0 57.7 27.2 13.3 100.0 92.5 2.6 4.1 0.8 
ตรัง 86.8 60.2 41.3 28.3 24.8 100.0 90.4 3.8 4.4 1.4 
พัทลุง 71.7 50.3 32.8 5.4 25.8 100.0 93.5 4.0 1.2 1.3 

ภาคใต้ชายแดน 75.4 54.0 45.4 37.5 15.0 100.0 87.5 9.4 2.1 1.0 
ปัตตานี 69.3 59.1 59.4 39.5 11.3 100.0 84.4 14.1 1.2 0.3 
ยะลา 88.9 34.4 23.6 36.7 28.2 100.0 81.8 8.7 7.5 2.0 
นราธิวาส 77.3 58.5 34.0 34.4 12.2 100.0 97.6 0.8 0.0w 1.6 
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ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 84.5 41.1 31.9 19.6 13.7 100.0 88.4 4.6 4.4 2.6 

ชลบุรี 88.2 26.3 13.2 21.6 14.5 100.0 79.8 9.1 5.2 5.9 
ระยอง 82.6 30.9 27.3 37.3 22.5 100.0 93.2 1.2 3.1 2.5 
จันทบุรี 65.0 59.0 46.8 22.4 4.0 100.0 91.9 5.3 2.8 0.0w 
ตราด 81.9 47.0 45.6 10.7 8.4 100.0 92.6 4.3 2.5 0.6 
ฉะเชิงเทรา 91.1 47.2 50.4 12.6 16.3 100.0 90.1 2.1 6.8 1.0 
ปราจีนบุรี 84.3 48.6 11.8 17.9 16.7 100.0 89.2 5.9 3.3 1.6 
นครนายก 92.2 66.4 30.1 22.4 9.1 100.0 92.0 2.1 5.1 0.8 
สระแก้ว 74.2 48.9 46.2 8.3 2.8 100.0 93.9 2.5 1.6 2.0 
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ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 82.9 37.1 41.4 18.7 17.8 100.0 92.4 2.6 3.2 1.8 

นครราชสีมา 80.0 11.2 32.9 10.6 11.9 100.0 88.5 5.6 1.8 4.1 
บุรีรัมย์ 82.0 51.0 28.4 13.9 11.3 100.0 88.8 2.3 7.1 1.8 
สุรินทร์ 92.3 14.2 28.3 16.1 35.3 100.0 96.2 2.9 0.3 0.6 
ศรีสะเกษ 97.1 12.9 15.0 44.0 50.5 100.0 95.3 1.8 2.3 0.6 
อุบลราชธานี 86.2 62.3 47.8 13.2 6.9 100.0 95.5 1.2 1.0 2.3 
ยโสธร 87.2 54.4 38.2 9.5 0.0w 100.0 92.1 4.8 2.6 0.5 
ชัยภูมิ 75.6 30.3 42.8 13.1 11.6 100.0 88.3 1.6 8.1 2.0 
อำนาจเจริญ 74.7 17.6 31.3 17.7 5.2 100.0 89.0 8.4 0.0w 2.6 
บึงกาฬ 78.3 37.1 49.9 6.9 12.0 100.0 89.5 4.5 3.0 3.0 
หนองบัวลำภู 79.2 19.0 37.5 9.5 2.8 100.0 89.7 4.7 0.0w 5.6 
ขอนแก่น 86.2 27.9 29.3 43.9 33.9 100.0 95.3 1.0 1.7 2.0 
อุดรธานี 75.7 51.3 49.2 28.5 13.3 100.0 86.9 3.3 8.5 1.3 
เลย 78.0 21.4 41.5 7.0 32.1 100.0 92.6 1.1 4.9 1.4 
หนองคาย 78.5 51.3 52.9 13.7 4.9 100.0 93.8 1.3 2.7 2.2 
มหาสารคาม 94.9 24.2 47.0 22.3 29.0 100.0 94.4 1.7 2.9 1.0 
ร้อยเอ็ด 76.5 73.2 77.8 9.9 10.7 100.0 100.0w 0.0w 0.0w 0.0w 
กาฬสินธุ์ 81.4 27.1 27.6 20.4 17.2 100.0 96.9 0.0w 2.2 0.9 
สกลนคร 84.8 36.7 30.1 12.5 6.9 100.0 83.0 7.8 9.2 0.0w 
นครพนม 73.7 47.7 56.2 7.1 16.7 100.0 91.6 1.9 1.8 4.7 
มุกดาหาร 83.7 35.2 20.3 22.9 19.7 100.0 90.6 5.0 2.6 1.8 
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ตาราง 50 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook แอปพลิเคชัน

ของช่องทีวี
ดิจิทัล 

อื่น ๆ เช่น
เว็บไซต์ของ 
ช่องทีวีดิจิทัล 

เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ 
แบบสมาร์ทโฟน 

เครื่องรับโทรทัศน์  
แบบสมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 81.5 47.4 45.9 15.0 9.0 100.0 90.7 3.7 3.8 1.8 

เชียงใหม่ 89.8 33.2 43.0 14.3 6.0 100.0 87.8 4.3 3.7 4.2 
ลำพูน 69.7 67.6 18.0 31.0 16.4 100.0 93.1 1.8 1.5 3.6 
ลำปาง 57.2 45.3 47.4 28.9 17.5 100.0 91.5 3.0 2.0 3.5 
อุตรดิตถ์ 84.3 54.4 53.5 10.9 8.5 100.0 92.2 4.1 3.7 0.0 
แพร่ 81.4 41.1 30.5 19.7 10.1 100.0 84.7 7.2 5.0 3.1 
น่าน 87.7 43.1 38.9 23.1 23.9 100.0 87.6 9.7 2.3 0.4 
พะเยา 82.9 25.1 32.3 5.5 7.9 100.0 97.1 1.5 0.0w 1.4 
เชียงราย 94.0 75.2 71.9 7.3 12.1 100.0 95.8 0.0w 4.2 0.0w 
แม่ฮ่องสอน 86.1 60.6 35.1 2.6 3.1 100.0 93.9 2.4 2.1 1.6 
นครสวรรค์ 76.5 53.9 59.6 15.1 5.6 100.0 93.1 2.4 4.5 0.0w 
อุทัยธานี 85.0 36.0 39.4 10.9 8.6 100.0 92.9 1.9 3.3 1.9 
กำแพงเพชร 69.4 48.9 52.1 16.5 6.9 100.0 92.6 3.3 2.2 1.9 
ตาก 81.4 44.1 66.8 14.2 8.6 100.0 96.8 0.5 1.5 1.2 
สุโขทัย 82.6 37.0 48.6 9.6 8.8 100.0 67.6 5.0 25.4 2.0 
พิษณุโลก 80.2 50.4 24.4 12.6 6.0 100.0 95.3 0.6 0.4 3.7 
พิจิตร 80.4 56.4 48.4 30.1 4.5 100.0 85.0 9.4 3.7 1.9 
เพชรบูรณ์ 84.4 31.9 17.8 10.2 6.9 100.0 88.1 8.3 2.4 1.2 

หมายเหตุ : 1     ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  

 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 36.9 32.3 6.7 24.1 100.0 12.4 51.9 26.2 6.9 2.6 
กรุงเทพมหานคร 100.0 41.1 30.8 6.3 21.8 100.0 8.4 56.7 23.9 8.1 2.9 
ภาคกลาง 100.0 39.0 31.9 7.5 21.6 100.0 11.3 49.4 27.7 8.9 2.7 

สมุทรปราการ 100.0 42.7 39.9 9.7 7.7 100.0 9.0 50.1 28.1 12.8 0.0w 
นนทบุรี 100.0 54.7 29.0 5.3 11.0 100.0 9.2 50.1 31.6 8.3 0.8 
ปทุมธานี 100.0 33.5 24.3 10.3 31.9 100.0 8.1 30.2 35.3 19.3 7.1 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 26.0 24.5 5.3 44.2 100.0 11.7 63.2 18.7 6.4 0.0w 
อ่างทอง 100.0 39.8 16.0 2.1 42.1 100.0 16.1 53.9 19.5 7.7 2.8 
ลพบุรี 100.0 46.0 35.6 3.0 15.4 100.0 10.1 62.2 23.3 2.0 2.4 
สิงห์บุรี 100.0 28.7 35.8 8.4 27.1 100.0 17.1 41.1 31.0 5.8 5.0 
ชัยนาท 100.0 26.8 23.1 4.4 45.7 100.0 17.5 43.1 25.7 6.0 7.7 
สระบุรี 100.0 36.6 36.2 19.0 8.2 100.0 20.4 51.9 20.9 4.4 2.4 
ราชบุรี 100.0 21.4 34.4 12.2 32.0 100.0 8.7 42.8 31.8 10.7 6.0 
กาญจนบุรี 100.0 41.6 27.0 1.2 30.2 100.0 18.3 40.0 22.4 11.3 8.0 
สุพรรณบุรี 100.0 13.4 44.7 6.5 35.4 100.0 5.9 50.0 37.0 5.3 1.8 
นครปฐม 100.0 44.6 31.3 8.1 16.0 100.0 22.5 56.9 16.1 2.6 1.9 
สมุทรสาคร 100.0 44.5 29.8 5.6 20.1 100.0 8.1 54.6 28.6 5.1 3.6 
สมุทรสงคราม 100.0 49.8 30.1 8.0 12.1 100.0 7.8 52.9 31.9 5.4 2.0 
เพชรบุรี 100.0 38.8 45.8 6.7 8.7 100.0 10.2 47.3 34.8 6.4 1.3 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 17.6 23.7 2.4 56.3 100.0 11.4 50.0 25.7 6.4 6.5 
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ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ 100.0 30.4 36.4 8.1 25.1 100.0 11.7 52.7 29.9 4.4 1.3 
นครศรีธรรมราช 100.0 19.0 41.7 7.8 31.5 100.0 12.3 65.7 20.8 0.6 0.6 
กระบี่ 100.0 32.8 25.6 7.9 33.7 100.0 6.0 47.9 37.3 7.5 1.3 
พังงา 100.0 47.1 24.3 4.0 24.6 100.0 19.5 45.8 19.2 7.9 7.6 
ภูเก็ต 100.0 40.1 20.7 0.0w 39.2 100.0 40.0 42.1 13.9 4.0 0.0w 
สุราษฎร์ธานี 100.0 42.8 32.9 5.0 19.3 100.0 14.6 52.9 25.3 5.8 1.4 
ระนอง 100.0 29.2 45.9 7.8 17.1 100.0 3.6 46.2 44.3 4.8 1.1 
ชุมพร 100.0 35.2 37.9 2.8 24.1 100.0 13.3 47.9 26.0 10.0 2.8 
สงขลา 100.0 18.0 41.6 13.5 26.9 100.0 6.6 47.1 42.9 3.0 0.4 
สตูล 100.0 28.2 41.3 7.5 23.0 100.0 12.0 68.5 18.1 0.0w 1.4 
ตรัง 100.0 36.0 36.8 7.2 20.0 100.0 5.7 59.6 23.5 8.4 2.8 
พัทลุง 100.0 56.7 28.8 4.0 10.5 100.0 17.5 61.5 17.1 3.2 0.7 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 33.2 33.0 5.6 28.2 100.0 8.1 65.0 22.2 3.3 1.4 
ปัตตานี 100.0 18.1 27.0 7.6 47.3 100.0 3.2 81.6 14.9 0.3 0.0w 
ยะลา 100.0 47.1 39.2 3.5 10.2 100.0 7.7 42.7 34.7 13.3 1.6 
นราธิวาส 100.0 52.5 40.5 3.1 3.9 100.0 18.1 49.0 27.3 1.6 4.0 
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ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออก 100.0 35.1 33.6 6.9 24.4 100.0 13.4 50.0 28.3 6.7 1.6 
ชลบุรี 100.0 37.0 44.4 6.7 11.9 100.0 12.2 55.0 31.1 1.4 0.3 
ระยอง 100.0 41.3 31.4 3.4 23.9 100.0 6.5 51.7 34.9 4.7 2.2 
จันทบุรี 100.0 30.3 22.0 6.8 40.9 100.0 10.3 46.0 31.2 9.3 3.2 
ตราด 100.0 35.4 38.5 12.9 13.2 100.0 2.8 37.2 36.0 20.7 3.3 
ฉะเชิงเทรา 100.0 28.1 35.4 6.5 30.0 100.0 18.7 52.3 26.6 2.0 0.4 
ปราจีนบุรี 100.0 33.5 18.3 16.9 31.3 100.0 13.6 26.1 23.3 32.7 4.3 
นครนายก 100.0 36.8 24.1 5.3 33.8 100.0 15.9 57.4 16.5 7.5 2.7 
สระแก้ว 100.0 40.7 27.2 4.5 27.6 100.0 17.7 51.9 21.4 6.8 2.2 
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ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 34.1 32.9 6.5 26.5 100.0 14.3 49.3 26.9 5.9 3.6 
นครราชสีมา 100.0 38.2 30.4 7.9 23.5 100.0 27.8 48.7 9.1 8.7 5.7 
บุรีรัมย์ 100.0 38.1 20.7 7.9 33.3 100.0 11.7 43.5 32.8 4.8 7.2 
สุรินทร์ 100.0 33.9 55.4 3.7 7.0 100.0 29.7 50.6 17.8 0.6 1.3 
ศรีสะเกษ 100.0 20.1 51.8 6.5 21.6 100.0 16.8 69.3 12.7 0.6 0.6 
อุบลราชธานี 100.0 39.2 27.0 8.0 25.8 100.0 16.1 45.3 31.9 4.2 2.5 
ยโสธร 100.0 29.9 33.1 3.3 33.7 100.0 11.5 54.1 24.5 4.8 5.1 
ชัยภูมิ 100.0 35.2 45.3 7.1 12.4 100.0 10.6 51.7 29.9 4.8 3.0 
อำนาจเจริญ 100.0 50.4 24.1 0.0w 25.5 100.0 20.3 40.0 28.1 8.7 2.9 
บึงกาฬ 100.0 27.4 34.9 2.5 35.2 100.0 13.9 57.2 24.4 4.0 0.5 
หนองบัวลำภู 100.0 18.0 22.2 31.0 28.8 100.0 4.5 41.7 43.8 6.8 3.2 
ขอนแก่น 100.0 33.9 36.6 7.9 21.6 100.0 4.4 64.0 23.1 5.7 2.8 
อุดรธานี 100.0 33.1 34.9 3.2 28.8 100.0 7.2 50.3 33.4 4.0 5.1 
เลย 100.0 56.1 23.1 3.5 17.3 100.0 18.7 55.1 12.8 5.9 7.5 
หนองคาย 100.0 36.4 24.6 8.9 30.1 100.0 14.9 58.5 23.0 2.5 1.1 
มหาสารคาม 100.0 27.1 37.9 7.1 27.9 100.0 7.6 42.4 45.0 3.6 1.4 
ร้อยเอ็ด 100.0 35.7 31.3 6.0 27.0 100.0 12.5 45.4 31.7 7.6 2.8 
กาฬสินธุ์ 100.0 29.4 21.5 2.1 47.0 100.0 18.1 30.0 37.1 11.5 3.3 
สกลนคร 100.0 28.8 33.8 7.9 29.5 100.0 8.1 33.5 29.5 21.5 7.4 
นครพนม 100.0 37.1 10.9 3.4 48.6 100.0 22.8 47.8 19.4 6.2 3.8 
มุกดาหาร 100.0 27.6 38.3 9.9 24.2 100.0 9.4 55.2 24.1 5.8 5.5 
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ตาราง 51 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามความถี่ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคเหนือ 100.0 39.0 29.4 5.0 26.6 100.0 18.2 52.2 21.2 5.7 2.7 
เชียงใหม่ 100.0 40.5 31.4 3.5 24.6 100.0 15.7 60.0 14.2 8.5 1.6 
ลำพูน 100.0 71.8 22.6 1.1 4.5 100.0 39.8 43.4 9.5 4.3 3.0 
ลำปาง 100.0 56.5 26.3 1.0 16.2 100.0 17.8 60.1 16.6 2.7 2.8 
อุตรดิตถ์ 100.0 39.8 15.8 7.8 36.6 100.0 12.9 62.9 19.7 3.0 1.5 
แพร่ 100.0 45.9 34.6 1.3 18.2 100.0 26.8 53.4 11.2 1.3 7.3 
น่าน 100.0 53.1 28.5 3.1 15.3 100.0 22.0 63.1 11.7 0.7 2.5 
พะเยา 100.0 43.9 36.8 2.8 16.5 100.0 16.9 44.9 31.0 4.3 2.9 
เชียงราย 100.0 27.7 42.8 7.8 21.7 100.0 23.3 40.4 31.6 3.7 1.0 
แม่ฮ่องสอน 100.0 25.1 31.2 4.9 38.8 100.0 7.9 63.8 19.1 3.9 5.3 
นครสวรรค์ 100.0 16.7 25.9 7.1 50.3 100.0 0.9 49.7 41.1 7.3 1.0 
อุทัยธานี 100.0 22.2 22.0 6.7 49.1 100.0 24.4 46.4 20.9 6.1 2.2 
กำแพงเพชร 100.0 56.9 24.3 2.5 16.3 100.0 37.5 43.0 9.0 8.6 1.9 
ตาก 100.0 39.7 34.6 5.3 20.4 100.0 26.8 46.6 19.8 5.6 1.2 
สุโขทัย 100.0 63.3 23.9 5.4 7.4 100.0 29.7 44.5 14.2 8.8 2.8 
พิษณุโลก 100.0 46.9 18.0 1.8 33.3 100.0 17.3 63.4 11.3 4.1 3.9 
พิจิตร 100.0 17.6 13.7 14.9 53.8 100.0 7.5 28.9 36.6 17.2 9.8 
เพชรบูรณ์ 100.0 32.8 46.1 4.9 16.2 100.0 9.8 62.4 22.9 0.8 4.1 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ทั่วประเทศ 70.2 63.4 48.3 34.2 22.2 7.3 2.9 2.6 2.1 
กรุงเทพมหานคร 63.9 62.1 50.2 28.0 29.3 4.5 3.1 0.6 2.6 
ภาคกลาง 69.5 61.5 49.7 36.5 17.5 5.8 2.3 2.9 1.0 

สมุทรปราการ 83.2 80.9 28.0 57.9 11.8 5.1 0.0w 2.3 0.0w 
นนทบุรี 71.7 36.3 57.7 30.8 21.9 6.8 2.5 0.3 0.0w 
ปทุมธานี 56.7 65.8 63.5 31.4 16.8 3.2 2.5 4.4 2.2 
พระนครศรีอยุธยา 72.1 63.2 53.6 50.6 23.9 4.3 1.9 4.8 2.5 
อ่างทอง 68.7 78.8 37.4 24.2 18.3 2.1 2.7 0.6 1.6 
ลพบุรี 64.4 78.3 53.6 30.0 34.7 6.9 2.2 2.5 1.2 
สิงห์บุรี 63.7 71.2 53.2 10.5 18.7 2.4 0.9 1.2 1.9 
ชัยนาท 68.6 70.6 74.2 36.3 13.9 4.5 4.8 4.8 1.6 
สระบุรี 65.1 57.5 64.2 22.5 14.8 16.4 4.2 4.1 2.3 
ราชบุรี 67.3 75.7 61.0 29.5 16.6 7.2 4.3 6.6 0.7 
กาญจนบุรี 74.5 48.8 35.7 22.9 8.6 4.1 4.3 6.2 3.0 
สุพรรณบุรี 59.9 46.3 67.9 43.0 22.9 7.0 5.5 4.5 0.0w 
นครปฐม 47.1 63.8 47.2 20.8 16.5 5.8 2.7 3.5 1.1 
สมุทรสาคร 86.1 38.8 36.5 32.7 13.3 3.2 1.5 0.6 1.2 
สมุทรสงคราม 70.0 44.3 52.7 42.7 22.2 2.5 1.2 7.5 0.8 
เพชรบุรี 71.7 70.1 46.0 42.5 14.0 14.2 4.3 1.8 2.1 
ประจวบคีรีขันธ์ 70.4 69.6 58.7 36.1 17.0 7.8 2.0 2.9 0.6 
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ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ภาคใต้ 74.5 63.0 45.5 36.2 26.0 10.0 2.6 4.7 1.9 

นครศรีธรรมราช 78.8 50.2 30.2 28.5 28.5 10.6 0.5 3.9 1.0 
กระบี่ 67.7 46.2 38.6 38.0 21.8 11.5 0.0w 5.0 4.4 
พังงา 65.0 47.0 44.0 18.3 23.1 3.8 3.1 7.5 3.8 
ภูเก็ต 60.4 83.2 51.7 17.2 27.7 11.9 2.4 0.0w 3.0 
สุราษฎร์ธานี 72.4 59.1 51.3 56.9 25.5 12.5 4.0 7.8 3.5 
ระนอง 82.3 71.5 31.3 40.9 23.1 3.9 0.6 0.8 1.1 
ชุมพร 70.7 70.4 42.1 10.0 24.7 7.1 3.0 0.0w 3.1 
สงขลา 78.4 71.6 47.2 35.4 23.2 5.8 2.0 2.0 0.0w 
สตูล 72.3 61.9 35.8 43.5 30.3 22.5 9.1 23.4 6.0 
ตรัง 78.3 65.1 65.4 43.7 31.2 21.6 5.1 10.2 2.2 
พัทลุง 66.8 52.5 41.7 18.7 34.0 5.5 3.0 3.5 2.0 

ภาคใต้ชายแดน 76.7 74.5 61.7 37.1 38.6 14.5 3.8 5.2 17.8 
ปัตตานี 79.0 82.7 71.6 47.0 39.2 22.3 3.4 8.3 9.2 
ยะลา 62.4 62.5 43.6 42.0 23.7 8.7 6.8 2.9 8.6 
นราธิวาส 82.8 67.1 55.9 13.7 48.4 3.5 2.3 0.8 41.5 
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ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ภาคตะวันออก 68.9 61.8 48.2 33.3 22.5 5.9 4.0 2.1 1.1 

ชลบุรี 72.5 65.4 24.0 33.2 18.8 3.6 5.0 0.0w 1.3 
ระยอง 65.2 61.6 50.1 39.2 32.5 9.6 3.7 5.9 2.2 
จันทบุรี 62.9 64.9 50.5 30.4 19.2 5.2 4.3 2.8 1.5 
ตราด 72.7 51.9 34.3 35.8 13.8 6.8 8.6 1.2 2.4 
ฉะเชิงเทรา 71.1 57.7 75.2 36.1 26.1 3.5 2.4 0.8 0.0w 
ปราจีนบุรี 67.6 53.6 55.7 26.1 15.2 15.5 1.9 2.9 0.0w 
นครนายก 73.7 67.4 73.6 57.8 25.4 9.9 8.5 3.5 0.6 
สระแก้ว 61.5 66.7 34.4 16.1 19.9 3.5 3.7 3.6 2.0 
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ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 75.3 66.7 45.8 38.4 18.4 10.1 3.3 3.0 2.1 

นครราชสีมา 68.8 70.1 41.1 30.0 17.3 6.6 1.3 0.7 1.3 
บุรีรัมย์ 75.3 53.6 54.7 26.8 13.0 10.1 11.9 4.2 2.4 
สุรินทร์ 71.4 40.5 57.4 46.6 20.4 6.4 1.7 2.7 0.3 
ศรีสะเกษ 79.6 68.4 54.6 59.4 15.2 16.1 10.4 1.8 0.0w 
อุบลราชธานี 78.3 68.3 44.5 51.2 20.3 4.0 1.4 1.9 2.1 
ยโสธร 68.3 72.4 65.0 23.6 32.4 9.7 4.5 4.5 3.0 
ชัยภูมิ 80.5 61.6 29.9 34.5 27.3 3.6 6.5 6.0 1.6 
อำนาจเจริญ 60.4 49.7 33.7 14.5 17.5 4.0 3.7 3.3 3.3 
บึงกาฬ 67.5 65.3 39.4 27.8 26.9 21.8 2.5 4.6 2.5 
หนองบัวลำภู 85.2 76.4 24.7 37.5 4.5 7.7 0.0w 1.2 0.0w 
ขอนแก่น 70.3 61.1 41.9 24.7 20.4 3.8 1.0 5.2 6.7 
อุดรธานี 81.3 75.8 42.4 44.0 7.7 7.3 2.8 4.1 3.1 
เลย 59.1 56.2 29.1 20.8 23.3 3.1 0.0w 1.1 1.1 
หนองคาย 70.5 78.9 34.6 12.7 15.6 3.9 0.4 1.0 1.7 
มหาสารคาม 85.3 82.7 61.2 64.5 15.9 26.2 3.4 0.6 1.4 
ร้อยเอ็ด 78.4 75.0 41.9 51.0 30.6 12.2 3.1 5.4 1.4 
กาฬสินธุ์ 81.1 67.9 56.2 38.7 5.1 23.8 4.8 1.2 4.1 
สกลนคร 79.1 50.8 36.1 35.8 6.8 10.3 2.2 4.6 0.0w 
นครพนม 64.6 67.5 56.9 29.8 19.7 15.9 7.0 2.7 1.0 
มุกดาหาร 79.8 60.6 45.3 26.1 32.0 10.3 0.8 3.0 1.0 
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ตาราง 52 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
ละคร/ซีรยี ์ รายการข่าว รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น  
ภาคเหนือ 69.4 64.0 46.7 30.3 21.2 7.4 2.7 2.1 2.0 

เชียงใหม่ 56.4 63.3 45.3 29.0 21.5 9.0 1.6 0.0w 1.1 
ลำพูน 67.1 44.6 52.1 18.5 22.1 7.1 2.9 1.8 2.9 
ลำปาง 73.5 78.3 39.2 26.3 24.7 7.8 1.4 1.7 1.0 
อุตรดิตถ์ 82.6 72.1 41.8 44.2 17.6 4.2 0.0w 3.8 0.0w 
แพร่ 49.4 60.4 53.1 23.4 45.4 5.6 1.1 4.4 4.8 
น่าน 83.3 72.0 62.0 57.4 33.4 8.9 1.5 1.5 0.9 
พะเยา 73.3 69.2 50.9 30.0 29.9 10.7 2.8 2.7 0.9 
เชียงราย 84.2 65.4 63.0 42.3 28.2 4.8 1.1 3.8 0.0w 
แม่ฮ่องสอน 65.6 63.2 40.3 14.4 15.9 12.8 12.5 4.3 10.6 
นครสวรรค์ 74.7 71.7 51.4 23.7 10.2 6.8 7.5 3.2 2.4 
อุทัยธานี 57.9 66.4 45.6 21.2 9.4 5.4 2.2 1.0 0.0w 
กำแพงเพชร 69.9 62.6 44.9 17.9 20.9 2.8 5.0 1.1 4.3 
ตาก 72.1 64.6 52.8 40.7 15.7 15.6 2.2 5.0 2.0 
สุโขทัย 62.9 51.9 49.6 32.7 31.1 18.0 3.4 1.1 2.8 
พิษณุโลก 52.4 60.1 36.2 29.8 21.9 8.9 1.6 0.4 4.7 
พิจิตร 85.8 59.1 36.2 38.3 13.2 0.0w 2.5 0.0w 2.4 
เพชรบูรณ์ 63.5 52.2 32.6 17.0 19.9 4.0 0.8 3.0 0.7 

หมายเหตุ : 1     ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด 

จังหวัด 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ 
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคลของ
ผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง 
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ทั่วประเทศ 100.0 86.1 13.9 100.0 83.4 16.6 100.0 82.4 17.6 100.0 81.2 18.8 100.0 81.0 19.0 
กรุงเทพมหานคร 100.0 83.0 17.0 100.0 74.5 25.5 100.0 72.8 27.2 100.0 70.8 29.2 100.0 78.8 21.2 
ภาคกลาง 100.0 86.7 13.3 100.0 84.2 15.8 100.0 82.6 17.4 100.0 81.2 18.8 100.0 81.1 18.9 

สมุทรปราการ 100.0 91.0 9.0 100.0 91.0 9.0 100.0 89.7 10.3 100.0 89.2 10.8 100.0 91.6 8.4 
นนทบุรี 100.0 84.8 15.2 100.0 77.9 22.1 100.0 77.2 22.8 100.0 76.4 23.6 100.0 80.3 19.7 
ปทุมธานี 100.0 89.6 10.4 100.0 86.6 13.4 100.0 85.2 14.8 100.0 83.6 16.4 100.0 79.4 20.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 86.2 13.8 100.0 85.8 14.2 100.0 85.2 14.8 100.0 81.7 18.3 100.0 75.8 24.2 
อ่างทอง 100.0 75.4 24.6 100.0 84.7 15.3 100.0 81.4 18.6 100.0 73.6 26.4 100.0 86.5 13.5 
ลพบุรี 100.0 80.7 19.3 100.0 85.9 14.1 100.0 81.0 19.0 100.0 68.4 31.6 100.0 70.4 29.6 
สิงห์บุรี 100.0 88.6 11.4 100.0 88.2 11.8 100.0 86.4 13.6 100.0 76.5 23.5 100.0 79.6 20.4 
ชัยนาท 100.0 86.4 13.6 100.0 90.5 9.5 100.0 89.5 10.5 100.0 86.8 13.2 100.0 78.7 21.3 
สระบุรี 100.0 84.4 15.6 100.0 82.8 17.2 100.0 82.4 17.6 100.0 79.3 20.7 100.0 85.6 14.4 
ราชบุรี 100.0 85.7 14.3 100.0 83.5 16.5 100.0 81.0 19.0 100.0 84.4 15.6 100.0 82.3 17.7 
กาญจนบุรี 100.0 89.1 10.9 100.0 87.8 12.2 100.0 85.4 14.6 100.0 87.0 13.0 100.0 78.2 21.8 
สุพรรณบุรี 100.0 84.8 15.2 100.0 80.6 19.4 100.0 77.6 22.4 100.0 80.4 19.6 100.0 71.7 28.3 
นครปฐม 100.0 86.9 13.1 100.0 78.6 21.4 100.0 75.7 24.3 100.0 76.4 23.6 100.0 77.9 22.1 
สมุทรสาคร 100.0 82.9 17.1 100.0 77.2 22.8 100.0 75.4 24.6 100.0 74.7 25.3 100.0 76.6 23.4 
สมุทรสงคราม 100.0 81.9 18.1 100.0 83.7 16.3 100.0 81.0 19.0 100.0 79.2 20.8 100.0 80.7 19.3 
เพชรบุรี 100.0 88.5 11.5 100.0 89.2 10.8 100.0 91.0 9.0 100.0 88.4 11.6 100.0 89.8 10.2 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 86.4 13.6 100.0 86.7 13.3 100.0 85.3 14.7 100.0 83.3 16.7 100.0 83.3 16.7 
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ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ 
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคลของ
ผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง 
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ภาคใต้ 100.0 86.4 13.6 100.0 84.7 15.3 100.0 84.2 15.8 100.0 82.0 18.0 100.0 83.5 16.5 
นครศรีธรรมราช 100.0 79.7 20.3 100.0 75.9 24.1 100.0 73.4 26.6 100.0 75.7 24.3 100.0 76.6 23.4 
กระบี่ 100.0 86.0 14.0 100.0 85.0 15.0 100.0 83.3 16.7 100.0 79.9 20.1 100.0 82.8 17.2 
พังงา 100.0 92.5 7.5 100.0 94.1 5.9 100.0 92.1 7.9 100.0 88.5 11.5 100.0 86.6 13.4 
ภูเก็ต 100.0 87.4 12.6 100.0 88.7 11.3 100.0 84.2 15.8 100.0 83.3 16.7 100.0 88.9 11.1 
สุราษฎร์ธานี 100.0 79.8 20.2 100.0 80.4 19.6 100.0 82.1 17.9 100.0 74.0 26.0 100.0 86.4 13.6 
ระนอง 100.0 94.9 5.1 100.0 94.5 5.5 100.0 92.2 7.8 100.0 94.0 6.0 100.0 83.9 16.1 
ชุมพร 100.0 92.2 7.8 100.0 88.7 11.3 100.0 89.8 10.2 100.0 91.1 8.9 100.0 82.3 17.7 
สงขลา 100.0 92.1 7.9 100.0 90.1 9.9 100.0 90.8 9.2 100.0 90.7 9.3 100.0 89.3 10.7 
สตูล 100.0 84.6 15.4 100.0 77.7 22.3 100.0 77.3 22.7 100.0 78.6 21.4 100.0 76.6 23.4 
ตรัง 100.0 88.2 11.8 100.0 87.0 13.0 100.0 89.1 10.9 100.0 75.7 24.3 100.0 77.6 22.4 
พัทลุง 100.0 84.6 15.4 100.0 81.4 18.6 100.0 80.1 19.9 100.0 78.9 21.1 100.0 79.9 20.1 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 83.9 16.1 100.0 82.7 17.3 100.0 80.0 20.0 100.0 78.7 21.3 100.0 83.3 16.7 
ปัตตานี 100.0 85.0 15.0 100.0 80.7 19.3 100.0 78.7 21.3 100.0 78.1 21.9 100.0 85.6 14.4 
ยะลา 100.0 84.6 15.4 100.0 84.6 15.4 100.0 81.2 18.8 100.0 78.7 21.3 100.0 82.0 18.0 
นราธิวาส 100.0 82.3 17.7 100.0 83.6 16.4 100.0 80.5 19.5 100.0 79.3 20.7 100.0 81.8 18.2 
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ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ 
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคลของ
ผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง 
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ภาคตะวันออก 100.0 86.2 13.8 100.0 83.0 17.0 100.0 81.8 18.2 100.0 82.1 17.9 100.0 82.3 17.7 
ชลบุรี 100.0 86.3 13.7 100.0 81.1 18.9 100.0 76.2 23.8 100.0 77.0 23.0 100.0 87.4 12.6 
ระยอง 100.0 81.0 19.0 100.0 77.0 23.0 100.0 81.2 18.8 100.0 79.9 20.1 100.0 81.8 18.2 
จันทบุรี 100.0 88.9 11.1 100.0 82.9 17.1 100.0 86.7 13.3 100.0 85.5 14.5 100.0 80.9 19.1 
ตราด 100.0 84.4 15.6 100.0 88.5 11.5 100.0 85.8 14.2 100.0 87.4 12.6 100.0 79.3 20.7 
ฉะเชิงเทรา 100.0 92.8 7.2 100.0 89.4 10.6 100.0 87.5 12.5 100.0 89.1 10.9 100.0 79.5 20.5 
ปราจีนบุรี 100.0 87.6 12.4 100.0 89.0 11.0 100.0 83.7 16.3 100.0 84.0 16.0 100.0 81.3 18.7 
นครนายก 100.0 88.0 12.0 100.0 79.0 21.0 100.0 81.0 19.0 100.0 85.5 14.5 100.0 66.2 33.8 
สระแก้ว 100.0 80.5 19.5 100.0 82.1 17.9 100.0 84.3 15.7 100.0 82.9 17.1 100.0 80.9 19.1 
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ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอ 
เนื้อหาที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 

สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคล
ของผู้ที่ตกเป็นข่าว 

การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้าง 
ความตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 86.9 13.1 100.0 84.8 15.2 100.0 85.0 15.0 100.0 84.5 15.5 100.0 80.6 19.4 
นครราชสีมา 100.0 74.2 25.8 100.0 71.5 28.5 100.0 73.9 26.1 100.0 72.0 28.0 100.0 72.0 28.0 
บุรีรัมย์ 100.0 86.0 14.0 100.0 84.2 15.8 100.0 84.5 15.5 100.0 81.4 18.6 100.0 79.1 20.9 
สุรินทร์ 100.0 81.6 18.4 100.0 78.7 21.3 100.0 77.7 22.3 100.0 74.5 25.5 100.0 84.6 15.4 
ศรีสะเกษ 100.0 90.9 9.1 100.0 93.7 6.3 100.0 94.7 5.3 100.0 91.3 8.7 100.0 92.2 7.8 
อุบลราชธานี 100.0 93.8 6.2 100.0 86.4 13.6 100.0 89.1 10.9 100.0 93.4 6.6 100.0 81.4 18.6 
ยโสธร 100.0 88.3 11.7 100.0 82.9 17.1 100.0 80.7 19.3 100.0 81.5 18.5 100.0 80.0 20.0 
ชัยภูมิ 100.0 86.7 13.3 100.0 88.5 11.5 100.0 83.0 17.0 100.0 87.8 12.2 100.0 78.3 21.7 
อำนาจเจริญ 100.0 85.6 14.4 100.0 87.2 12.8 100.0 86.1 13.9 100.0 84.6 15.4 100.0 77.6 22.4 
บึงกาฬ 100.0 88.7 11.3 100.0 90.0 10.0 100.0 92.4 7.6 100.0 89.7 10.3 100.0 84.9 15.1 
หนองบัวลำภู 100.0 95.8 4.2 100.0 90.8 9.2 100.0 94.0 6.0 100.0 88.9 11.1 100.0 95.5 4.5 
ขอนแก่น 100.0 91.1 8.9 100.0 86.0 14.0 100.0 84.2 15.8 100.0 87.9 12.1 100.0 88.1 11.9 
อุดรธานี 100.0 90.5 9.5 100.0 87.8 12.2 100.0 90.0 10.0 100.0 81.7 18.3 100.0 93.4 6.6 
เลย 100.0 86.2 13.8 100.0 88.7 11.3 100.0 89.2 10.8 100.0 90.1 9.9 100.0 78.7 21.3 
หนองคาย 100.0 89.6 10.4 100.0 83.9 16.1 100.0 84.1 15.9 100.0 89.9 10.1 100.0 44.0 56.0 
มหาสารคาม 100.0 85.2 14.8 100.0 83.7 16.3 100.0 82.6 17.4 100.0 83.4 16.6 100.0 81.3 18.7 
ร้อยเอ็ด 100.0 90.7 9.3 100.0 88.5 11.5 100.0 91.3 8.7 100.0 93.1 6.9 100.0 59.9 40.1 
กาฬสินธุ์ 100.0 87.6 12.4 100.0 92.3 7.7 100.0 91.4 8.6 100.0 86.1 13.9 100.0 87.7 12.3 
สกลนคร 100.0 88.9 11.1 100.0 88.0 12.0 100.0 84.8 15.2 100.0 83.0 17.0 100.0 77.3 22.7 
นครพนม 100.0 75.2 24.8 100.0 74.0 26.0 100.0 71.9 28.1 100.0 76.5 23.5 100.0 81.9 18.1 
มุกดาหาร 100.0 89.8 10.2 100.0 92.3 7.7 100.0 90.8 9.2 100.0 85.2 14.8 100.0 90.2 9.8 
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ตาราง 53 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นต่อการนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
ข่าวในปัจจุบันมีการนำเสนอเนื้อหา

ที่ครอบคลุมทุกแง่มุม 
สื่อมวลชนเคารพสิทธิส่วนบุคคล

ของผู้ที่ตกเป็นข่าว 
การนำเสนอข่าวในปัจจุบัน 
มีความรับผิดชอบต่อสังคม 

สื่อมวลชนนำเสนอข่าว 
อย่างเป็นกลางและไม่มีอคติ 

สื่อมวลชนมักเน้นข่าวท่ีสร้างความ
ตื่นเต้นหรือดราม่ามากกว่า 

ข่าวท่ีมีประโยชน์ 
รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย รวม เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

ภาคเหนือ 100.0 87.2 12.8 100.0 87.4 12.6 100.0 86.1 13.9 100.0 84.7 15.3 100.0 80.6 19.4 
เชียงใหม่ 100.0 85.0 15.0 100.0 84.2 15.8 100.0 84.2 15.8 100.0 80.7 19.3 100.0 87.5 12.5 
ลำพูน 100.0 93.4 6.6 100.0 94.8 5.2 100.0 93.2 6.8 100.0 91.5 8.5 100.0 83.8 16.2 
ลำปาง 100.0 91.1 8.9 100.0 88.5 11.5 100.0 88.7 11.3 100.0 88.9 11.1 100.0 79.8 20.2 
อุตรดิตถ์ 100.0 90.7 9.3 100.0 91.8 8.2 100.0 90.4 9.6 100.0 89.8 10.2 100.0 80.6 19.4 
แพร่ 100.0 95.3 4.7 100.0 89.4 10.6 100.0 87.8 12.2 100.0 88.6 11.4 100.0 71.0 29.0 
น่าน 100.0 86.4 13.6 100.0 87.7 12.3 100.0 86.6 13.4 100.0 85.4 14.6 100.0 82.5 17.5 
พะเยา 100.0 92.5 7.5 100.0 91.3 8.7 100.0 88.8 11.2 100.0 88.3 11.7 100.0 85.5 14.5 
เชียงราย 100.0 90.2 9.8 100.0 93.6 6.4 100.0 89.9 10.1 100.0 87.0 13.0 100.0 80.8 19.2 
แม่ฮ่องสอน 100.0 81.2 18.8 100.0 88.1 11.9 100.0 85.6 14.4 100.0 82.9 17.1 100.0 85.6 14.4 
นครสวรรค์ 100.0 94.2 5.8 100.0 92.3 7.7 100.0 89.7 10.3 100.0 88.7 11.3 100.0 90.1 9.9 
อุทัยธานี 100.0 88.9 11.1 100.0 76.4 23.6 100.0 81.1 18.9 100.0 78.7 21.3 100.0 84.1 15.9 
กำแพงเพชร 100.0 87.0 13.0 100.0 85.7 14.3 100.0 82.4 17.6 100.0 81.1 18.9 100.0 85.2 14.8 
ตาก 100.0 89.9 10.1 100.0 94.7 5.3 100.0 93.8 6.2 100.0 90.9 9.1 100.0 81.2 18.8 
สุโขทัย 100.0 85.3 14.7 100.0 84.3 15.7 100.0 83.9 16.1 100.0 86.0 14.0 100.0 58.8 41.2 
พิษณุโลก 100.0 80.2 19.8 100.0 79.2 20.8 100.0 79.5 20.5 100.0 77.5 22.5 100.0 76.6 23.4 
พิจิตร 100.0 84.1 15.9 100.0 87.8 12.2 100.0 88.2 11.8 100.0 94.1 5.9 100.0 76.9 23.1 
เพชรบูรณ์ 100.0 76.5 23.5 100.0 81.6 18.4 100.0 78.2 21.8 100.0 75.1 24.9 100.0 69.8 30.2 
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ตาราง 54 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และจังหวัด 

จังหวัด 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวท่ีมีภาพ

หรือเนื้อหา
ความรุนแรง 

เช่น ฆาตกรรม 
อุบัติเหตุรุนแรง 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวท่ีละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปิดเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวท่ีไม่มี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าว
หรือการพาดหัว

เร้าอารมณ์ 
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับ
ไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ  

การใบ้ตัวเลข 

ข่าวท่ีนำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 100.0 37.4 21.5 15.4 6.7 6.5 4.8 3.1 2.4 2.2 
กรุงเทพมหานคร 100.0 35.7 21.9 13.0 7.2 8.1 6.3 2.8 2.1 2.9 
ภาคกลาง 100.0 35.3 22.4 14.9 7.3 7.3 4.6 3.4 2.9 1.9 

สมุทรปราการ 100.0 31.4 25.5 19.4 4.8 5.4 4.0 2.7 5.5 1.3 
นนทบุรี 100.0 23.8 23.2 9.9 9.0 20.8 4.0 2.8 2.7 3.8 
ปทุมธานี 100.0 45.7 18.2 10.7 9.0 6.2 3.9 4.0 1.5 0.8 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 50.2 12.7 17.1 5.0 7.7 5.3 1.0 0.2 0.8 
อ่างทอง 100.0 42.2 17.0 21.3 6.0 4.7 2.9 2.0 0.9 3.0 
ลพบุรี 100.0 22.4 36.3 7.9 5.6 10.3 5.4 3.5 4.9 3.7 
สิงห์บุรี 100.0 35.7 27.4 10.1 13.8 2.7 4.8 3.3 1.1 1.1 
ชัยนาท 100.0 42.2 15.2 18.8 10.8 4.8 4.9 1.4 1.2 0.7 
สระบุรี 100.0 30.1 24.4 19.3 5.6 5.7 5.8 3.5 3.7 1.9 
ราชบุรี 100.0 40.2 22.6 14.4 4.9 5.1 3.0 5.5 2.9 1.4 
กาญจนบุรี 100.0 36.7 20.9 19.9 7.4 1.8 3.3 5.0 2.3 2.7 
สุพรรณบุรี 100.0 33.6 30.9 13.7 6.9 5.1 5.2 1.4 1.6 1.6 
นครปฐม 100.0 32.9 20.6 12.8 13.4 2.9 6.4 5.7 3.5 1.8 
สมุทรสาคร 100.0 39.6 20.7 16.4 3.2 3.4 6.8 5.0 3.4 1.5 
สมุทรสงคราม 100.0 33.0 14.6 24.1 12.5 6.0 5.0 2.1 1.2 1.5 
เพชรบุรี 100.0 37.1 22.7 22.1 4.7 5.8 2.8 1.3 0.5 3.0 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 52.6 17.7 11.9 7.1 2.9 3.4 1.3 1.6 1.5 
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ตาราง 54 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวท่ีมีภาพ

หรือเนื้อหา
ความรุนแรง 

เช่น ฆาตกรรม 
อุบัติเหตุรุนแรง 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวท่ีละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปิดเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวท่ีไม่มี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าว
หรือการพาดหัว

เร้าอารมณ์ 
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับ
ไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ  

การใบ้ตัวเลข 

ข่าวท่ีนำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ภาคใต้ 100.0 35.7 22.7 15.8 6.7 6.4 5.0 3.7 2.0 2.0 

นครศรีธรรมราช 100.0 36.5 22.4 20.7 6.6 3.7 5.0 1.5 1.2 2.4 
กระบี่ 100.0 41.9 11.3 9.0 16.0 6.6 4.6 6.5 2.6 1.5 
พังงา 100.0 29.6 26.8 14.7 7.2 9.6 4.6 4.4 2.2 0.9 
ภูเก็ต 100.0 24.7 27.3 18.9 9.4 10.4 5.0 1.6 1.2 1.5 
สุราษฎร์ธานี 100.0 34.5 25.3 16.8 1.4 6.2 5.9 5.5 1.3 3.1 
ระนอง 100.0 32.6 18.5 22.6 12.3 5.6 1.4 0.6 4.2 2.2 
ชุมพร 100.0 34.2 22.5 11.0 11.0 7.4 4.8 3.0 3.1 3.0 
สงขลา 100.0 43.8 25.3 11.6 2.1 4.2 4.1 5.7 2.3 0.9 
สตูล 100.0 29.1 20.2 18.9 10.4 8.3 5.1 5.2 2.6 0.2 
ตรัง 100.0 27.5 20.3 16.1 12.2 8.8 7.2 2.1 3.9 1.9 
พัทลุง 100.0 35.5 16.3 15.1 10.0 11.3 6.6 1.5 0.6 3.1 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 36.3 20.4 24.3 5.6 5.5 2.7 1.6 2.0 1.6 
ปัตตานี 100.0 26.1 20.4 35.5 5.9 6.0 1.6 0.7 2.9 0.9 
ยะลา 100.0 33.3 27.7 15.3 4.1 8.9 5.9 0.8 2.7 1.3 
นราธิวาส 100.0 49.1 15.2 18.9 6.4 2.7 1.7 3.0 0.6 2.4 
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ตาราง 54 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวท่ีมีภาพ

หรือเนื้อหา
ความรุนแรง 

เช่น ฆาตกรรม 
อุบัติเหตุรุนแรง 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวท่ีละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปิดเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวท่ีไม่มี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าว
หรือการพาดหัว

เร้าอารมณ์ 
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับ
ไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ  

การใบ้ตัวเลข 

ข่าวท่ีนำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 100.0 36.3 21.3 14.4 6.4 6.9 6.2 3.4 2.6 2.5 

ชลบุรี 100.0 38.4 15.1 15.7 5.9 8.6 7.5 4.2 2.6 2.0 
ระยอง 100.0 35.6 27.9 11.8 4.3 6.2 5.3 4.3 2.1 2.5 
จันทบุรี 100.0 32.5 19.2 19.5 8.9 7.2 5.3 2.0 2.4 3.0 
ตราด 100.0 41.3 22.3 11.9 8.7 9.9 3.9 0.7 0.5 0.8 
ฉะเชิงเทรา 100.0 32.2 28.1 13.8 3.2 4.5 8.7 3.9 3.0 2.6 
ปราจีนบุรี 100.0 39.7 23.1 14.8 7.7 4.9 4.0 2.3 1.8 1.7 
นครนายก 100.0 36.7 16.6 9.3 7.2 13.7 4.2 1.5 5.1 5.7 
สระแก้ว 100.0 35.7 19.7 14.2 12.2 4.6 4.1 3.1 3.1 3.3 
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จังหวัด 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวท่ีมีภาพ

หรือเนื้อหา
ความรุนแรง 

เช่น ฆาตกรรม 
อุบัติเหตุรุนแรง 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวท่ีละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปิดเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวท่ีไม่มี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าว
หรือการพาดหัว

เร้าอารมณ์ 
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับ
ไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ  

การใบ้ตัวเลข 

ข่าวท่ีนำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 41.5 19.7 16.9 6.2 4.7 3.9 2.5 2.2 2.4 

นครราชสีมา 100.0 47.1 26.0 10.1 3.6 4.2 3.7 2.4 0.8 2.1 
บุรีรัมย์ 100.0 42.8 18.8 19.0 7.1 4.1 4.8 1.6 0.8 1.0 
สุรินทร์ 100.0 36.9 20.9 11.3 7.2 7.0 6.6 3.7 4.1 2.3 
ศรีสะเกษ 100.0 40.3 14.8 21.3 6.8 3.6 2.8 2.4 1.3 6.7 
อุบลราชธานี 100.0 38.7 16.2 25.1 5.1 4.3 4.6 2.6 2.3 1.1 
ยโสธร 100.0 45.3 16.8 17.9 6.6 3.9 1.5 2.4 2.8 2.8 
ชัยภูมิ 100.0 32.5 18.5 11.7 6.8 8.6 7.7 3.2 4.8 6.2 
อำนาจเจริญ 100.0 53.3 22.5 12.7 3.5 3.5 1.1 1.7 0.3 1.4 
บึงกาฬ 100.0 36.1 20.6 12.5 5.7 5.5 2.6 6.5 8.3 2.2 
หนองบัวลำภู 100.0 67.3 8.2 6.5 4.9 4.1 4.5 2.5 0.3 1.7 
ขอนแก่น 100.0 31.9 27.1 25.7 5.3 3.9 2.2 0.7 0.3 2.9 
อุดรธานี 100.0 42.8 14.6 18.8 2.7 5.1 3.5 3.7 4.5 4.3 
เลย 100.0 42.4 15.1 15.5 3.0 9.2 5.4 2.3 5.1 2.0 
หนองคาย 100.0 33.1 20.8 20.5 10.7 7.7 0.8 2.4 2.9 1.1 
มหาสารคาม 100.0 38.9 20.3 14.9 9.3 5.8 8.0 1.4 0.9 0.5 
ร้อยเอ็ด 100.0 48.6 16.7 18.8 8.0 1.4 2.0 1.9 1.7 0.9 
กาฬสินธุ์ 100.0 44.6 15.4 9.2 14.3 4.8 3.8 3.5 3.3 1.1 
สกลนคร 100.0 48.3 20.8 10.4 7.0 4.1 3.4 4.2 1.3 0.5 
นครพนม 100.0 30.5 28.0 18.4 7.9 5.5 1.1 1.3 4.0 3.3 
มุกดาหาร 100.0 47.9 17.9 19.6 6.1 2.3 2.9 1.0 0.9 1.4 
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ตาราง 54 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประเภทข่าวที่มีผลกระทบต่อสังคม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทข่าว 
รวม ข่าวท่ีมีภาพ

หรือเนื้อหา
ความรุนแรง 

เช่น ฆาตกรรม 
อุบัติเหตุรุนแรง 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ส่งเสริมความ
เกลียดชังหรือ
แบ่งแยกทาง

สังคม 

ข่าวท่ีละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล 
เช่น เปิดเผย

ข้อมูล 
ของเหยื่อ

อาชญากรรม 

ข่าวท่ีมีเนื้อหา
ละเมิดเด็ก 

และเยาวชน 

ข่าวท่ีไม่มี
แหล่งข้อมูล 
ที่ชัดเจนหรือ
เป็นข่าวลือ 

การอ่านข่าว
หรือการพาดหัว

เร้าอารมณ์ 
เกินจริง 

(Clickbait) 

ข่าวเกี่ยวกับ
ไสยศาสตร์ 
ความเชื่อ  

การใบ้ตัวเลข 

ข่าวท่ีนำเสนอ
การทะเลาะกัน

ของผู้คน 
ในชีวิตจริง 

ในลักษณะให้
ความบันเทิง 

อ่ืน ๆ เช่น ข่าวที่
ผู้ดำเนินรายการ
นำเสนอประเด็น

และตัดสิน
เหมือนเป็น 
“ศาลเตี้ย”  

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 100.0 38.3 21.7 14.7 6.7 6.4 4.6 3.4 2.3 1.9 

เชียงใหม่ 100.0 34.0 25.8 15.8 4.0 5.8 7.4 2.1 2.9 2.2 
ลำพูน 100.0 37.1 29.0 17.5 5.3 5.0 1.0 3.0 1.8 0.3 
ลำปาง 100.0 40.4 18.9 11.6 7.3 9.9 5.3 1.0 2.6 3.0 
อุตรดิตถ์ 100.0 45.3 20.9 14.0 4.7 3.9 2.1 3.2 4.5 1.4 
แพร่ 100.0 39.2 28.5 15.4 6.1 7.0 2.2 1.3 0.0w 0.3 
น่าน 100.0 37.7 40.3 8.0 3.0 7.2 2.3 0.2 1.0 0.3 
พะเยา 100.0 45.7 21.0 11.1 5.9 7.4 5.6 0.4 1.0 1.9 
เชียงราย 100.0 47.6 19.2 18.6 1.1 3.8 6.2 1.8 0.7 1.0 
แม่ฮ่องสอน 100.0 31.2 28.2 19.1 6.1 3.3 1.2 3.7 3.4 3.8 
นครสวรรค์ 100.0 29.7 22.0 11.0 17.7 5.7 3.1 4.7 3.8 2.3 
อุทัยธานี 100.0 37.2 22.8 10.2 6.0 6.8 5.0 2.4 6.6 3.0 
กำแพงเพชร 100.0 45.7 16.6 21.0 2.5 4.1 5.8 1.1 1.0 2.2 
ตาก 100.0 36.7 18.8 14.3 9.8 10.8 2.3 3.9 1.3 2.1 
สุโขทัย 100.0 25.8 24.2 8.9 7.4 13.2 7.1 6.1 5.2 2.1 
พิษณุโลก 100.0 35.9 19.6 9.8 6.3 8.0 1.5 13.3 2.7 2.9 
พิจิตร 100.0 57.8 9.4 13.6 5.5 4.4 5.2 2.0 2.0 0.1 
เพชรบูรณ์ 100.0 33.0 16.5 21.1 13.6 4.9 5.0 3.2 0.9 1.8 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามี
ประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 90.1 9.9 100.0 69.1 20.8 10.1 100.0 70.3 29.7 
กรุงเทพมหานคร 100.0 82.0 18.0 100.0 70.2 17.3 12.5 100.0 75.3 24.7 
ภาคกลาง 100.0 90.0 10.0 100.0 68.1 20.2 11.7 100.0 70.3 29.7 

สมุทรปราการ 100.0 94.5 5.5 100.0 65.3 21.7 13.0 100.0 68.0 32.0 
นนทบุรี 100.0 86.2 13.8 100.0 70.2 20.7 9.1 100.0 59.4 40.6 
ปทุมธานี 100.0 93.3 6.7 100.0 76.1 15.8 8.1 100.0 95.4 4.6 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 83.8 16.2 100.0 70.6 15.1 14.3 100.0 80.2 19.8 
อ่างทอง 100.0 93.1 6.9 100.0 77.7 13.2 9.1 100.0 92.6 7.4 
ลพบุรี 100.0 91.4 8.6 100.0 66.7 19.1 14.2 100.0 64.5 35.5 
สิงห์บุรี 100.0 94.5 5.5 100.0 61.9 22.0 16.1 100.0 77.8 22.2 
ชัยนาท 100.0 94.4 5.6 100.0 68.2 26.3 5.5 100.0 57.4 42.6 
สระบุรี 100.0 90.9 9.1 100.0 53.5 36.7 9.8 100.0 50.3 49.7 
ราชบุรี 100.0 86.8 13.2 100.0 67.7 21.0 11.3 100.0 38.2 61.8 
กาญจนบุรี 100.0 93.9 6.1 100.0 71.0 20.2 8.8 100.0 71.4 28.6 
สุพรรณบุรี 100.0 94.0 6.0 100.0 69.2 14.4 16.4 100.0 70.4 29.6 
นครปฐม 100.0 89.0 11.0 100.0 65.3 19.1 15.6 100.0 86.8 13.2 
สมุทรสาคร 100.0 81.3 18.7 100.0 63.6 24.7 11.7 100.0 73.2 26.8 
สมุทรสงคราม 100.0 83.3 16.7 100.0 65.8 27.2 7.0 100.0 87.6 12.4 
เพชรบุรี 100.0 91.8 8.2 100.0 73.1 18.7 8.2 100.0 63.6 36.4 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 87.6 12.4 100.0 64.2 14.5 21.3 100.0 74.0 26.0 
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ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามี
ประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 93.3 6.7 100.0 67.8 22.8 9.4 100.0 64.5 35.5 
นครศรีธรรมราช 100.0 96.6 3.4 100.0 65.1 26.3 8.6 100.0 35.8 64.2 
กระบี่ 100.0 92.7 7.3 100.0 71.2 19.7 9.1 100.0 70.3 29.7 
พังงา 100.0 97.6 2.4 100.0 59.8 27.6 12.6 100.0 52.2 47.8 
ภูเก็ต 100.0 94.0 6.0 100.0 64.7 23.4 11.9 100.0 85.4 14.6 
สุราษฎร์ธานี 100.0 82.5 17.5 100.0 63.7 25.3 11.0 100.0 71.6 28.4 
ระนอง 100.0 93.7 6.3 100.0 71.1 22.1 6.8 100.0 91.5 8.5 
ชุมพร 100.0 93.9 6.1 100.0 62.1 20.0 17.9 100.0 59.3 40.7 
สงขลา 100.0 94.9 5.1 100.0 70.0 25.0 5.0 100.0 59.0 41.0 
สตูล 100.0 91.9 8.1 100.0 69.8 17.9 12.3 100.0 63.8 36.2 
ตรัง 100.0 96.7 3.3 100.0 76.4 16.9 6.7 100.0 17.1 82.9 
พัทลุง 100.0 97.6 2.4 100.0 72.1 12.5 15.4 100.0 72.8 27.2 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 90.0 10.0 100.0 62.7 25.3 12.0 100.0 63.7 36.3 
ปัตตานี 100.0 87.9 12.1 100.0 53.0 32.0 15.0 100.0 72.6 27.4 
ยะลา 100.0 91.4 8.6 100.0 68.6 22.7 8.7 100.0 63.7 36.3 
นราธิวาส 100.0 91.4 8.6 100.0 68.3 20.3 11.4 100.0 50.7 49.3 
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ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามี
ประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 88.9 11.1 100.0 66.9 23.3 9.8 100.0 67.7 32.3 
ชลบุรี 100.0 83.1 16.9 100.0 65.1 27.0 7.9 100.0 70.0 30.0 
ระยอง 100.0 91.1 8.9 100.0 75.0 16.9 8.1 100.0 60.4 39.6 
จันทบุรี 100.0 97.2 2.8 100.0 65.9 26.5 7.6 100.0 50.8 49.2 
ตราด 100.0 95.3 4.7 100.0 75.6 17.3 7.1 100.0 59.9 40.1 
ฉะเชิงเทรา 100.0 88.3 11.7 100.0 58.5 31.8 9.7 100.0 74.6 25.4 
ปราจีนบุรี 100.0 96.0 4.0 100.0 74.8 16.4 8.8 100.0 66.1 33.9 
นครนายก 100.0 82.4 17.6 100.0 66.8 20.1 13.1 100.0 55.0 45.0 
สระแก้ว 100.0 90.1 9.9 100.0 60.5 18.4 21.1 100.0 67.6 32.4 
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ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามี
ประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 93.3 6.7 100.0 69.5 21.4 9.1 100.0 72.7 27.3 
นครราชสีมา 100.0 89.2 10.8 100.0 78.9 12.6 8.5 100.0 76.9 23.1 
บุรีรัมย์ 100.0 96.3 3.7 100.0 71.1 21.4 7.5 100.0 45.3 54.7 
สุรินทร์ 100.0 88.5 11.5 100.0 64.2 28.9 6.9 100.0 87.1 12.9 
ศรีสะเกษ 100.0 98.4 1.6 100.0 71.8 15.7 12.5 100.0 100.0w 0.0w 
อุบลราชธานี 100.0 94.1 5.9 100.0 65.0 27.1 7.9 100.0 89.0 11.0 
ยโสธร 100.0 96.6 3.4 100.0 61.8 25.0 13.2 100.0 60.5 39.5 
ชัยภูมิ 100.0 93.2 6.8 100.0 63.4 26.9 9.7 100.0 66.7 33.3 
อำนาจเจริญ 100.0 94.2 5.8 100.0 77.6 16.2 6.2 100.0 53.3 46.7 
บึงกาฬ 100.0 94.4 5.6 100.0 59.6 31.7 8.7 100.0 58.2 41.8 
หนองบัวลำภู 100.0 95.5 4.5 100.0 89.3 7.3 3.4 100.0 89.7 10.3 
ขอนแก่น 100.0 87.0 13.0 100.0 71.8 19.3 8.9 100.0 52.6 47.4 
อุดรธานี 100.0 95.2 4.8 100.0 61.5 26.4 12.1 100.0 88.3 11.7 
เลย 100.0 92.7 7.3 100.0 65.7 24.2 10.1 100.0 74.9 25.1 
หนองคาย 100.0 95.5 4.5 100.0 72.6 17.8 9.6 100.0 68.6 31.4 
มหาสารคาม 100.0 99.0 1.0 100.0 75.5 16.6 7.9 100.0 58.6 41.4 
ร้อยเอ็ด 100.0 99.0 1.0 100.0 67.1 24.7 8.2 100.0 49.1 50.9 
กาฬสินธุ์ 100.0 93.3 6.7 100.0 69.2 23.5 7.3 100.0 68.3 31.7 
สกลนคร 100.0 94.8 5.2 100.0 70.4 19.5 10.1 100.0 95.4 4.6 
นครพนม 100.0 88.9 11.1 100.0 57.5 25.0 17.5 100.0 75.1 24.9 
มุกดาหาร 100.0 95.7 4.3 100.0 70.5 23.3 6.2 100.0 94.5 5.5 
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ตาราง 55 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ เหตุผลที่คิดว่ามี
ประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัประโยชน์ของการจัดระดบัความ
เหมาะสมของรายการโทรทัศน์ 

เหตุผลที่คิดว่ามีประโยชน์ เหตุผลที่คิดว่าไม่มีประโยชน์ 

รวม มีประโยชน์ ไม่มีประโยชน์ รวม เป็นมาตรการ
พื้นฐานในการ
ปกป้องเด็กและ

เยาวชน 

เป็นแนวทางใน
การนำเสนอ
เนื้อหาให้

ผู้ประกอบการ 

อ่ืน ๆ เช่น  
ช่วยให้หลีกเลี่ยง

การเซ็นเซอร์
เนื้อหาได้  
เป็นต้น 

รวม สามารถรบัชมทาง
ออนไลน์ได้โดย 

ไม่ติดกับช่วงเวลาที่
ระบุระดบัความ
เหมาะสมของ
เนื้อหารายการ 

อ่ืน ๆ เช่น พ่อ
แม่ผู้ปกครองไม่
ใส่ใจในการดูทีวี

ของเด็กและ
เยาวชน เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 91.3 8.7 100.0 71.8 20.1 8.1 100.0 64.2 35.8 
เชียงใหม่ 100.0 81.7 18.3 100.0 75.0 17.6 7.4 100.0 64.0 36.0 
ลำพูน 100.0 97.5 2.5 100.0 79.2 16.5 4.3 100.0 68.9 31.1 
ลำปาง 100.0 86.3 13.7 100.0 76.5 14.4 9.1 100.0 65.5 34.5 
อุตรดิตถ์ 100.0 96.5 3.5 100.0 67.3 25.4 7.3 100.0 53.1 46.9 
แพร่ 100.0 96.4 3.6 100.0 74.9 17.1 8.0 100.0 70.5 29.5 
น่าน 100.0 97.5 2.5 100.0 73.5 18.6 7.9 100.0 87.5 12.5 
พะเยา 100.0 95.3 4.7 100.0 67.7 18.4 13.9 100.0 94.7 5.3 
เชียงราย 100.0 97.4 2.6 100.0 75.5 20.6 3.9 100.0 81.1 18.9 
แม่ฮ่องสอน 100.0 91.6 8.4 100.0 66.5 18.5 15.0 100.0 68.5 31.5 
นครสวรรค์ 100.0 98.4 1.6 100.0 67.0 26.1 6.9 100.0 68.1 31.9 
อุทัยธานี 100.0 90.3 9.7 100.0 76.2 16.8 7.0 100.0 93.6 6.4 
กำแพงเพชร 100.0 91.9 8.1 100.0 74.8 19.4 5.8 100.0 72.1 27.9 
ตาก 100.0 94.8 5.2 100.0 74.9 17.8 7.3 100.0 65.6 34.4 
สุโขทัย 100.0 92.3 7.7 100.0 63.7 27.3 9.0 100.0 73.2 26.8 
พิษณุโลก 100.0 84.8 15.2 100.0 66.0 20.8 13.2 100.0 80.6 19.4 
พิจิตร 100.0 87.8 12.2 100.0 68.8 23.5 7.7 100.0 8.7 91.3 
เพชรบูรณ์ 100.0 90.3 9.7 100.0 69.3 18.3 12.4 100.0 45.6 54.4 

หมายเหตุ : 0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
 100.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 100 
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ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล และจังหวัด 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 35.8 26.0 25.6 7.0 5.6 
กรุงเทพมหานคร 100.0 32.1 25.3 28.1 6.9 7.6 

ภาคกลาง 100.0 37.5 25.1 24.6 8.0 4.8 
สมุทรปราการ 100.0 34.3 26.2 30.8 6.2 2.5 
นนทบุรี 100.0 33.2 22.9 21.2 14.7 8.0 
ปทุมธานี 100.0 50.8 19.1 18.9 6.8 4.4 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 44.8 26.6 14.9 9.6 4.1 
อ่างทอง 100.0 43.9 25.3 22.6 5.6 2.6 
ลพบุรี 100.0 31.2 20.5 32.5 10.0 5.8 
สิงห์บุรี 100.0 28.8 26.5 32.4 8.5 3.8 
ชัยนาท 100.0 34.5 29.3 25.4 6.3 4.5 
สระบุรี 100.0 28.8 23.5 31.3 10.1 6.3 
ราชบุรี 100.0 27.9 32.2 21.4 8.7 9.8 
กาญจนบุรี 100.0 40.0 29.7 21.7 4.0 4.6 
สุพรรณบุรี 100.0 33.4 25.3 30.1 9.2 2.0 
นครปฐม 100.0 38.6 26.7 26.6 5.4 2.7 
สมุทรสาคร 100.0 41.1 25.8 23.8 4.2 5.1 
สมุทรสงคราม 100.0 41.9 23.3 27.3 3.8 3.7 
เพชรบุรี 100.0 35.1 29.8 24.8 5.0 5.3 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 39.3 28.1 19.9 8.3 4.4 
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ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 33.9 27.7 24.8 7.2 6.4 
นครศรีธรรมราช 100.0 22.1 38.6 25.7 9.3 4.3 
กระบี่ 100.0 42.4 25.9 15.6 9.8 6.3 
พังงา 100.0 26.4 25.7 33.1 8.6 6.2 
ภูเก็ต 100.0 31.9 22.4 28.5 7.3 9.9 
สุราษฎร์ธานี 100.0 28.2 30.4 23.2 6.0 12.2 
ระนอง 100.0 33.8 29.8 27.7 5.2 3.5 
ชุมพร 100.0 29.8 23.2 22.0 11.5 13.5 
สงขลา 100.0 50.2 20.2 22.2 4.6 2.8 
สตูล 100.0 28.8 28.0 25.0 10.0 8.2 
ตรัง 100.0 32.6 29.0 26.9 6.9 4.6 
พัทลุง 100.0 29.8 27.2 31.6 7.3 4.1 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 33.6 28.9 25.0 6.4 6.1 
ปัตตานี 100.0 27.8 33.7 24.1 6.7 7.7 
ยะลา 100.0 33.1 28.9 25.5 6.7 5.8 
นราธิวาส 100.0 39.9 23.8 25.7 6.0 4.6 
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ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 33.0 25.9 28.6 7.0 5.5 
ชลบุรี 100.0 35.5 23.4 31.8 4.4 4.9 
ระยอง 100.0 30.7 22.7 32.6 6.9 7.1 
จันทบุรี 100.0 27.1 34.1 24.9 6.8 7.1 
ตราด 100.0 41.3 30.7 18.2 3.9 5.9 
ฉะเชิงเทรา 100.0 27.3 33.3 27.8 9.5 2.1 
ปราจีนบุรี 100.0 41.0 23.0 24.5 6.8 4.7 
นครนายก 100.0 35.9 19.2 25.8 10.2 8.9 
สระแก้ว 100.0 31.0 24.8 25.2 11.1 7.9 
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ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 37.4 26.1 25.3 6.7 4.5 
นครราชสีมา 100.0 40.0 24.0 25.6 5.3 5.1 
บุรีรัมย์ 100.0 27.9 28.4 35.4 5.9 2.4 
สุรินทร์ 100.0 32.3 23.1 29.8 6.8 8.0 
ศรีสะเกษ 100.0 45.3 22.7 19.2 6.8 6.0 
อุบลราชธานี 100.0 38.3 29.7 21.2 7.9 2.9 
ยโสธร 100.0 31.3 26.9 24.6 10.9 6.3 
ชัยภูมิ 100.0 33.5 27.4 26.9 8.1 4.1 
อำนาจเจริญ 100.0 46.5 19.3 26.1 5.0 3.1 
บึงกาฬ 100.0 32.1 22.8 33.1 9.5 2.5 
หนองบัวลำภู 100.0 47.6 10.8 33.0 3.9 4.7 
ขอนแก่น 100.0 42.5 33.6 18.8 2.7 2.4 
อุดรธานี 100.0 26.5 36.4 25.5 8.2 3.4 
เลย 100.0 39.1 25.1 21.3 7.3 7.2 
หนองคาย 100.0 27.9 24.0 30.7 9.1 8.3 
มหาสารคาม 100.0 43.6 16.9 29.2 6.9 3.4 
ร้อยเอ็ด 100.0 35.0 22.7 25.7 11.6 5.0 
กาฬสินธุ์ 100.0 48.4 21.3 24.1 3.0 3.2 
สกลนคร 100.0 38.0 25.4 23.3 5.3 8.0 
นครพนม 100.0 31.1 27.0 27.8 10.1 4.0 
มุกดาหาร 100.0 37.7 27.1 23.0 8.5 3.7 
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ตาราง 56 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวที่ไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการในการควบคุมข่าวท่ีไม่เหมาะสมของหน่วยงานกำกับดูแล 
รวม ให้หน่วยงานกำกับดูแลสื่อ 

เข้มงวดมากขึ้น 
ให้หน่วยงานท่ีนำเสนอ 
มีมาตรการกรองข่าว 

ที่ไม่เหมาะสม 

ให้สื่อมวลชนมีจรรยาบรรณ
และแนวทางการนำเสนอ 

ที่เข้มงวดขึ้น 

ให้ประชาชนสามารถแจ้ง
ข่าวท่ีไม่เหมาะสมเพื่อให้มี

การตรวจสอบ 

อื่น ๆ เช่น ส่งเสริม
การศึกษาส่ือให้ประชาชน

รู้เท่าทันข่าว 
ที่ไม่เหมาะสม เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 37.2 26.3 24.3 6.1 6.1 

เชียงใหม่ 100.0 38.1 23.1 25.3 6.6 6.9 

ลำพูน 100.0 42.8 31.7 19.0 3.5 3.0 

ลำปาง 100.0 29.6 24.0 33.0 6.4 7.0 

อุตรดิตถ์ 100.0 30.6 32.9 24.5 9.5 2.5 

แพร่ 100.0 48.6 24.9 16.3 3.8 6.4 

น่าน 100.0 33.9 35.2 21.7 6.3 2.9 

พะเยา 100.0 51.1 19.5 19.3 5.5 4.6 

เชียงราย 100.0 37.8 24.3 29.8 4.5 3.6 

แม่ฮ่องสอน 100.0 39.5 23.1 23.8 5.7 7.9 

นครสวรรค์ 100.0 34.0 29.7 26.0 5.4 4.9 

อุทัยธานี 100.0 46.3 25.0 22.4 3.7 2.6 

กำแพงเพชร 100.0 32.8 30.3 24.2 6.0 6.7 

ตาก 100.0 40.5 23.9 21.3 7.2 7.1 

สุโขทัย 100.0 40.4 28.6 20.9 6.5 3.6 

พิษณุโลก 100.0 38.2 28.1 20.5 8.3 4.9 

พิจิตร 100.0 37.7 32.6 21.6 5.8 2.3 

เพชรบูรณ์ 100.0 32.0 17.6 25.8 6.7 17.9 
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ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด 

จังหวัด 

การรับชมเน้ือหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเน้ือหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ทั่วประเทศ 100.0 73.6 26.4 62.3 60.0 54.0 36.6 13.3 
กรุงเทพมหานคร 100.0 83.6 16.4 60.0 61.3 55.0 33.6 14.4 
ภาคกลาง 100.0 76.3 23.7 60.6 59.9 50.5 38.5 13.8 

สมุทรปราการ 100.0 69.5 30.5 57.8 61.5 46.8 42.9 17.3 
นนทบุรี 100.0 80.6 19.4 65.5 65.0 46.4 38.3 22.2 
ปทุมธานี 100.0 77.7 22.3 67.3 45.7 54.2 28.4 4.7 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 79.5 20.5 53.6 60.2 58.3 40.0 15.5 
อ่างทอง 100.0 67.2 32.8 44.0 59.0 29.9 39.0 8.9 
ลพบุรี 100.0 92.2 7.8 69.1 81.7 56.4 26.0 10.1 
สิงห์บุรี 100.0 77.5 22.5 51.7 69.8 45.1 51.8 21.1 
ชัยนาท 100.0 87.8 12.2 54.0 57.7 49.8 33.1 27.3 
สระบุรี 100.0 60.1 39.9 60.0 49.7 53.0 37.8 6.2 
ราชบุรี 100.0 76.8 23.2 63.6 56.7 56.6 54.8 12.9 
กาญจนบุรี 100.0 72.0 28.0 59.2 41.0 53.3 30.0 13.1 
สุพรรณบุรี 100.0 51.6 48.4 53.7 54.5 50.8 48.3 21.9 
นครปฐม 100.0 83.9 16.1 60.0 68.3 44.2 40.9 10.0 
สมุทรสาคร 100.0 88.4 11.6 58.4 66.9 44.3 45.4 15.3 
สมุทรสงคราม 100.0 83.1 16.9 47.7 58.4 73.7 32.3 12.1 
เพชรบุรี 100.0 66.6 33.4 59.8 49.5 54.8 31.5 2.1 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 84.4 15.6 56.1 63.9 63.8 36.4 14.2 
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ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมเน้ือหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเน้ือหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ภาคใต้ 100.0 76.0 24.0 68.4 56.5 59.0 36.4 11.3 
นครศรีธรรมราช 100.0 72.2 27.8 64.7 49.9 59.4 34.6 13.2 
กระบี่ 100.0 86.4 13.6 58.6 48.5 52.0 37.7 7.4 
พังงา 100.0 75.5 24.5 67.8 60.4 38.4 41.1 22.0 
ภูเก็ต 100.0 94.3 5.7 72.9 62.7 47.3 39.3 27.8 
สุราษฎร์ธานี 100.0 59.5 40.5 71.9 57.4 65.1 34.7 4.9 
ระนอง 100.0 90.5 9.5 62.5 72.3 55.5 34.8 7.7 
ชุมพร 100.0 78.1 21.9 58.6 59.9 61.5 35.5 26.8 
สงขลา 100.0 74.8 25.2 79.5 55.4 68.7 29.0 3.9 
สตูล 100.0 70.0 30.0 50.9 56.3 60.7 40.5 11.8 
ตรัง 100.0 80.2 19.8 78.6 56.2 51.4 47.9 8.0 
พัทลุง 100.0 86.7 13.3 51.0 59.7 57.6 44.9 6.0 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 59.9 40.1 70.0 60.8 69.2 32.9 9.1 
ปัตตานี 100.0 69.8 30.2 65.4 66.7 69.0 47.1 10.8 
ยะลา 100.0 66.1 33.9 63.6 52.7 64.5 28.9 12.3 
นราธิวาส 100.0 47.1 52.9 82.0 60.5 73.7 18.0 4.0 

  



 
193 

ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมเน้ือหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเน้ือหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ภาคตะวันออก 100.0 72.9 27.1 55.4 59.6 48.1 42.5 14.0 
ชลบุรี 100.0 60.9 39.1 44.7 48.0 52.9 46.6 9.8 
ระยอง 100.0 75.6 24.4 62.4 61.5 45.2 44.7 19.4 
จันทบุรี 100.0 78.0 22.0 54.3 74.1 43.7 47.4 17.0 
ตราด 100.0 68.1 31.9 68.7 80.7 61.2 42.0 1.6 
ฉะเชิงเทรา 100.0 81.0 19.0 64.9 54.9 53.3 37.4 10.9 
ปราจีนบุรี 100.0 76.0 24.0 50.2 66.1 45.6 35.9 7.9 
นครนายก 100.0 88.8 11.2 67.7 83.6 41.5 55.9 28.3 
สระแก้ว 100.0 81.6 18.4 50.9 55.3 39.0 33.1 21.0 
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ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมเน้ือหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเน้ือหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 68.9 31.1 65.2 60.6 56.7 34.7 13.7 
นครราชสีมา 100.0 60.8 39.2 65.3 46.8 53.6 27.9 7.3 
บุรีรัมย์ 100.0 71.9 28.1 72.2 63.6 53.7 44.9 9.8 
สุรินทร์ 100.0 71.8 28.2 44.6 62.4 57.0 60.1 26.4 
ศรีสะเกษ 100.0 65.1 34.9 57.5 69.3 34.7 39.0 18.4 
อุบลราชธานี 100.0 78.2 21.8 80.3 66.0 69.6 32.7 3.0 
ยโสธร 100.0 72.0 28.0 61.6 71.3 50.1 46.0 13.6 
ชัยภูมิ 100.0 67.9 32.1 56.3 65.5 51.3 23.1 28.8 
อำนาจเจริญ 100.0 58.2 41.8 55.8 57.8 37.6 42.2 5.6 
บึงกาฬ 100.0 69.3 30.7 68.0 51.5 52.8 32.0 8.4 
หนองบัวลำภู 100.0 45.3 54.7 62.4 27.8 86.7 24.3 0.5 
ขอนแก่น 100.0 69.9 30.1 69.8 70.4 65.3 24.1 18.6 
อุดรธานี 100.0 70.5 29.5 58.5 52.1 53.9 26.6 15.0 
เลย 100.0 66.7 33.3 49.7 49.2 67.3 28.8 7.7 
หนองคาย 100.0 78.9 21.1 54.3 66.3 36.8 55.8 20.0 
มหาสารคาม 100.0 79.2 20.8 64.2 78.5 62.9 31.7 25.8 
ร้อยเอ็ด 100.0 71.4 28.6 71.0 61.7 54.2 37.0 9.1 
กาฬสินธุ์ 100.0 58.1 41.9 76.6 57.4 50.0 26.3 19.2 
สกลนคร 100.0 63.1 36.9 76.3 56.6 57.8 32.5 9.7 
นครพนม 100.0 81.5 18.5 68.6 51.2 60.7 43.1 11.5 
มุกดาหาร 100.0 75.5 24.5 50.2 66.8 56.5 46.8 19.7 
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ตาราง 57 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลักที่รับชมเนื้อหารายการฟรี
ผ่านทางออนไลน์ และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

การรับชมเน้ือหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ เหตุผลหลัก1ที่รับชมเน้ือหารายการฟรีผ่านทางออนไลน์ 
รวม รับชม ไม่รับชม ความหลากหลาย

ของเน้ือหาที่สามารถ
เลือก 

รับชมได ้

สามารถรบัชม 
ตามเวลาทีต่้องการ 

รับชมฟร ี
ไม่มีค่าใช้จ่าย 

ความสะดวก 
ในการเข้าถึง 

อ่ืน ๆ  เช่น ประสบการณ์
ในการรับชมที่ยดืหยุ่น 
สามารถหยุดการรับชม

และกลับมารับชม 
เน้ือหาต่อจากจุดเดิมได ้
หรือหยุดเน้ือหาไว้รบัชม
ต่อในภายหลงัได้ เป็นต้น 

ภาคเหนือ 100.0 69.3 30.7 62.0 60.3 52.3 36.6 12.3 
เชียงใหม่ 100.0 59.5 40.5 58.8 54.7 54.3 36.7 12.4 
ลำพูน 100.0 52.2 47.8 62.2 84.2 51.6 62.1 7.2 
ลำปาง 100.0 75.3 24.7 57.5 63.0 51.7 40.2 13.1 
อุตรดิตถ์ 100.0 73.8 26.2 64.9 56.0 45.2 28.2 12.4 
แพร่ 100.0 78.9 21.1 62.3 58.3 45.8 55.9 9.6 
น่าน 100.0 59.6 40.4 71.1 71.5 51.0 39.1 11.9 
พะเยา 100.0 61.1 38.9 79.7 65.7 52.2 19.0 2.6 
เชียงราย 100.0 70.9 29.1 80.4 74.1 58.1 25.9 15.3 
แม่ฮ่องสอน 100.0 60.8 39.2 66.7 49.0 72.4 46.7 6.6 
นครสวรรค์ 100.0 67.7 32.3 59.2 54.8 52.3 30.5 17.4 
อุทัยธานี 100.0 71.7 28.3 67.2 45.2 61.9 31.7 5.6 
กำแพงเพชร 100.0 81.1 18.9 53.5 60.4 50.8 41.8 21.0 
ตาก 100.0 78.8 21.2 84.4 66.8 59.5 33.1 5.4 
สุโขทัย 100.0 65.8 34.2 61.0 66.3 51.5 39.5 7.8 
พิษณุโลก 100.0 73.8 26.2 61.0 49.0 48.8 43.2 6.8 
พิจิตร 100.0 70.0 30.0 55.7 59.2 53.0 24.6 20.7 
เพชรบูรณ์ 100.0 76.0 24.0 37.1 56.0 43.0 38.5 11.7 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
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ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม 
 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ท

โฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 88.3 77.3 73.8 5.5 1.2 100.0 92.3 4.7 2.0 1.0 
กรุงเทพมหานคร 94.4 71.2 71.1 5.4 2.1 100.0 92.7 3.2 2.4 1.7 
ภาคกลาง 87.4 78.1 69.1 7.3 1.6 100.0 91.5 4.8 3.0 0.7 

สมุทรปราการ 88.2 75.7 72.1 9.4 0.4 100.0 94.2 3.1 2.7 0.0w 
นนทบุรี 88.5 88.5 48.1 15.7 5.4 100.0 75.1 10.2 12.5 2.2 
ปทุมธานี 90.1 78.8 74.3 6.3 0.8 100.0 88.0 8.2 2.1 1.7 
พระนครศรีอยุธยา 83.1 67.3 73.2 6.7 0.4 100.0 96.9 2.1 0.8 0.2 
อ่างทอง 86.2 87.9 80.8 1.5 0.0w 100.0 89.1 9.3 1.2 0.4 
ลพบุรี 91.4 61.0 71.3 3.4 0.4 100.0 92.7 5.4 0.9 1.0 
สิงห์บุรี 86.7 72.0 72.6 2.5 1.0 100.0 95.8 2.8 1.0 0.4 
ชัยนาท 85.0 75.9 70.6 2.7 2.1 100.0 94.7 2.6 2.0 0.7 
สระบุรี 94.0 86.9 64.0 3.3 0.0w 100.0 93.6 3.7 1.2 1.5 
ราชบุรี 87.5 80.7 73.8 6.4 0.3 100.0 90.6 6.1 2.5 0.8 
กาญจนบุรี 89.1 76.1 67.2 2.6 0.6 100.0 94.2 4.6 0.7 0.5 
สุพรรณบุรี 71.1 81.0 65.2 14.9 6.3 100.0 95.4 2.2 2.4 0.0w 
นครปฐม 86.0 67.0 72.2 6.6 1.6 100.0 96.4 2.1 1.5 0.0w 
สมุทรสาคร 88.9 83.6 72.8 3.5 1.3 100.0 99.3 0.7 0.0w 0.0w 
สมุทรสงคราม 84.2 85.2 72.4 7.7 2.3 100.0 97.0 2.1 0.7 0.2 
เพชรบุรี 84.4 93.4 82.3 4.2 0.0w 100.0 94.9 4.5 0.6 0.0w 
ประจวบคีรีขันธ์ 81.9 81.4 78.9 1.4 0.2 100.0 96.4 2.5 0.8 0.3 
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ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม 
 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ท

โฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคใต้ 88.0 83.3 74.1 5.5 0.1 100.0 90.7 7.0 1.8 0.5 

นครศรีธรรมราช 75.5 83.2 65.7 3.1 0.0w 100.0 95.3 2.5 1.6 0.6 
กระบี่ 83.3 88.6 80.9 8.1 0.0w 100.0 92.3 5.3 1.8 0.6 
พังงา 90.9 85.8 79.2 2.7 0.1 100.0 97.4 1.7 0.9 0.0w 
ภูเก็ต 90.8 73.0 69.2 12.0 0.4 100.0 94.1 4.4 1.5 0.0w 
สุราษฎร์ธานี 91.8 85.1 75.2 4.8 0.0w 100.0 81.4 13.1 3.9 1.6 
ระนอง 92.5 87.6 87.7 1.0 0.0w 100.0 89.9 9.5 0.2 0.4 
ชุมพร 85.1 82.2 74.1 1.9 0.3 100.0 95.5 2.9 0.8 0.8 
สงขลา 94.2 83.1 77.9 8.5 0.0w 100.0 84.7 13.3 1.8 0.2 
สตูล 91.5 78.2 86.6 1.9 0.0w 100.0 94.0 4.4 1.4 0.2 
ตรัง 91.7 83.2 79.5 2.2 0.3 100.0 93.1 3.9 2.3 0.7 
พัทลุง 87.3 90.3 60.1 5.3 0.6 100.0 94.1 4.5 1.0 0.4 

ภาคใต้ชายแดน 86.6 85.9 70.6 10.5 1.0 100.0 91.2 7.8 0.5 0.5 
ปัตตานี 80.4 90.6 66.1 18.2 1.2 100.0 91.4 8.3 0.0w 0.3 
ยะลา 92.0 79.9 73.7 7.0 1.7 100.0 86.2 12.5 1.3 0.0w 
นราธิวาส 89.6 85.3 73.4 3.7 0.0w 100.0 95.8 2.6 0.5 1.1 
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ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม 
 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ท

โฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 86.4 84.3 77.4 6.2 1.5 100.0 91.5 5.4 2.0 1.1 

ชลบุรี 82.5 84.6 75.5 7.2 3.5 100.0 91.3 6.1 0.9 1.7 
ระยอง 87.3 87.8 86.1 9.4 0.2 100.0 90.3 6.4 2.7 0.6 
จันทบุรี 86.4 81.7 76.3 2.9 1.0 100.0 93.2 3.6 3.2 0.0w 
ตราด 92.4 83.1 81.1 3.0 1.8 100.0 96.9 1.6 1.0 0.5 
ฉะเชิงเทรา 94.5 77.6 77.6 3.6 0.0w 100.0 90.1 7.5 1.5 0.9 
ปราจีนบุรี 82.2 93.5 65.9 7.6 3.7 100.0 87.4 6.5 3.4 2.7 
นครนายก 91.0 93.5 75.8 8.4 0.5 100.0 94.1 1.8 3.9 0.2 
สระแก้ว 81.8 78.0 78.4 4.4 0.0w 100.0 95.0 2.5 1.6 0.9 
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ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม 
 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ท

โฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 87.3 72.5 79.2 3.7 0.7 100.0 93.7 4.1 1.2 1.0 

นครราชสีมา 85.9 67.6 79.5 5.2 0.2 100.0 89.8 8.0 1.1 1.1 
บุรีรัมย์ 90.8 74.9 77.5 4.4 0.3 100.0 94.7 3.0 1.3 1.0 
สุรินทร์ 89.0 58.2 71.8 7.7 1.2 100.0 95.6 2.1 1.9 0.4 
ศรีสะเกษ 96.9 66.1 77.8 0.5 0.1 100.0 95.9 3.2 0.4 0.5 
อุบลราชธานี 82.3 75.8 82.4 2.1 0.0w 100.0 93.6 3.4 1.6 1.4 
ยโสธร 95.8 86.4 74.1 5.0 0.0w 100.0 95.7 2.6 1.2 0.5 
ชัยภูมิ 76.3 75.0 79.8 5.1 0.7 100.0 94.3 3.6 2.1 0.0w 
อำนาจเจริญ 87.0 65.1 82.0 2.0 0.0w 100.0 97.4 1.9 0.0w 0.7 
บึงกาฬ 89.6 75.5 83.3 2.9 0.6 100.0 95.0 2.8 1.8 0.4 
หนองบัวลำภู 99.5 69.2 78.5 0.8 0.0w 100.0 87.9 12.1 0.0w 0.0w 
ขอนแก่น 82.3 69.6 82.2 2.5 0.5 100.0 96.2 1.6 0.3 1.9 
อุดรธานี 88.6 80.9 87.8 3.4 1.1 100.0 91.1 5.4 0.9 2.6 
เลย 77.5 64.1 64.8 5.9 3.6 100.0 95.1 1.8 2.3 0.8 
หนองคาย 88.9 66.0 75.5 5.2 0.0w 100.0 95.9 3.0 1.1 0.0w 
มหาสารคาม 94.3 63.7 85.7 3.0 0.7 100.0 95.1 2.8 1.1 1.0 
ร้อยเอ็ด 81.4 78.2 87.0 4.3 0.0w 100.0 94.9 3.2 1.1 0.8 
กาฬสินธุ์ 99.7 81.8 59.2 4.4 3.9 100.0 93.4 3.7 2.1 0.8 
สกลนคร 87.0 78.9 76.6 2.4 0.2 100.0 93.3 3.4 3.3 0.0w 
นครพนม 86.4 76.8 88.6 0.9 1.8 100.0 96.2 3.0 0.1 0.7 
มุกดาหาร 97.5 80.5 63.8 2.1 1.3 100.0 86.5 12.5 0.8 0.2 
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ตาราง 58 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามช่องทางที่รับชม อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ช่องทาง1ที่รับชม 
 

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม 
YouTube TikTok Facebook Instagram 

(IG) 
อื่น ๆ เช่น X 
(Twitter)  
เป็นต้น 

รวม โทรศัพท์มือถือ  
แบบสมาร์ท

โฟน 

เครื่องรับ
โทรทัศน์แบบ
สมาร์ททีวี 

แท็บเล็ต อื่น ๆ เช่น 
คอมพวิเตอร์/

โน้ตบุ๊ก
เครื่องเล่นเกม  

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 86.7 79.8 74.0 4.4 0.9 100.0 93.0 4.5 1.7 0.8 

เชียงใหม่ 92.7 72.8 61.9 5.5 0.9 100.0 88.7 6.8 2.0 2.5 
ลำพูน 79.7 95.3 70.4 9.1 1.5 100.0 98.1 1.5 0.4 0.0w 
ลำปาง 73.0 72.4 80.2 6.8 0.8 100.0 90.9 7.0 1.1 1.0 
อุตรดิตถ์ 75.4 81.8 88.2 2.5 0.0w 100.0 97.7 1.6 0.7 0.0w 
แพร่ 89.5 78.5 65.0 7.7 1.0 100.0 94.7 3.2 1.5 0.6 
น่าน 92.3 77.3 75.6 3.7 0.0w 100.0 95.1 4.5 0.4 0.0w 
พะเยา 87.3 72.8 75.5 5.1 1.1 100.0 96.2 3.3 0.5 0.0w 
เชียงราย 89.3 91.5 84.0 3.0 0.0w 100.0 97.1 1.5 0.8 0.6 
แม่ฮ่องสอน 98.2 81.6 78.3 1.9 0.7 100.0 93.4 3.8 1.2 1.6 
นครสวรรค์ 84.7 69.4 75.4 7.4 2.3 100.0 87.8 8.6 2.7 0.9 
อุทัยธานี 93.5 74.1 69.4 2.1 1.1 100.0 94.2 4.2 0.9 0.7 
กำแพงเพชร 86.8 74.8 85.0 3.1 0.8 100.0 97.8 1.6 0.6 0.0w 
ตาก 89.4 79.7 81.0 3.8 1.0 100.0 92.3 5.9 0.4 1.4 
สุโขทัย 83.0 81.0 80.7 4.7 1.8 100.0 86.6 1.5 11.2 0.7 
พิษณุโลก 85.4 85.9 64.7 5.1 0.4 100.0 94.4 3.2 2.1 0.3 
พิจิตร 83.0 80.5 76.0 2.8 2.7 100.0 90.8 8.3 0.8 0.1 
เพชรบูรณ์ 88.7 88.8 62.9 1.2 0.0w 100.0 93.6 5.2 0.6 0.6 

หมายเหตุ : 1     ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w     ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ทั่วประเทศ 100.0 11.9 20.0 8.0 60.1 100.0 10.4 42.1 33.2 9.9 4.4 
กรุงเทพมหานคร 100.0 14.7 20.8 8.9 55.6 100.0 7.9 43.9 31.9 11.4 4.9 
ภาคกลาง 100.0 10.2 17.2 9.4 63.2 100.0 9.6 39.7 35.2 11.1 4.4 

สมุทรปราการ 100.0 8.0 13.6 11.4 67.0 100.0 7.5 41.5 37.1 10.8 3.1 
นนทบุรี 100.0 12.0 13.2 9.7 65.1 100.0 7.4 37.5 38.2 14.0 2.9 
ปทุมธานี 100.0 8.4 21.4 16.9 53.3 100.0 8.0 34.8 32.6 16.7 7.9 
พระนครศรีอยุธยา 100.0 8.9 23.2 9.0 58.9 100.0 11.0 43.4 36.6 8.5 0.5 
อ่างทอง 100.0 11.1 12.0 1.1 75.8 100.0 11.2 38.8 39.2 8.4 2.4 
ลพบุรี 100.0 8.1 14.1 7.8 70.0 100.0 7.7 36.3 32.2 13.9 9.9 
สิงห์บุรี 100.0 10.4 14.5 7.2 67.9 100.0 9.7 41.1 36.1 10.3 2.8 
ชัยนาท 100.0 19.9 12.1 3.0 65.0 100.0 15.3 33.1 24.3 13.2 14.1 
สระบุรี 100.0 12.6 29.0 12.2 46.2 100.0 7.2 37.9 43.9 9.9 1.1 
ราชบุรี 100.0 7.1 14.4 4.0 74.5 100.0 6.6 28.7 36.9 19.0 8.8 
กาญจนบุรี 100.0 17.6 9.6 3.0 69.8 100.0 21.1 39.4 25.8 7.0 6.7 
สุพรรณบุรี 100.0 6.3 29.2 10.1 54.4 100.0 7.1 36.6 47.4 6.3 2.6 
นครปฐม 100.0 15.3 22.4 11.5 50.8 100.0 14.0 54.4 27.6 2.8 1.2 
สมุทรสาคร 100.0 8.8 11.7 4.4 75.1 100.0 12.1 44.9 36.6 5.3 1.1 
สมุทรสงคราม 100.0 13.0 23.4 8.0 55.6 100.0 7.6 34.0 36.7 15.7 6.0 
เพชรบุรี 100.0 7.6 22.2 5.5 64.7 100.0 2.3 29.4 47.6 15.2 5.5 
ประจวบคีรีขันธ์ 100.0 5.2 17.2 4.7 72.9 100.0 11.2 41.3 27.5 12.9 7.1 
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ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคใต้ 100.0 9.9 20.1 8.3 61.7 100.0 11.8 42.6 31.6 8.7 5.3 
นครศรีธรรมราช 100.0 9.6 19.6 5.3 65.5 100.0 15.2 42.7 27.0 9.3 5.8 
กระบี่ 100.0 6.1 8.3 1.7 83.9 100.0 6.3 36.7 36.3 13.2 7.5 
พังงา 100.0 14.7 14.7 2.7 67.9 100.0 10.3 44.3 26.6 8.4 10.4 
ภูเก็ต 100.0 6.5 19.4 9.9 64.2 100.0 16.2 44.5 32.7 5.8 0.8 
สุราษฎร์ธานี 100.0 15.8 17.5 9.2 57.5 100.0 17.2 46.0 21.7 8.6 6.5 
ระนอง 100.0 7.0 14.0 12.6 66.4 100.0 1.7 36.2 45.8 11.5 4.8 
ชุมพร 100.0 9.6 17.4 5.5 67.5 100.0 10.7 28.3 34.8 15.8 10.4 
สงขลา 100.0 6.4 28.9 11.8 52.9 100.0 7.6 40.4 41.9 6.6 3.5 
สตูล 100.0 5.3 18.1 16.4 60.2 100.0 7.2 42.0 30.6 6.9 13.3 
ตรัง 100.0 17.6 23.0 8.7 50.7 100.0 6.3 56.7 27.3 7.3 2.4 
พัทลุง 100.0 13.5 17.0 5.6 63.9 100.0 22.0 48.0 17.9 7.8 4.3 

ภาคใต้ชายแดน 100.0 22.7 35.4 7.0 34.9 100.0 10.9 55.6 27.2 5.5 0.8 
ปัตตานี 100.0 27.1 26.5 7.2 39.2 100.0 8.6 65.7 23.8 1.8 0.1 
ยะลา 100.0 22.3 30.1 9.1 38.5 100.0 4.8 47.6 33.8 12.5 1.3 
นราธิวาส 100.0 17.4 51.6 4.9 26.1 100.0 19.6 49.8 25.5 4.0 1.1 
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ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออก 100.0 10.5 19.6 6.7 63.2 100.0 9.1 38.8 38.5 10.7 2.9 
ชลบุรี 100.0 15.4 28.1 5.4 51.1 100.0 12.1 35.5 42.7 7.0 2.7 
ระยอง 100.0 5.7 14.0 8.5 71.8 100.0 4.1 42.6 42.7 9.7 0.9 
จันทบุรี 100.0 5.5 18.0 9.3 67.2 100.0 4.1 36.2 46.2 10.5 3.0 
ตราด 100.0 7.8 17.3 13.6 61.3 100.0 4.2 30.6 35.9 22.4 6.9 
ฉะเชิงเทรา 100.0 13.1 22.2 4.0 60.7 100.0 12.2 47.8 32.6 6.0 1.4 
ปราจีนบุรี 100.0 8.6 17.7 10.2 63.5 100.0 8.3 30.3 36.4 20.2 4.8 
นครนายก 100.0 5.2 14.0 10.5 70.3 100.0 5.4 47.4 34.9 10.0 2.3 
สระแก้ว 100.0 12.0 11.9 1.8 74.3 100.0 13.7 37.1 28.2 15.3 5.7 
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ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 100.0 11.8 21.6 7.0 59.6 100.0 10.6 43.0 32.4 9.1 4.9 
นครราชสีมา 100.0 8.3 9.5 6.1 76.1 100.0 8.5 35.3 28.6 13.9 13.7 
บุรีรัมย์ 100.0 8.5 11.8 3.5 76.2 100.0 5.3 30.9 46.5 11.3 6.0 
สุรินทร์ 100.0 13.4 41.0 3.6 42.0 100.0 20.0 51.0 23.7 4.8 0.5 
ศรีสะเกษ 100.0 5.3 20.2 17.3 57.2 100.0 16.9 42.8 23.2 11.4 5.7 
อุบลราชธานี 100.0 15.2 23.9 7.6 53.3 100.0 15.3 44.4 32.0 5.7 2.6 
ยโสธร 100.0 11.9 29.1 8.5 50.5 100.0 11.6 52.8 28.6 5.1 1.9 
ชัยภูมิ 100.0 12.7 28.3 12.1 46.9 100.0 6.6 44.2 39.5 7.6 2.1 
อำนาจเจริญ 100.0 7.6 14.5 3.1 74.8 100.0 7.0 30.5 31.4 14.6 16.5 
บึงกาฬ 100.0 8.0 14.8 7.2 70.0 100.0 10.2 44.3 33.3 9.9 2.3 
หนองบัวลำภู 100.0 0.0w 32.9 1.9 65.2 100.0 1.5 76.9 18.7 2.5 0.4 
ขอนแก่น 100.0 15.1 18.5 8.4 58.0 100.0 9.7 51.1 29.3 7.6 2.3 
อุดรธานี 100.0 13.4 25.8 5.9 54.9 100.0 4.7 44.3 38.5 9.5 3.0 
เลย 100.0 20.2 25.3 7.9 46.6 100.0 15.6 44.8 23.8 12.5 3.3 
หนองคาย 100.0 13.5 25.6 9.9 51.0 100.0 10.6 49.0 18.8 11.2 10.4 
มหาสารคาม 100.0 8.2 22.6 7.5 61.7 100.0 7.3 40.2 45.3 6.3 0.9 
ร้อยเอ็ด 100.0 20.1 20.8 4.1 55.0 100.0 11.1 45.7 29.6 8.8 4.8 
กาฬสินธุ์ 100.0 10.0 32.7 9.2 48.1 100.0 12.2 41.2 38.8 6.4 1.4 
สกลนคร 100.0 5.3 20.8 4.8 69.1 100.0 5.3 35.5 34.8 17.7 6.7 
นครพนม 100.0 17.2 18.5 2.4 61.9 100.0 18.2 31.5 36.2 7.9 6.2 
มุกดาหาร 100.0 7.4 17.8 7.7 67.1 100.0 13.0 46.2 33.8 3.2 3.8 
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ตาราง 59 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามความถ่ีในการรับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ความถ่ีในการรับชม 
จำนวนวันต่อสัปดาห์ จำนวนชั่วโมงต่อวัน 

รวม 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน รวม น้อยกว่า  
1 ชม./วัน 

1 – 2  
ชม./วัน 

มากกว่า  
2 – 4  

ชม./วัน 

มากกว่า  
4 – 6  

ชม./วัน 

มากกว่า  
6 ชม./วัน 

ภาคเหนือ 100.0 12.7 19.0 6.7 61.6 100.0 14.0 41.8 31.5 8.6 4.1 
เชียงใหม่ 100.0 13.0 22.2 4.9 59.9 100.0 18.6 41.8 31.4 6.4 1.8 
ลำพูน 100.0 25.5 22.3 8.0 44.2 100.0 33.6 37.9 24.6 3.9 0.0w 
ลำปาง 100.0 25.1 17.2 5.2 52.5 100.0 15.8 44.9 25.0 7.3 7.0 
อุตรดิตถ์ 100.0 9.2 14.4 7.1 69.3 100.0 7.9 40.0 38.8 8.6 4.7 
แพร่ 100.0 15.3 23.3 9.2 52.2 100.0 20.1 51.1 21.1 5.7 2.0 
น่าน 100.0 23.3 33.2 9.2 34.3 100.0 20.5 43.2 21.7 9.5 5.1 
พะเยา 100.0 15.3 17.9 12.4 54.4 100.0 15.3 48.2 26.3 5.3 4.9 
เชียงราย 100.0 7.3 16.0 8.9 67.8 100.0 14.0 43.0 34.7 6.8 1.5 
แม่ฮ่องสอน 100.0 7.4 19.9 4.7 68.0 100.0 8.5 46.5 35.6 5.3 4.1 
นครสวรรค์ 100.0 15.9 27.4 5.6 51.1 100.0 5.3 43.9 44.1 4.1 2.6 
อุทัยธานี 100.0 5.5 19.4 3.5 71.6 100.0 10.0 49.4 26.8 9.6 4.2 
กำแพงเพชร 100.0 11.1 15.8 5.6 67.5 100.0 24.1 34.0 26.5 9.6 5.8 
ตาก 100.0 13.1 12.6 3.6 70.7 100.0 8.5 34.9 38.6 9.3 8.7 
สุโขทัย 100.0 30.1 26.5 10.0 33.4 100.0 18.5 46.7 17.2 13.3 4.3 
พิษณุโลก 100.0 4.4 7.3 4.1 84.2 100.0 6.1 39.8 35.5 15.0 3.6 
พิจิตร 100.0 4.2 17.7 6.8 71.3 100.0 5.0 34.4 41.1 13.0 6.5 
เพชรบูรณ์ 100.0 5.3 19.5 9.8 65.4 100.0 10.7 43.6 30.2 10.2 5.3 

หมายเหตุ : 0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ทั่วประเทศ 68.9 68.7 57.1 36.7 24.1 10.3 5.7 2.1 2.2 
กรุงเทพมหานคร 67.8 61.1 54.2 32.5 29.7 11.4 6.6 1.1 1.7 
ภาคกลาง 66.2 69.0 61.6 39.1 19.0 8.1 6.2 1.3 1.2 

สมุทรปราการ 79.4 74.7 56.6 43.9 18.8 5.5 1.1 0.4 1.5 
นนทบุรี 51.5 69.4 65.1 42.5 21.3 11.2 12.4 0.0w 2.1 
ปทุมธานี 68.1 61.5 52.5 38.6 17.7 3.3 7.6 0.9 0.6 
พระนครศรีอยุธยา 70.3 79.0 54.7 52.9 24.1 5.4 3.6 1.8 1.1 
อ่างทอง 70.6 70.0 65.7 35.1 13.9 2.3 0.0w 0.4 0.4 
ลพบุรี 83.4 66.8 71.4 44.9 27.6 12.5 15.4 0.7 0.9 
สิงห์บุรี 65.8 73.6 73.5 23.9 25.0 6.3 0.0w 0.6 1.8 
ชัยนาท 56.5 77.0 67.3 40.4 18.7 4.8 7.7 4.6 0.8 
สระบุรี 66.7 67.4 63.8 29.0 18.5 8.5 7.3 1.4 0.0w 
ราชบุรี 73.9 69.2 65.5 45.9 20.1 9.0 4.3 4.1 0.3 
กาญจนบุรี 56.1 70.9 54.4 30.8 10.4 7.2 7.1 4.3 2.0 
สุพรรณบุรี 36.2 59.4 83.9 26.7 18.0 10.5 10.7 1.8 0.9 
นครปฐม 64.7 57.0 57.7 20.2 17.0 6.4 1.6 1.1 1.1 
สมุทรสาคร 60.0 76.1 67.9 47.2 15.9 13.8 4.9 1.2 1.4 
สมุทรสงคราม 49.5 55.4 77.4 34.8 16.6 7.5 6.5 3.2 0.3 
เพชรบุรี 78.1 79.0 57.8 46.6 16.1 15.0 3.9 2.9 1.0 
ประจวบคีรีขันธ์ 77.7 70.5 62.7 29.0 20.6 7.7 5.4 1.6 0.9 
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ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคใต้ 71.2 71.4 49.3 38.1 28.0 13.4 5.3 3.9 2.3 

นครศรีธรรมราช 64.5 71.8 33.0 28.6 19.0 8.7 5.4 3.5 1.3 
กระบี่ 71.2 74.4 36.2 53.0 21.3 12.6 5.6 3.3 5.8 
พังงา 44.3 64.3 68.0 28.7 25.1 9.9 7.0 0.0w 3.4 
ภูเก็ต 76.4 61.7 68.9 28.5 34.9 22.0 4.3 1.6 3.0 
สุราษฎร์ธานี 72.6 71.5 42.2 59.0 30.0 11.6 13.3 3.4 3.5 
ระนอง 79.1 75.4 47.3 39.9 25.3 8.1 0.9 1.7 0.6 
ชุมพร 69.9 69.5 70.1 24.7 32.9 8.3 5.4 2.0 0.6 
สงขลา 81.0 70.8 45.1 39.3 26.7 9.8 2.0 3.5 1.9 
สตูล 62.6 81.9 58.5 44.4 32.3 7.4 3.6 9.4 2.3 
ตรัง 75.0 82.6 67.8 49.0 36.8 31.5 6.1 10.5 3.1 
พัทลุง 57.4 66.9 47.1 23.5 33.3 19.7 4.6 5.3 1.2 

ภาคใต้ชายแดน 71.8 74.6 55.8 35.6 37.1 19.6 8.3 7.8 22.5 
ปัตตานี 74.6 80.8 65.6 49.3 40.5 30.7 14.4 8.9 17.0 
ยะลา 68.5 62.0 48.7 32.4 27.7 17.7 2.2 9.3 20.9 
นราธิวาส 71.3 78.1 49.6 20.5 41.4 7.0 6.1 5.1 31.0 

  



 
208 

ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคตะวันออก 68.9 68.3 60.9 37.8 24.9 11.2 6.9 2.3 1.3 

ชลบุรี 78.7 68.3 37.4 31.8 19.0 6.5 6.5 1.5 0.3 
ระยอง 65.7 68.8 74.5 49.0 36.2 20.5 7.7 3.7 2.4 
จันทบุรี 77.5 72.3 71.7 41.0 19.2 6.6 0.4 2.0 4.4 
ตราด 74.3 78.6 62.1 34.8 13.5 11.7 5.2 0.9 0.4 
ฉะเชิงเทรา 63.1 70.6 72.7 42.5 26.8 10.8 8.3 2.4 0.8 
ปราจีนบุรี 50.5 60.8 67.0 37.0 23.8 12.8 2.6 1.8 0.1 
นครนายก 64.0 87.1 88.2 53.8 30.0 12.0 26.0 1.5 0.5 
สระแก้ว 69.9 56.2 50.6 19.8 24.6 9.7 6.6 3.1 1.7 
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ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 68.2 73.4 56.0 40.4 22.2 9.3 5.0 2.3 2.5 

นครราชสีมา 67.2 63.7 60.2 35.9 18.0 4.3 0.9 0.8 1.1 
บุรีรัมย์ 68.2 77.0 59.3 42.1 18.5 4.2 8.8 2.4 1.2 
สุรินทร์ 53.5 61.4 66.3 42.9 33.7 7.2 4.7 3.3 2.2 
ศรีสะเกษ 72.8 73.2 45.9 58.3 22.5 6.5 4.7 0.9 0.1 
อุบลราชธานี 68.7 75.9 49.6 42.2 16.5 14.3 5.9 4.9 3.5 
ยโสธร 75.5 72.5 61.6 32.1 34.6 6.0 5.9 2.4 1.4 
ชัยภูมิ 66.5 87.7 50.4 40.0 22.2 5.4 7.2 1.1 2.0 
อำนาจเจริญ 77.3 71.9 49.2 32.6 17.1 5.1 0.3 0.5 0.0w 
บึงกาฬ 73.3 84.6 57.4 44.8 21.1 12.5 5.1 2.2 3.0 
หนองบัวลำภู 88.6 69.8 19.0 47.1 33.3 2.4 0.5 0.9 0.0w 
ขอนแก่น 64.9 65.8 75.4 30.4 17.6 12.6 7.4 2.8 6.6 
อุดรธานี 72.4 77.2 48.1 42.8 14.9 6.1 0.0w 0.9 3.3 
เลย 53.3 68.4 35.1 36.1 24.0 5.9 4.5 0.7 0.4 
หนองคาย 65.1 67.7 51.7 23.0 20.6 15.2 11.6 2.2 1.1 
มหาสารคาม 82.7 84.3 62.0 54.7 25.7 21.1 5.5 2.9 1.2 
ร้อยเอ็ด 73.1 75.0 50.6 42.5 36.0 12.3 3.3 3.1 3.4 
กาฬสินธุ์ 63.5 82.5 56.7 31.9 14.0 11.1 11.2 2.1 0.8 
สกลนคร 62.8 81.4 53.4 44.9 25.3 7.1 3.9 2.6 1.9 
นครพนม 70.9 63.9 62.8 43.6 23.5 12.4 7.2 1.7 4.2 
มุกดาหาร 64.3 85.3 53.8 40.8 36.3 12.9 4.1 5.2 4.3 
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ตาราง 60 ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ จำแนกตามประเภทรายการที่รับชม และจังหวัด (ต่อ) 

จังหวัด 

ประเภทรายการ1ที่รับชม 
รายการข่าว ละคร/ซีรยี์ รายการวาไรตี้ ภาพยนตร์ รายการกีฬา รายการสารคดี/

สุขภาพ 
รายการทีวี   
ชอปปิ้ง 

รายการเด็ก อื่น ๆ เช่น 
รายการศาสนา 

เป็นต้น 
ภาคเหนือ 73.5 66.7 58.2 30.0 24.5 10.3 4.2 2.1 1.7 

เชียงใหม่ 67.8 54.0 63.8 23.9 25.8 14.2 5.5 3.2 1.7 
ลำพูน 69.4 84.3 70.6 29.1 21.4 8.6 0.8 1.7 0.7 
ลำปาง 78.5 68.3 53.2 22.8 28.0 6.9 1.6 2.6 1.1 
อุตรดิตถ์ 78.0 73.5 51.9 39.6 16.5 4.6 1.8 0.5 0.3 
แพร่ 71.8 51.5 63.8 20.2 34.4 7.4 5.1 3.3 1.5 
น่าน 69.6 79.2 53.7 52.5 32.3 10.7 3.3 1.7 0.0w 
พะเยา 67.5 69.5 42.0 27.2 21.6 10.2 15.0 0.2 0.0w 
เชียงราย 80.1 66.3 59.0 30.1 39.5 5.4 3.8 0.5 1.2 
แม่ฮ่องสอน 83.4 57.2 56.2 19.9 30.5 11.5 9.9 4.9 1.9 
นครสวรรค์ 69.9 66.3 60.2 26.0 16.4 7.1 4.2 5.1 2.4 
อุทัยธานี 68.5 63.4 50.9 31.1 17.3 8.2 5.4 0.0w 2.4 
กำแพงเพชร 69.0 74.8 65.2 26.5 23.4 13.9 4.8 1.3 3.8 
ตาก 77.6 67.1 45.1 43.2 27.6 13.8 2.9 3.7 4.7 
สุโขทัย 69.9 73.3 57.5 41.0 27.9 15.9 9.7 1.1 0.7 
พิษณุโลก 76.0 69.1 56.0 39.5 14.3 10.4 1.1 2.0 3.5 
พิจิตร 76.7 74.5 49.7 27.2 16.3 6.2 6.9 1.3 0.9 
เพชรบูรณ์ 76.4 64.2 64.6 23.4 19.9 13.2 0.4 0.9 0.0w 

หมายเหตุ : 1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 
0.0w  ข้อมูลจากการสำรวจตัวอย่างมีค่าเป็น 0  
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